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EL MERCADO DEL VINO DE LA DENOMINACION DE ORIGEN
RIOJA

Dolores MARTIN
LM ALBISU

1. INTRODUCCION

. 1.1. EL MERCADO MUNDIAL DEL VINO

7 La produccion y el consumo mundial de vino estan concentrados en pocos pa-
. ses: Italia, Francia, Espaiia, URSS, Argentina y Estados Unidos Estos paises re-
:. presentaron un 77,2% y un 63% de la produccién y del consumo mundial de
27 - vino en 1987, respectivamente, frente a un 70,7% vy un 72,4% de media de
1971 a 1975. En 1987, los paises de la Comunidad Econdmica Europea repre-
~ sentaron un 62,7% de la produccion y un 56,2% del consumo mundial (Cua-
=i dro 1)

- -La disminucion del consumo de vino, junto con el crecimiento de su produc-

. cidn fundamentalmente en Mtalia, Francia y Espafia ha provocado continuos
- excedentes en sus mercados, que se traducen en un desequilibrio permanen-
te del mercado mundial del vino, acentuado en la década de los 80 Asi, en
1987 los excedentes mundiales eran de 83 millones de hi frente a 36 y 51 mi-
ilones de hi de media de 1971 a 1975 y de 1981 a 1985, respectivamente.

" - Las exportaciones mundiales de vino variaron de 40,1 millones de hl, de me-
" diade 1971 a 1975, a 44,6 millones de hl en 1987. El volumen de las transfor-
' maciones internacionales de vino s6lo representé un 13,7% de la produccion

- Recibido:
Aceptado para su publicacién:
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undial en 1987. Los principales paises exportadores por orden de importan-
m \ p P
CUADRO 1 cia en volumen en 1987 eran Francia (29,7%), Italia (26,5%), Espafa (10,6%) y
Alemania {5,9%); conjuntamente representaron un 72,7% del volumen mun-
128538838 L8IE o dial exportado. Globalmente, los paises de la CEE concentraron un 80,2% de
al & ; o < 3 E g oy é las exportaciones mundiales en 1987 (Cuadro 2)
ol &= 2 om - ~N
~ 14 [
i encmmcsneraly| o¢ | _ CuADRO2
3SIPRE3IANS S maln ¢35 Exportaciones mundiales de vino por paises, desde 1971-75
BlrgwggadungeI|g] 9= hasta 1987 (000hl)
a “ & m o 5
£ Media Media Media
- 4]
Elage8haigfnglal 2 1971-75 | 197680 | 1981.85 | 1oc6 | 1987
mdézjddw;gggg @
= sl nmms~ A ~ls) 8%
| gle 2T Europa 30903 41.068 46.582 42 004 41622
[ = o — Q
Sl “|siBe88REERAREEIBY, ES CEE 25309 | 32267 | 35863 | 35575 | 35760
2 Bla-smygmygsanix 28 . '
o 2 BNV ta & o Francia 5.936 7.957 10 164 12.832 13.250
2 o % .
2 Plasssigagesglal 2% ltalia 11786 { 15666 | 17319 | 11.549 { 11.800
o MmN n<g mm - — -
2 ilusyeczsnssc|g] zb Espafia 4293 | 5556 | 5901 | 5366 | 4733
“loa®lo]| ~ & fa b H
1 5 g ——121 2% Alemania 636 | 1448 | 2604 | 2515 | 2642
wim.mmwﬁld’o"’\%g‘_;h at
Ol a8igaissnnal 325 Portugal 1,989 1604 1.399 1.546 1.596
-3 -4 meg oo el <
o= Sl S REREABR - -Ia O ®
& 2 ol NN z @ Grecia 882 999 551 1.308 1.308
<> &
Se E|28a0B82BRBRERGI| 8 Resto Europa 5594 | 8801 { 10719 | 6429 | 5862
— - Pl e N - O Mmoo W o | = .
3|.c| E|RBERSRBRIR=TIR] 25§ Yugoslavia 701 930 1.492 1.240 1.099
cl=019 - =
ST g o8 ;
& U2 Hungria 1.380 2041 2.910 2.100 20N
o|%8ls|ag28a85888818| of g
5 Hle-Femagonee|g| 28 Resto del mundo| 9238 | 5466 1629 | 2793 2.975
w = N m >
] I Il —— 83 Total 40141 | 46534 | 48211 | 44.797 | 44597
d |elasasesesass|s| a2
G 2| 3 gugggdee~|R s = Fuente: Bulletin de I'OIV 1988 n° 691692 y FAD COMMITEE ON COMMODITY PROBLEMS inter-
N f"f'l. ] N e o o = governmental Group on Wine and Wine Products, 1988 Wine Market Situation 1987-88
O]9 o - .
= gg sJoone § % g E g ?_ 2'3 and Prospects 1988-89 Document CCP: Wi 88/t Roma
gl@wmwm s NN elm > >
HERFEEEEREEREE R c o3 Las importaciones mundiales de vino también se concentran en pocos paises.
[- 9 ~N [« . . . - p
-4 2 Un 53,3% de las importaciones mundiales en 1987 eran realizadas por Alema-
3 2 \ % 2 nia (20,6%), Reino Unido (14,6%), Francia (9,5%) y Estados Unidos {8,6%) Los
g 2eolE = paises de la CEE realizaron un 59,3% de las importaciones mundiales en 1987
5o 2 S g g ﬂ: o (Cuadro 3)
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CUADRO 3
Importaciones mundiales de vino por paises, desde 1971-75

hasta 1987 (000 hl)
1!;':‘:{?5 1?‘?&?0 1h;88 ‘:*-lBaS 1986 1987

Europa 35210 37.102 40.761 36.328 | 35925
CEE 15.624 24.294 27 170 25273 26.452
Alemania 7126 8 395 9705 8695 9278
Reino Unido 2.954 361 5117 6.192 6.601
Francia 7.494 7 655 6. 581 4021 4136
Bélgica-Luxemb. 1464 1 881 2201 2.308 2. 454
Dinamarca 443 657 926 1.029 1.086
Paises Bajos 1.191 1.627 2.065 2133 2.106
Resto Europa 19.586 12.808 13 591 11.055 9 482
LRSS 7.588 6.780 6.780 2.345 1.760
Suiza 2008 1.946 2.179 1.848 2194
América 2.760 4725 6.262 6.037 5.214
Estados Unidos 1.779 3.036 4 865 4635 3.820
Canada 518 1.031 1397 1319 1.311
Resto del mundo 2171 4707 1.188 2432 3.458

Fuente: Bulletin de 'OV, 1988 n° 691692 y FAO. COMMITEE ON COMMODITY PROBLEMS Inter-
governmental Group on Wine and Wine Products 1988 Wine Market Situation 1987-88
and Prospects 1988-89 Document CCP: Wi 88/1 Roma

El Cuadro 4 recoge la evolucién del consumo per capita de vino por paises
desde 1971-75 hasta 1987. Los paises de mayor nivel de consumo per capita
de vino son a su vez los tradicionalmente productores de vino (Francia, Italia,
Portugal, Argentina, Espafia, etc ). En estos paises juntc a {a disminucion del
consuma per capita de vino se ha producido un aumento de la demanda de
vinos de mayor calidad y prestigio.

Las transformaciones de los habitos de consumo de vino en los paises tradicio-
nalmente productores han sido estudiadas por diversos autores {CFCE, 1980;
BOULET, 1981; MOULTON, 1984; DUBOS, 1985; ALBIC et al, 1986; BARTOLI
etal., 1987).

CUADRO 4
Consumo per capita de vino por pais, desde 1971-75 hasta 1987
(I/per capita afio}
Media | Media | Media
1971-75 | 1976-80 | 198185 | 1985 | 1986 | 1987
Francia 105,5 98,5 85,3 79,7 79,8 76,4
~Njtalia 102,3 90,6 78,6 68,4 59,4 66,1
|Portugal 99,3 77,1 76,3 69,7 72,0 60,3
JArgentina 78,1 79,0 68,1 60,7 59,8 56,4
Asuiza 43,9 48,2 55,1 | 51,5 49,2 51,2
Espafia 71,2 59,9 51,0 47,7 48,8 48,3
Grecia 40,1 44,5 37,5 31,2 29,1 33,6
Austria 33,3 35,0 34,2 30,8 35,0 32,0
Chile 49,7 47,3 40,3 33,9 33,25 | 288
= [Alemania 24,6 243 25,4 25,5 23,3 25,8
© |Bélgica-Luxem. 14,8 17,9 19,9 18,6 17,7 20,3
- [pinamarca 8,17% 12,06 17.1 19,9 19,4 18,6
-“|Holanda 3,3 11,6 13,8 14,8 14,0 13,7
|Suecia 7,3 g,2 10,5 11,2 11,7 12,0
+ I Reino Unido 43 6,1 84 9,2 9,2 10,3
‘1Estados Unidos 6,1 7.3 8,6 9,1 9.3 9.1
Canadé 4,2 6,6 7.4 7,8 7,2 7.4

_' “Fuente: COMMITEE ON COMMODITY PROBLEMS Intergovernmental Group on Wine and Wine
s Products, 1988 Wine Market Situation 1987-88 and Prospects 1988-89 Document CCP:
W 88/1 Roma

- En estos paises se distinguen fundamentalmente 2 tipos de comportamientos
de consumao:

- £l consumo regular de vino que se asocia al vino ordinaric o de menor
- calidad,

- - E! consumo de vino de mas calidad y prestigio que se realiza con motivo de
. ocasiones especiales.

: _La tendencia en el consumo de vino en fos Ultimos afios ha sido mas favorable
al consumo de vinos de mas calidad tomados en ocasiones especiales

: En I.:ran'cia e [talia se estd produciendo una sustitucric’nn del consumao de vinos
. ordinarios por los de mas calidad {(DUBOS, 1985; BARTOL! et al, 1987;
= DUBOSs, 1989).

_Las cau;as que han originado la modificacion de las preferencias de los
_.-_consumldores sefialadas, han sido las siguientes. El aumento del nivel de vida
0 de la renta personal que conlleva un aumento de la demanda de los




d, la aparicion de bebidas competitivas introducidas
citarios, la preocupacion por ia salud y el consumo de
o de las campanas anti-alcohdlicas.

fesionales y del modo de vida.

productos de mas calida
con fuertes apoyos publi
bebidas alcohélicas junto con el aument
Ademas, los cambios en las actividades pro

Uno de los factores que intervienen en la demanda de los vinos de calidad es

el componente de prestigio sacial que tlevan asociados.

Hay otro grupo de paises en los que el consumo per capita de vino esta en
expansion. Asi, estan |os paises con un consumo per capita de nivel medio que
se hace mas importante o permanece estable como Alemania, Suizay Austria.
Los paises con un consuma per capita débil pero con una tasa de crecimiento
fuerte como Reino Unido, Suecia, Estados Unidos (aungue acusa una
regresion sensible). Normalmente en estos paises o no se produce vino o
existe una disminucion de los altos impuestos que sufrian anteriormente o s€
esta produciendo un cambio en los gustos del consumidor (DIOQUE, 1987;

EUROMONITOR, 1987).

El aumento de la participacion del vino de calidad en las exportaciones de {os
principales paises exportadores indica que la demanda de los nuevos
mercados o en crecimiento también es hacia el vino de calidad {Cuadro 5)

Esta evolucion del consumo favorece a las zonas vitivinicolas que se han
esmerado en la mejora de la calidad de sus vinos.

CUADROS
Participacion del vino de calidad (VCPRD) en las exportaciones de vino de los
principales paises exportadores desde 1985 hasta 1988 (%)

1985 1986 1987 1988
Alemania 77 75 80 82
Francia 52 49 49 52
Espafia 28 20 27 49
ftalia 21 27 28 34

Fuente: Savin 1989 Memoria 1988

1.2. EL MERCADO DEL VINO EN LA CEEY EN ESPANA

mercado mundial del vino, fundamental-

El panorama excedentario dei
de la Comunidad Econdmica Europea {CEE).

mente, se centra en el mercado
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El me:icadol_(:leldvinq comunitario consta de 2 sectores diferenciados: el de los
vinos de calidad o vinos producidos en regiones determi :

. o nad
los vinos ardinarios a de mesa as (VCPRD) y el de

Los vinos de calidad t_iener) una demanda en expansion como se ha sefalado
en el apartado anterior m_lentras que los vinos ordinarios son los que tienen
una dgmaqda en regresion. Estos vinos se consideran el origen de las
desequitibrios.

Para corregir)los desajustes entre la oferta y demanda de vino la CEE, vi

adopténdqldlstintas medidas de intervencidon del mercado a través’ ;ler;e
Organizacién Comun del mercado del vino. Estas medidas abarcan desdi Ia
fijacion ‘c’Ie precios institucionales, a medidas de ajuste de la oferta, com ia
destl_iacion obiagatoria, garantia a buen fin y de mantenimien‘;o O? .
.medld.as son de tipo estructural coma la prohibicion de nuevas plantacion e
incentivos al arranque de vifiedos Ademas estan las medidas de estimuloefje
la demanda como las restituciones a la exportacién a terceros paises d :
para desarrollar el consumo de mostos. Y

gi (;uadm & rec?ge _el.b_ai‘ance de aprovisionamiento de vino en la CEE en las 5
altimas campanas vitivinicolas. A partir de la campana 1986-87 se incluyen los

- datos en Espafia. En la ultima campana la produccidén de vino nuevo era de

133,47 millones de hl, dg Ios_que 48,75 millones de hl eran de vino de calidad
(VCPRD) La demanda interior comunitaria era de 144,48 millones de h!
representando un 81,5% el consumo directa en esa misma campana. Asi Io;

f:;ﬁ?ae:‘fes; sltocks at final de la campafia, después de las destilaciones de
i6n de la campada reglamentados por i
- regulacion de por la Comunidad eran de 112,27

El grado de autoabastecimiento (106,9%) calculado mediante el cocient
S ;gtre la produccién de vino nuevo vy la demanda interna, en la campana 192%8%
voiaer;a el menor de Ic_uf afios precedente.s,l debido a una disminucion de los
enes de produccion y una recuperacién del consumo directo global

CEl¢ i 5 i
: onsumo de vino se verd favorecido por el proceso de armonizacidn fiscal

ar H - r . -
gaisae::jvlmo en los dlferentes paises comunitarios, principalmente en los
968) Ae norte caraa;tenze_:do.s por unos altos impuestos internos (DARRIGC
- Aunque tendrd una incidencia negativa sobre el consumo en los paise;

. productores donde su fiscalidad aumentara {DE DIOS, 1989).

IE)(:?g\él:cJ(ngs;panolgs producidos y comercializados con Denominacién de
7 peanen O ésegun el Tratado de Adhesion de Espafia a ta Comunidad
2 orodurd uropea, se homglogan a la categoria de vinos de catidad
cldos en regiones determinadas (VCPRD). Los VCPRD no estan acogidos

i1




a la Organizacion Comun del Mercado del ving, por lo que no cuentan con
ninguna de las ayudas gue tiene la Comunidad para regular el mercado de los

vinos ordinarios.

En Espafa el volumen de produccién de vino en la campana vitivinicola 1988-
89 de 21,6 millones de hi ha sido el mas bajo, desde la campafia de 1982-83
Sin embargo, la tendencia decreciente de la demanda interior, que supuso
17,5 millones de hi en la dltima campafa, junto con la caida de las
exportaciones no ha hecho que los excedentes registrados de 25,17 miliones
de hl supusiesen una disminucién significativa respecto a las campanas

anteriores {Cuadro 7).

CUADRO 6
Balance de aprovisionamiento de vino en la CEE (1), desde la campafia
vitivinicola de 1984-85 hasta 1988-89 {millones de hl)

1984-85 | 1985-86 | 1986-87 | 1987.88 | 1988-89

Total disponibilidad vino 264 1(2)f 24556(2)} 31644 } 32417 | 28455
- Produccidn vino nuevo (A) 148 6 14275 190 2 1935 194 47

{Vino con DO {(VQPRD)) (30 8) {34 5} {47 88) | (47.43) ] (4875)
- $tock inicio de campaha 1089 98 28 1224 128 127 24

- importaciones 52 453 384 ze7 284
Empleos comerciales 142 8 136 05 15356 § 1696 154 35
- Demanda interior (B) 1323 124 75 13823 | 1576 144 48
{Consumo directo) {121) (114 42y J(126 73y f(131.85) | (13218}
{Destilaciones Normales} {7 6) (6.60) (6.8) (8651 (699
(tsos industriales y mermas) {3.7) (373) (4 7) {510} {5 35)
- Demanda exportacién 10.5 113 1533 12 987
Destilacion regulacién de campafia 228 2188 36.13 a0 1793

Total empleos 1656 15793 18469 | 2096 172 28
Stock final de campana 985 87 63 12675 | 11457 | 11227
Grado de autoabastecimiento {%} (A/B) 1135(33] 114 43(3)] 13991 | 12878 ] 106 3

(1) En la campaha vitivinicola 1984-85 y 1985-86 tos datos se refieren a la CEE de los 10 paises
miembros. En las siguientes campafas se incluye los datos de Espafia pero no de Portugal

(2} Fltotal de disponilidades de vino incluye |a produccion de mostoy zumo de uva

(3) El grado de autoabastecimiento se calcula con ia producci6n de vino nuevo mads la de mosto
y zumo de uva
Fuente:Savin 1985 Memoria 1984 Savin 1986 Memoria 1985
Savin 1987. Memoria 1986 Savin 1988 Memoria 1987
Savin 1989 Memoria 1988 Documentation Européenne, 1988
Le Vin Dans la Communauté Européenne Périodique 1/1988
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21,60
(10,3)
18,75
(17.5)
4,3
0,6
23,65
25,17
115,20

(45)
(1,25)

1988-89
48,82
27,22
23,05

1987-88
63,54
39,00

(10,0)
245
0,04
25,15
19,15
{17.5)
(45,33)
(0.5
(1,65)
6,0
12,5
37,65
26,29
203,65

0,05
25,20
18,7

(17,15)
(44,4)

9,5

34,7

59,85
6,5

33,50
(7.88)
26,30
(0,5
(1,05)
25,15

1986-87
186,1

83 a 1988-89 (millones de hl)
4928
31,66
17,6

0,02
28,58
22,38

(18,3)

(46,7)
(3.4)
(0,95)

0,2

2,65
31,23
18,05

141,47

1985-86

1984-85
52,08
35,58
16,48

0,02
28,98
22,3

(17.5)
(45,6)
(3,8)
(1,0)

6,68

5,5
34,48
17,6

159,53

CUADRO 7
Balance del vino en Espaia, desde la campafa de 1982
1983-84
51,78
30,90
{5,8)
20,86
0,02
28,8
22,8
(18)
(47,2)
(3,8)
(1.0)
6,0
6,5
35,3
16,48
135,53

1982-83
58,86
37,40
(6,48)
21,44
0,02
30,2
25,2
(18,6)
(49,0)
(5.6)
(1.0)
5,0
7,8
38,0
20,86
148,41

Savin, 1988. Memaria 1987. Savin, 198%9. Memoriz 1988.

MAPA, 1985. Boletin Mensual de Estadistica, ne 10

(vino con DO (VQPRD))
(A/B)

- Stock inicio de campana

- Impaortaciones
(I/per capita/afio)

{Dastilacion normal)
Destilacion regulacion de campana

Disponibilidades
~ Produccion de vino nuevo (A)
Empleos comerciales
- Demanda interior (B)
{Consumo directo)
{Usos industriaies y mermas)
- Demanda exportacion
Total empleos
Stock final de campana
Grado de autoabastecimiento (%

Fuente: Savin, 1286, Memoria 1985. Savin, 1987. Memoria 1986.




Durante el mismo perfodo, la produccién de vina con Denominacion de
Origen ha ido aumentando, alcanzando 10,3 millones de hi en la campafia
1988-89, que representaba un 45% de la produccion de vine y mostos frente
aun 22,6% enla campana 1986-87

La disminucion de la produccién de vino y mostos, junto con el aumento de la
produccion de vino con DO, ha hecho que la participacién de vino con DO en
la produccion de vino y mostos se situe por encima de la media de la CEE

(31%), superando a Francia (35%) y por debajo de Alemania (100%) y -

Luxemburgo (100%} (Cuadro 8)

En este trabajo se entiende por vino a los denominados vinos de mesa en
Espana sequn el Estatuto de la vifia, del vino y de los alcoholes (ley 25/70) y
vinos tranquilos en la Comunidad Econémica Europea.

Los volumenes comercializados de vino con DO en el mercado interior desde
la campafia de comercializacion 1985-86 a 1987-88, fundamentalmente, han
sido de tinto y rosado (Cuadro 9). La DO Rioja ocupaba una posicién principal
tanto en la comercializacion del vino tinto y rosado como de vina total con
DO, durante el mismo perfiodo.

Asi, en la campafa 1987-88 representd un 15,1% y un 23,2% del vino global y
del tinto y rosado, respectivamente, frente a un 23,2% y un 29,8% en 1985-
86 Sin embargo, en cantidades absolutas el volumen de vino de la DO Rioja
comercializado auments durante el mismo periodo Por tanto, la disminucién
de la importancia relativa del vino de la DO Rioja se debid a los aumentos de
las volumenes de vino comercializados por otras denominaciones

Con la integracion de Espafa en la CEE cada vez son mas ias zonas
vitivinicolas espafiolas que quedan protegidas como DO.

La DO Ricja goza de un prestigio y penetracién en el mercado nacional
superior al resto de las DO (CFCE, 1980; IRESCO, 1984, ALBIAC et af, 1986;
GRELA, 1987: ALBISU et af, 1989). Esta situacion diferencial en los ultimos
afos se ha ido aproximando al ir mejorando la calidad de sus vinos el resto de

tas DO.

En las exportaciones espafiolas de vino con DO, también la DO Rioja ocupa
una posicién destacada, a pesar de la disminucion de su participacion de un
19,4% en la campaiia 1985-86 a un 13,8% en la campafna 1987-88 (Cuadro 10)
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CUADRO 8

Produccion de vino y mosto, y vino con Denominacién de Origen en la CEE (1), en las campa

1986-87,

fias

1987-88, 1988-89

1988-89

Total vinol Vino con

% DO

45

99

35

13

11

100

31

Do

hl)

10,30

9,26
20,20

8,2

0,46
0,14

48,56

y mesto

(millones | {millones

hl)
22,66

9,30
57,50
62,00

4,08
0,14

155,68

1987-88

Total vino | Vino con

% DO

25

96

28
12

85

24

DO

hi}
10,00

8,30
19,95
8,7

0,25
0,12

44,43

y mosto

(miliones | (millones

hl)
39,90

8,63
70,15

73,15

4,38
0,14

96,30

1986-87

Total vino] Vino con

% DO

22,6

93,6

30,0

11,8

81,2

24,8

PO

hi)

7,88

9,60
21,44

8,50
0,33
0,13
47,88

¥ mosto

(millones | {millones

hi)

34,80
10,26
71,36
72,30

4,52
0,16

193,40

Espafa
Alemania

Francia

ltalia

Grecia

Luxemburgo

Total CEE

(1} No incluye |la produccién de Portugal

Fuente: Savin, 1987. Memoria 1986. Savin, 1988. Memoria 1987. Savin, 1989. Memoria 1988.
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La importancia del vino de la DO Rioja es mayor en €l segmento de vino tinto
y rosado con DO donde representd el 26,1% de las exportaciones en 1985-86
disminuyendo a un 16,8% en la campana 1986-87. También, la importancia
relativa del vino de la DO Rioja aumenta si se relaciona con el segmento de
exportaciones de vino embotellado con DO, representando un 39,1% en 1988
frente a un 49,6% en 1982 El origen de esta disminuci¢gn, en términos
relativos de nuevo se debe al aumento de los volfmenes de otras DO,
fundamentalmente, Penedés, Valencia, Navarra y Valdepedas (Cuadro 11).

CUADRO 11
Exportaciones espiiolas de vino embotellado con BO por
Denominaciones en 1982, 1985 y 1988 {000 I)

1982 1985 1988
Rioja 22612 22553 26.655
Penedés 6.335 1.875 8816
Valencia 6.456 11.427 8.432
Navarra 1.389 2111 5.672
Valdepenas 1.927 5.021 4.281
Otras DO 6.209 17.212 13.102
Total DO 45.603 651.1851 68.216

Fuente: Savin, 1984 Memoria 1983 y Savin 1989 Memoria 1988

En la DO Rioja coexisten diferentes tipos de bodegas. Beringuier et al. (1983)
fundamentalmente distinguian 2 tipos de bodegas con estrategias diferen-
ciadas: las bodegas industriaies y las tradicionales. Las primeras se caracteri-
zaban por su alto nivel de produccion, pertenecientes a grandes grupos
financieros nacionales y extranjeros y en las que la gestion empresarial y
comercial estaban muy desarroliados. Las bodegas tradicionaies tenian un
nivel de produccion medic con mercados consolidades basados en la imagen
de marca como estrategia comercial de la empresa.

El aumento de la demanda y la escasez de oferta de vino de la DO Rioja, en
los Gltimos afos, ha provocado fuertes incrementos y oscilaciones en los
precios pagados por los vinos en origen, que en 1986 estaban entre 56,2 pts/|
y 87,5 pte/l a lo largo de la campana, situdndose en 1988 entre 118 pts./l y 125
pts/t al principio de la campana y alcanzando 193,75 pts/l al final (SAVIN,
1987; SAVIN, 1989). El coste de la materia prima es el principal componente
del precio final del vino (IRESCO, 1984). Los altos precios en origen al
trasladarse al precio final pueden afectar negativamente a la demanda tanto
interior como de exportacién.
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' 1.3, LA COMERCIALIZACION DEL VINO DE CALIDAD

gl mercado del vino engloba a un conjunto amplio de productos
“diferenciados. El conocer la relacion de cada tipo de vino con su segmento de
consumo permite determinar ios factores que inciden en el comportamiento
" de los consumidores y ayudan a definir las estrategias de oferta de los
.?productores y los distribuidores (BOULET y HUGUET, 1983). Sih embargo, en
.‘Espafia los datos sobre consumo alimentario son escasos. Esto dificulta el
" conocer la relacién y evolucidn de los diferentes tipos de vino con su
- segmento de consumo.

£l término calidad resulta dificil de definir y distinguir. La consideracion de

“vino de calidad que viene delimitado por narmas administrativas o por la

'valoracién que se hace desde las zonas de produccién, no siempre se

“corresponde a la del mercado, pues puede existir tal reconocimiento para
~: otros vingos.

‘El consumidor tiene en cuenta ademas del vino, su presentacion, el adquirirlo
“en los centros de distribucién donde habitualmente compra y la imagen que
- tenga del mismo. Todos estos factores los valora comparandolos con el precio
. que esté dispuesto a pagar y hace que diferencie entre |os diversos productos.

- Tanto la percepcién de los consumidores como los factores que influyen en
“las decisiones de compra varian entre los consumidores de los diferentes
- paises y, por segmentos de consumao. Asi, [a marca comercial es un elemento
~importante en la decision de compra en mercados como Estados Unidos o
~Reino Unido, mientras que en los paises productores europeos la nocién del
.origen prevalece sobre la marca (MOULTON, 1984; DIOQUE, 1987). Los tipos
“de vinos demandados y las ocasiones de consumag varian en funcién de las
tradiciones alimentarias. Las bebidas mas consumidas cambian con el pais y el
- vino se enfrenta a bebidas competitivas diferentes en cada pais. Por ello, el
-'conocimiento de los gustos de los consumidores tante en los nuevos
-mercados como en los mds tradicionales cada vez juega un papel mas
‘importante a la hora de definir las estrategias de comercializacién.

La evolucién del consumo hacia el vino de calidad hace que el transmitir
‘informacion a los consumidores sobre las caracteristicas y cualidades del
producto, creando una imagen revalorizada del mismo cada vez sea mas
.. necesario.

___Las diferentes zonas vitivinicolas producen tipos y calidades de vino que los
. consumidores pueden diferenciar y jerarquizar.
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La publicidad es el método mas idoneo de comunicacion que permite incidir
en las preferencias del consumidor e influir en sus decisiones de compra

(ALBION y FARRIS, 1979; MOULTON, 1984)

En el caso del vino, presenta la particularidad de que se suele mezclar la
publicidad genérica con la marquista, caso de las Denominaciones de Origen.
La oferta de cada tipo de vino se enfrenta a una doble competencia: entre las
empresas de ese tipo de vino de la zona de produccion y de otras zonas, tanto
del pais como de los diferentes paises productores.

£l aumento de las ventas de vino de los paises productores en ios nuevos
mercados 0 en expansion de los nuevos mercados o en c¢recimiento que
evolucionan hacia la calidad tanto intrinseca del producto como comercial

(BARTOLI et al, 1987).

Considerando el panorama mundial, el numero de paises con una demanda
de vino en expansion es limitado. La competencia entre los paises
productores o zonas de produccion serd muy alta y la publicidad sera un
instrumento importante para consolidar o alcanzar los mercados, basados en

el prestigio del producto.

1.4. OBIETIVQS Y METODOLOGIA

Este trabajo tiene como objetivo analizar la comercializacion de los vinos de
la DO Rioja en el mercado interior y en el de exportacién.

Se ha estructurado en 5 capitulos

iza una descripcion de la produccion de la DO

En el segundo capitulo se real
inacién en base a dos criterios:

Rioja, desagregando la Denom

a) Administrativo o por Comunidades Autdénomas.
b) Viticola o por zonas.

Este capitulo tiene como objeto el conocer la estructura de la produccion
actual y su evoluciéon en los aitimos afos. Se han analizado los siguientes

apartados:

1) Estructura del vifedo

Se refleja la evolucion de las superfi
plantaciones, dimension de las parcelas

variedades de uva.
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cies de vinedo, edad de tas
y distribucién del vifiedo por

- 2) Produccion de uva y rendimientos

Se hace una distincion entre la produccion total y la amparada por la DO
tL,? mismo para los rendimientos y siempre diferenciando entre tinto y
anco.

Efaboracién del vino

3‘: t\'f;fse; ::fnté Ita produccién amparada y la total; los diferentes tipos
existencias, asi como la importanci .
! a de lo
elaboradores. de los diferentes

“En el tercer capitulo se analiza la comercializacién del vino de la DO Rioja E

este capitulo después de hacer un repaso del consumo de vino en Es arlm .
“centraenla DO Rioja para finalizar con un anélisis mas pormenaori g cbre
{as bodegas de la Denominacién. P orizado sobre

: S_e ha dividido en los siguientes apartados:

“1. £l consumo de vino en Espaiia

- Se contrastan y complementan datos sobr i
= Y e el consumo de vino aport
. por fuentes oficiales (MAPA, INE) y fuentes privadas (Dym-Panel}. portades

Se;gggl:;%el consuma de vino con y sin DO en el mercado nacional en 1987
'y 1988, di e_rtf.-ncrancfo por sectores, atendiendo al volumen, gasto y canales
““de distribucidn, segun las fuentes oficiales.

: _V_Se presenta la evolucion del consumo de vino embotellado con marca

.-_.___e_l hogar, desde 1983 hasta 1988. También se realiza una segmentacién‘ de{:
:_mercho del vino segln su precio de venta en 1987 en: popular medi:
_superior y reserva. Igualmente se establecen diferenciaciones geog'réficas ’
en b;ase a var_lables sociodemograficas y comerciales. Todo ello atendi dy
vala informacién suministrada por Dym-Panel neenae

-Eivino de la DO Ricja en Espana

_:ivanahza ias ventas _'Fotates del vino de la DO Rioja por color y tipo de
envase. En el mercado interior se diferencia por calidades en el Gltimo afo

.(Sﬁes;ecoge la dtstribuaqn d'el vino de Rioja emboteliado con marca en los
: ana}?zm; c?nales dg’dlstrlbuaén en 1987 y 1988. En particular se ha
| s'ectora I_o a evo_lf.,:c:on dell.a_lmportancia de los diferentes canales del
: alimentacidon El andlisis se ha realizado desagregando el vino de

:::Rioja embotellad !
: : 0 Con marca, segun un criterio de cali :
medlosysuperiores. dad en: populares,
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3. Las exportaciones de los vinos de ta DO Rioja.

En este apartado se describen las exportaciones de los vinos de la DO Rigja
desde 1969 a 1988, tanto para el granel como para el embotetlado.

Con esta informacion se pretende conocer las tendencias de los mercados
de exportacion y los principales destinos de las exportaciones.

Para ello, se han agrupado los paises destinatarios de las exportaciones
atendiendo a su importancia para la Denominacién. Dentro de cada grupo
se han destacado los principales palses a los gque se dirigen las
exportaciones de vino

Los grupos son:

a} Paises miembros de la CEE.
b) Europa del Este.

¢} Resto de Europa.

d) Resto del mundo.

En el analisis se ha diferenciado entre la evolucion de los valimenes y el

valor de las exportaciones de ios vinos de la DO Rigja.

4. La comercializacion de las bodegas de la DO Rioja

El objetivo de este apartado es conocer las practicas comerciales de las
bodegas instaladas en la DO Rioja, que comercializaron el vino

embotellado con marca. También se pretende reflejar sus opiniones sobre

aspectos del mercado nacional y de exportacion.

Para ello, se realizé una encuesta, basicamente con entrevistaas
personales, a las bodegas de {a DO Rioja que reunian esas caracteristicas,
desde Abril a Octubre de 1988,

En et capitulo 4 se trata de la publicidad del vino, en general, y la DG Rioja.

En el primer apartado se hace referencia a la publicidad genérica y
marquista. A continuacién se analiza la actitud de los consumidores

respecto a la publicidad de vino en Espafia Se desgliosa la inversién en

publicidad de vino en Espafa en los uftimos afios. Finalmente, se describe
la inversién en publicidad genérica y marquista de vino en los mercados
exteriores: Reino Unido, Alemania y Dinamarca.

En el capitulo 5 y 6 se analizan, individualmente, los principaies mercados

exteriores det vino embotellado de la DO Rioja.

El capftulo 5 corresponde a tos principales mercados de la CEE: Alemania, -

Reino Unido, Dinamarca y Holanda.

El capitulo 6 contiene los principales mercados en el Resto del mundo:
Suiza y Estados Unidos.
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El estudio de cada mercado empieza por la descripcién de sus
mportaciones de vino. Se continda con la evolucién de las exportaciones
“de vino de la DO Rioja, en valor y volumen, diferenciando éste Ultimo por
‘calidades y color en 1988. Posteriormente se analiza |a tendencia en cada
mercado de:

a) Los volimenes anuales exportados de vino embotellado de |a DO Rioja.
‘b) Los volumenes anuales importados de vino.
"¢} Cuota de mercado anual del vino embotellado de la DO Rigja.

'n cada mercado se estudia la tendencia de cada serie historica y se predice
‘corto plazo cada una de las series.

En el estudio del mercado de vino de Alemania se incluye la penetracion
“del vino en los hogares segun su origen y del vino de Rioja en los canales de
distribucién. El analisis de cada mercado finaliza con la percepcion o
imagen de los vinos espafioles, excepto en Suiza.

“Por ultimo el capituio 7 recoge un resumen y ias conclusiones extraidas de
{os anélisis realizados alo largo del trabajo.
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2. PRODUCCION

:-2;1.‘ ESTRUCTURA DEL VINEDO

S:é' realiza el andlisis de la estructura del vifedo, desagregando la
'.Dénominacién de Origen Rioja, en base a dos criterios:

'a) Admmlstratsvo por el que se atiende a la division de la DG por
' ComunldadesAuténomas

- _l__a Rioja

.:;'.-:.Alava

_Navarra

'b)'_:\;ii't'icola, que corresponde a la divisién de ia DO por zonas.

.._R:ibja Alavesa, en Alava.

Ri.bja Alta, en La Rioja.

.R.i'oja Baja, en La Rioja y Navarra.

'tés divisiones se conservan a lo large del analisis de la produccién. En la

mayoria de los casos, en la descripcion de las zonas, se omite a la Rioja
Aiavesa por no repetir la informacién recogida en Alava.

La superﬁcle total de vifiedo en la DO. considerando el vifiedo productivo e
improductivo, era de 44.560 ha en 1988. La principal provincia era la Rioja,
N un 69,2%, y la principal zona la Rioja Alta, con un 41,8% de! total de la
superficie de la DO. El vifiedo productive, con una superficie de 42.691 ha,

nfa una distribucién similar, tanto por provincias como por zonas. El 68,8%
deesta superﬁcle correspondia a La Rioja (Cuadro 12),
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CUADRO 12
Superficie de vifiedo por provincias y zonas, en 1988
Superficie vifiedo
Superficie total productivo
(ha} (%) {ha) (%}
Provincia
La Rioja 30.814 69,2 29.373 68,8
Alava 9 865 22,1 9 837 . 23,0
Navarra 3.881 8,7 3 481 8,2
Total 44 560 100,0 42 691 100,0
Zonas
Rioja Alavesa 9 865 22,1 9 837 23,0
Rioja Alta 18.631 41.8 18.281 42,8
Rioja Baja 16.064 36,1 14,573 34,2
Total 44 560 100,0 42 691 100,0

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

El Cuadro 13 refleja la dimensién de las parcelas de vifiedos por provincias en
1988 En la Rioja y Alava el 92% y 91,4% del total de parcelas,
respectivamente, era inferior a 1 ha, representando el 64,6% y 77.7% de su
superficie total de vifiedo, respectivamente, en cada provincia. Ademas, en
estas provincias alrededor de un 64% de las parcelas estaban entre 0,1y 0,5
ha En Navarra un 85,5% de las parcelas por debajo de 1 ha, suponian el 55%

de su superficie total.

La situacion era analogo en las zonas. En la Rioja Alta el 93,1% de las parcelas
tenian un dimensién inferior a 1 ha, con una superficie del 66,5% del total.
Mientras que en la Rioja Baja el 89% de las parcelas estaban por debajo de 1
ha, suponiendo el 60% del total {Cuadro 14).

26

N ' CUADRO 13
superficie Total y nurnero fie parcelas en ia DO Rioja por provincias segun la
dimensidn de las parcelas, en 1988 (%)

superficie La Rioja Alava Rioja Baja
parcela (ha) No Super- Neo Super- No Super-
parcelas} ficie [parcelas| ficie |parcelas| ficie
0-0,1 10,4 1.6 89 14,0 7,6 0,9
0,1-0,25 31,2 11,6 324 12,2 19,5 5‘4
0,25-0,5 316 | 238 318 | 243 ) 309 | 179
0,5-1 18,8 27,6 18,3 27,2 27,5 30,8
1-2 6,1 17.3 6,7 19,4 11,2 23,2
2-35 1,2 6,5 1,4 7.8 2,6 10,4
35-5 0,3 2,9 0,3 2.3 0,5 3.3
>5 0,4 88 0,2 54 0,2 8,1
Total 100,0 { 100,0 § 100,0 | 00,0 { 100,0 | 100,0

Fuente: Consejo Regulador Denominacién de Origen Rioja

o CUADRO 14
Superficie total y m:Jmero de parcelas en ia DO Rioja por zonas segun la
dimension de las parcelas, en 1988 {%)

Superficie Rioja Alta Ricja Baja
parcela (ha) No parcelas | Superficie | Ko parcelas | Superficie
0-0,1 12,7 2.1 6,3 0,8
0,1-0,25 345 13.8 237 7.5
0,25-0.5 29,4 24.1 34,8 221
0,5-1 16,5 26,5 24,2 29,6
1.2 5,3 16,5 83 196
2-3,5 1,1 6.2 1.8 7.8
3,5-5 0.3 2.4 0.5 3,5
> 5 0.2 8.4 0.4 9.1
Total 100,0 100.0 100.0 100,0

L Fuente: Consejo Regulador Denominacién de Origen Rioja

- Enla DO, tanto por provincias como por zonas, alrededor del 50% de la

superficie total de vifedo existente en 1989 habia sido plantado antes de
1965; excepto en Navarra que representaba un 36,6% (Cuadro 15). En el

;_ uitlr_nq periodo 1986-1989 se realizaron un mayor nimero de plantaciones en
La Rioja que en el resto, en cifras absolutas
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CUADRO 15 ‘ o .
Superficie total de vifiedo por afo de plantacién en ia DO Rioja, por provincias y zonas en 1989
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Fuente: Consejo Regulador Denominacién de Origen Rioja

¢ vinos de la DO Rioja, desde 1976, sdlo pueden provenir de las siguientes
“variedades de cepas, autorizadas por el Consejo Reguiador:

- \inos tintos: Tempranillo
: Garnacha tinta
Graciano
Mazueio
. Vinos blancos: Viura

Malvasia de la Rioja
Garnacha blanca

Lé'_ evolucion de la distribucién de la superficie de vifledos por tipos de uva y
variedades autorizadas desde 1383 hasta 1988 ha sido:

a) Por provincias

‘La superficie de vifiedo de uva tinta era en La Rioja del 74,7% en 1983, con
‘un 32% dedicada a la variedad Tempranillo y un 37,3% a la Garnacha En
988 la uva tinta alcanzd et 78,2%, tras ligeros aumentos anuales, con un
43,2% de Tempranillo y un 30,6% de Garnacha. Por lo tanto el porcentaje
‘de Garnacha disminuyé a favor de la Tempranillo. La uva viura era la
'grincipal variedad de uva blanca durante este periodo (Cuadro 16).

‘Alava es la provincia que mayor porcentaje de su superficie destina a la uva
tinta. En 1983 suponia un 82,4% de su superficie total de vifiedo, de la que
la variedad Tempranillo suponia un 75,9%. Ambos porcentajes fueron
‘aumentando, hasta situarse en 1988 en un 84,5% para la superficie
destinada a uva tinta, con el 80,1% de la variedad Tempranillo La

superficie dedicada a uva blanca disminuyé durante todo este periodo
(Cuadro 17).

En Navarra al igual que en las otras provincias, se produjo una disminucién
de la superficie dedicada a vifiedo de uva blanca, aumentando el de uva
tinta. En 1983, el 78,5% de su superficie era de uva tinta, con un 64,8% de
la variedad Garnacha y s6lo el 3,9% de Tempranilio. Durante el periodo de
1983 a 1988 fue disminuyendo la superficie dedicada a la variedad
Garnacha, inrementéndose la de Tempranillo que representé un 35,8% en
1988, frente a un 40,5% dedicada a Garnacha ese mismo afo (Cuadro 18)
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b) Por Zonas

En la Rioja Alta la principal variedad de uva era la Tempranillo, con el
o0 o 9o 9o 22 a2 63,3% de la superficie de vifiedo total, sequida por la Garnacha, con el
- Y S Mo 090 e T ' O o P .
< 8 B8 me& &5 ao 2 20,1%, en 1983. En 1988 la superficie de vifiedo de uva Tempranillo
= a2 8F o= =+~ o~ : ' . perti o
o ~  m m ™ ™ m representd un 56%, mientras la variedad Garnacha fue disminuyendo
= gradualmente a partir de 1983 (Cuadro 19). Las variedades de uva tinta
o om omnm oo o® o< fueron disminuyendo del 88,5% en 1983 al 71,3% en 1988, en favor de la
~ . - - —_a S oy o o Wy D . .
% 5 |[R~ B8R &R 8% Z°¥ 3- viura
4= O [V
o 0 . . . . .
pu s Enla Rioja Baja la uva tinta, con un 85,5% de la superficie total de vifiedo,
ry era principalmente de |a variedad Garnacha, con un 69,6% y s¢lo un 9% de
£ ar Om gf‘i Cé o 3’-_— 3-5 la variedad Tempranillo, en 1983 La tendencia en este perjodo apunta
-~ - n . . » -
] E 2812 &7 = ™ m ~ hacia una sustituci¢n de la variedad Garnacha, principalmente, por ia
B ' [ N .
o 55 ] Tempranitlo con una superficie de un 26,5%, en 1988 La superficie
31 : = dedicada a una bianca habja disminuido porcentualmente en todas fas
o o~ Om O o~ ON{ - variedades (Cuadro 20).
Sl | = l8e 58 ge go g seff
i = S h o = @ - - 2 5
> =4 £ .
@ > = 2.2 PROBUCCION DE UVA Y RENDIMIENTOS
o
2 o~ oW % ..
2 ow omn am Q- SN =l c En 1988 [a produccién tota! de uva en la DO fue de 180.407 t, con el 99%
® 7 = oo <0 vo g3 28 2LQIls d laD inacion (Cuadros 21y 22
o3 g |~ g~ 3™~ R S N ] amparada por la Denominacién (Cuadros 21y 22)
&= ° ; i ~ ~ ~ m Q
- e ~ 2 _ . - .
as v Los rendimientos se calculan utilizando la superficie efectivamente plantada,
< s . \ . per’
S 'g'_ e oM OO ©O— oN omilg obtenida de las declaraciones fiscales de cada viticultor (Cuadros 23 y 24).
T (e S M o osw e | s :
g v o~ M Q9 e} r-} o o - = . . ,
= g == 2 — - - ~ a2 Los rendimientos que se obtuvieron de la uva blanca eran superiores a los de
b - . - . .
% Q < la tinta en todas las zonas y provincias. Alava fue la provincia de mayores
2 g g 2 rendimientos durante ef periodo de 1984 a 1988, tanto en uva tinta como en
SIE] @ lemw oo g o~ oA an S blanca, seguida de la Ricja; excepto en 1988 que se obtuvo mayores
@ iFl c Y WO YO M wuin —Q 3 o e e
8 < 23 @in  @¢ A ow £ rendimientos de uva blanca en La Rioja y por zonas en la Rioja Alta (Cuadros
2 I B S 25y 26)
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2.3. ELABCRACION DEL VINO

El volumen total de vino elaborado en 1988 era de 134 380 miies de litros, con
S un 97,5% amparado por la DO El vino tinto suponia el 73,3% del total
% S o SR elaborado (Cuadro 27).
almunmonm
S E La producciéon de vino ha sufrido grandes variaciones desde 1982 a 1988
E ] o OOt I~ — _5_ situandose los rendimientos, generalmente, por encima de los 30 hi/ha
B G|lmrison % o E (Cuadro 28). En los 3 ditimaos afios se observa un mantenimiénto de ia relacion
- m Blinm< o : ; ;
2ls m z . sl entre las existencias y las salidas totales
@l @ |5 =
> 1) 3]
E g - [--]
g Elava -~ 213l Is CUADRO27 ‘
p E N 2l= Clacocwon~ Vino elaborado, amparado y total, en la DO Rioja, por tipo de vino en 1988
@ < BlaTmaa
pos b £ Amparado Total
@ - &gl
F o e (006 1) (%) (060 1) {%)
<
3 glaname 3 e . ;
- Sloorrw © Blunoowr Tinto 96.035 73,3 98 433 73,3
2 = 7 v Sloawman Rosado 17.355 13,2 18017 13,4
£15 £ Blanco 17.692 13,5 17.930 13,2
n 3 '2“ | N Total 131.082 100,0 134.380 100,0
5 c g S
o ol o . )
Z 5 2iNnMn N e Sl wmm Fuente: Consejo Regulador DO Rioja
88| |E|*Rwasl  Bal | |EISRRET
-y o
v o o o
[+ a @
8 o o ) _ CUADRG 28
@ gjunannm c lonwownw Produccidn, rendimiento y existencias de vino de la DO Ricja,
2 P -1 B olal {ofeewee desde 1982 a 1988
@& ] Q=
o -4
3|2 = £ | - 5 1982 | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988
= > a o
“~ 19 i) ., .
‘l§ I . § 3 |= Pleamm~—m}2 - Produccion (mill 1) 113,01 1000} 1128]1725]119,8}133,2]132,1
C EleGmem| 5 2 gfsevus| 5 -Rendimientos (hi/ha) | 32,21 26,5 29.3] 44.4) 30,2] 32,2} 31.4
2 = - 2 £ el & 5 - Salidas totales (mill ) | 115,0}115,6]109,5}10521117.8]122.4 | 126,5
£ 3 K E & - Existencias fin de afio
@ & E = « Vino afos anterio-
a x = _ o A0S anterio
E cwmoro| ® e Zlagnasl s res {mill I} 186,71 184,7 [ 175,21 182,81 237,51 234,39 | 2416
}3 S EEEIN: e - S -Vino nuevo (mill 1) 113,01 100,0 } 112,81 172,5{ 119,8} 133,2 | 132,2
S S P - Total (mill 1) 299,7 §284,7 ] 288,0 § 355,3 [ 357,3 | 368,11 373.8
E § - Relacién existencias/
2 D Ro®o| T salidas totales 26| 24F 28] 331 30f 30! 30
2SRG S
Fuente: Savin 1987 Memoria 1986 y Savin 1989 Memoria 1988
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La distribucién de las existencias, por tipo de vino y afiadas, indica un total

predominio del vino tinto y un volumen de existencias del afio alrededor del
35% y del 50% de los 3 afios anteriores (Cuadro 29). —~ 0w m oo M~ oo
| -1 |&] 8&4Y wseog
La Rioja elaboré casi el 70% del vino amparado en la DO Riojay la zona de la ® fw -
Rioja Alta contribuy6 con m?s del 50%, desde 1984 a 1988 (Cuadro 30} il 123 D o 1 I~ P ——
o = -] S S~ ®
=) 5| 228 g8
A = o m MmN
CUADRO 29 % N
Distribucion de existencias, por tipo de vino y afadas, de la DO Rioja desde g = o © h - < o
1986 a 1988 (% sobre existencias totalies) ° 55 oo m Q< & 8‘
. —
1986 1987 1988 £18 e
_ SIFl=] 888 gR28%
Tipo devino = =4 < ™~ T MmO~
: 2] |8] 88~ a8 @
Tinto 85,80 87,60 86,9 T ~ N
Rosado 6,50 5,00 5.9 g
Blanco 7,70 7,40 7.2 8l Isl So« 2NN
B ' 3 E_ :6:; [T« Bl ﬁ S 2 8
B ¥ —
Anadas S.‘ @ om0 ™ WO
. ‘ (] = & o o — o0 N ‘fa
Cosechas anteriores a 1980 3,25 2,30 1.7 2C 2 S N — O W ©
] - oA !
Cosecha de 1980 2,65 1,70 1,1 ok e © o meBR2
Cosecha de 1981 4,65 3,00 1,8 g £1
Cosecha de 1982 5,70 3,60 2,8 a'ﬂ:‘:-’ = p N ehn2
Cosecha de 1983 5,70 3,00 1,9 PP o N =2
Cosecha de 1984 11,20 5,45 1,7 ER N v mrrer ———
Cosecha de 1985 32,70 22,80 15,3 g ‘é 868 B35 Q%
Cosecha de 1986 34,15 21,80 16,0 E =) - g ® 2gago
Cosecha de 1987 - 36,35 22,3 8 ~.
Cosecha de 1988 - - 35,4 e - oo NN
8 g gEX E3~gls
Fuente: Savin 1987 Memoria 1986 Savin 1988 Memoria 1987 Savin 1989 Memaoria 1988 7‘3 3 - -n%
[+1]
g iejm Mmoo ~ o~ ® S
o Sllg| 238 BESsis
El Cuadro 31 recoge la distribucién del vino elaborado amparado en la DO < =3 Moo me @ -l
Rioja, desde 1984 hasta 1988 Los principales elaboradores han sido los 'g b §>
cosecheros, las cooperativas y los criadores; representando un 36,3%, 30,9% b=l -y
y 24,2% en 1984, respectivamente, y variando a un 18,6%, 32,6% y 43,6% en é © 2
1988. Los criadores han pasado por tanto a ser ios primeros. = " ¢ 8 ® S
n o @ ] T ¥ g it
8| |22:8 ,i%% |t
3sS: ESgox|é
o= 8
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En La Ricja en torno a un 70% del vino producido amparado era tinto, desde

1984 a 1988 Los principales elaboradores fueron las cooperativas (36,7%),
0 <t oMo cosecheros (32%) y los criadores (24,1%) en 1984, Desde 1985 el volumen de
© Jewwswan :. g o ;’} g - :& :‘;‘ Sva g’:: o e vino elaborado por los cosecheros fue perdiendo importancia a favor de los
=4 RNRL-°HR <+ m = criadores, que representaron un 43,5% en 1988 Las cooperativas se
St . .
p mantuvieron en torno a un 40% del vino amparado elaborado en esta
Jo IR B o ey LD LD O . ; . P
% | &R a-Ror0gd e oI N TR mamwn a provincia durante ef mismo periodo (Cuadro 32).
2|2 oRRRdC8 s -rcnmmoony
™ Bldca nanmosw b
g Sl < ™~ -
® ® < OO CUADRO 32
-— o s =L . . .y . . N .
'§ ~nxe g. Qo f’: - ::‘ S ol i N Distribucién de! vino ela_borado, amparado en la DO Rioja, de la provincia de
o S ER RS m =4 La Rioja por tipo de elaborador, desde 1984 a 1988 (%)
=i
5 oo N~ O O MW — st
Ble =380 R8nBRTRETISgRNRR Y 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988
E Sleon Ngdons g ogon Cosecheros 32,0 29,0 22,5 19,4 14,1
= 3 R - Tinto 243 22,5 17,7 16,0 11,2
by N O - ONOAMLNBNA QN AN Rosado 5,9 4,5 3,9 2,9 2.3
° RS gNSUgmemmOSHIMIER = Blanco 1,8 2,0 0.9 0.5 0,6
n_ L
2o = _
518 [ennprue222qesda88Y E = Cooperativas 36,7 40,2 41,9 40,3 39,4
__i-is gggh:ﬁg?ggqmgggggdﬂé Tinto 21,3 26,6 29,4 26,5 26,0
. . o - — -— f k
g 2 8|=m_d™ 9R’F o N - Rosado 6,6 4,3 3,6 38 4,4
o & Blanco 8,8 9,3 8,9 10,0 9.0
20 1~ O Mmoo wu‘{"‘{"’l"lm.qr.qr:;qﬁ-‘qz
2a Slagm-maTeoN - gadNmgn oo .
O n L I ;o - Almacenistas 7,2 9.7 2,5 3,6 3,0
ciwn - Tinto 5.1 6,9 2,0 33 2,5
@ -] N in v~ 0 W IIn g . I ’ 1 [
<t o @ - O WO )
g|T|=|882380 8N RNEEIRILIER Rosado 1,4 0,9 0.3 0,2 0,4
< O N S M RO —
® SloguangacrnanNa— oS00 g g Blanco 0,7 1,9 0,2 0,1 0,1
g &|h+ i @ ~ o
E Mo Na R Lee e NTENgOnn Criadores 24,1 21,1 33,1 36,7 43,5
- it it K . R — ") . .
g 2lgoFrgEueow -] er—<|= Tinto 14,1 14,7 24,0 26,8 29,1
g . - 'g Rasado 5.1 29 4,1 39 7.5
- O M [~ 0000y
-1 N~ OO OO doo-ocwld Blanco 4.9 3,5 5,0 6,0 6,9
2lF|z18R2e8c3eIRnhdtescals]y
R A - T NN R - =] 8
2l (8ISAT " &S ~ = 5 Total 1000 | 1000 | 100,0 | 1000 | 1000
"_5_-' & Tinto 64,8 70,7 73;1 72,6 68,8
g " H Rosado 19,0 12,6 11,9 10,8 14,6
W wy
c o 3 5 Blanco 16,2 16,7 15,0 16,6 16,6
2 8 .>_ i [ o o
v el = o T 0o ¥ o [} -
F @ o'g 9 g 08 § o8 g _é o g_ g E "g’ £ Fuente: Cunsejo Regulador DO Rioja
= UP“’CQEmmmES‘_UmE'”mﬂ-EO— 3
1 %E‘Sgg-,:,gag;:mm-:-;&agb—mm rd
[ S - o o < W]
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En Alava casi la totalidad del vino elaborado amparado era tinto, en los
Gltimos S anos. Los cosecheros y los criadores eran los principales
elabaradores; con un 50,5% y 25,1% en 1984, respectivamente, variando
hasta representar un 34,7% y un 43,1% en 1988 Los criadores van
adquiriendo mayor importancia en 1a elaboracién del vino en esta provincia,

durante el citado periodo {Cuadro 33)

CUADRO 33
Distribucién del vino elaborado, amparado en la DO Rioja. de Alava por tipo

de elaborador, desde 1984 a 1988 (%)

1984 1985 1986 1987 1988
Cosecheros 50,5 46,4 46,6 411 34,7
Tinto 50,5 46,4 46,6 41,0 34,6
Rosado - - - 0.1 0,0
Bianco - - - - 0,1
Cooperativas 12,9 12,5 13,7 12,1 12,0
Tinto 11,5 10,8 i2.3 10,7 10,7
Rosado 0,4 0,6 0,3 0.1 0,1
Blanco 1,0 1.1 1,1 1.3 1,2
Almacenistas 11,5 89 59 8.3 10,2
Tinto 10,3 8,0 5.7 7.8 9.1
Rosado 09 0,7 - 0,4 1,0
Blanco 0,3 0,2 0,2 0,1 0.1
Criadores 251 32,2 33,8 38,5 43,1
Tinto 19,7 26,9 28,0 331 36,1
Rosado 2.6 24 2,2 2.8 3,7
Blanco 2,8 2.9 3,6 2,6 33
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Tinto 92,0 92,1 92,6 92,6 90,5
Rosado 3,9 3,7 25 3,4 4,8
Bianco 41 4,2 49 4,0 4,7

Durante el mismo period

, o, en Navarra la P& .

represento produccién .

vir?o ol 19:2 tgirno_a un 50%. Las cooperativas elaborarondlfn V(;;%"tmm

aumentando sminuyendo a un 42,2% en 1988. Los criad o e

vl su participacidon en la elaboracion del vino, re aores van
,5% del vinc amparado elaborado en 1988 {Cuadro 34) « representando un

el g ) CUADRO 34
Distribucién del vino elaborado, amparade en la DO Rioja, de N
tipo de elaborador, desde 1984 a 1988 (%) ' avarra por

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja
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1984 1985 1986
1987
Cosecheros - 0,1 —
Tinto ‘ o o _
e ) 0,1 0,1 o1 -
Blanco - - ] i i
C%on;;zrati vas 68,6 60,4 65,3 42,7 42
e 35,4 28,3 32,6 2'7:6 1815
£ osac 32,8 31,5 291 15,1 24'0
0,4 0.6 3,6 -' 0'0
A_!;;r:::)enistas 12,5 23,2 12,4 15,0 11,3
e i; 8,7 7.8 12:0 9:8
Blance ' 2; g 0 | -
R , 07 _
, 0,5
C;tia:izres 18,9 16,3 22,2 42,2 46,5
e ?,4 13,1 3.6 16:2 19‘9
eade L0 1,3 11,6 9.3 12‘5
55 1.9 7.0 16,7 14‘1
Total .
e 100,0 100,0 100,0 100,0 i00,0
e 50,0 50,2 44,1 55,9 47‘9
. £4 .1 41,9 44.6 27,4 37‘5
| 5.9 7.9 1.3 16,7 14'6
- Fuente: Consejo Reguiador DO Ricja ’
45



En un analisis por zonas, los principales elaboradores fueron en la Rioja Alta
los cosecheros (36%), cooperativas (31,5%) y criadores (27.7%) en 1984,
mientras que en 1988 los criadores representaron un 49,7% y los cosecheros
solo un 13,9% (Cuadro 35). En la Rioja Baja eran las cooperativas 10s
principales elaboradores {56,2%) aunque jos criadores van ganando
importancia representando un 26,1% en 1988 (Cuadro 36).

CUADRO 35 _
Distribucion del vino elaborado, amparado en la DO Rioja, de la Rioja Alta Distribucion del vi CUADRO 36
por tipo de elaborador, desde 1984 a 1988 (%) : n del vino elaborado, amparado en la DO Rioja, d ‘aia Bai
. por tipo de elaborador, desde 1984 a 1988]?';/ )e la Rioja Baja,
1o8a | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 0
1984 | 1985 | 1986
Cosecheros 36,0 33,2 251 20,3 13,9 Cosecheros 14 b 1988
Tinto 264 | 249 19,1 16,2 10,4 Tinto 1 3 10,6 10,5 12,3 10,9
Rosado 7,4 5,8 4,8 3,5 28 | - Rosado 3'7 10,5 10,1 11,9 10.6
Blanco 2,2 2,5 1,2 0.6 0,7 Blanco 0'5 0.1 0,3 0,3 0.2
!’ - 0,-1 011 0‘1
Cooperativas 31,5 32,9 34,4 35,5 34,0 " | cooperativas 5.1 '
Tinto 14,9 18,1 20,8 20,4 19,0 Tinto o 64,6 67,2 56,7 56.2
Rosado 6.3 3,8 2.7 2.9 4,3 Rosado ot 49,2 53,2 46,7 446
glanco 10,3 11,0 10,9 12,2 10,7 Blanco e 13,0 11,6 95 9.7
f 2,4 2.4 05 !
: : , 1,9
Almacenistas 4,8 9,3 23 2,7 2,4 . | Almacenistas 15 4
Tinto 33 6.7 1,7 2,4 1.9 | Tinto 11 142 > 8,6 6.8
Rosado 0.9 0,3 0,4 0,2 0,4 " Rosado Te 7.9 4,0 7.6 6,1
Blanco 0,6 23 0,2 0,1 0,1 Blanco g 4.6 0,9 08 0.4
r 1,7 0 2 !
, . 0,3
Criadores 27,7 24,6 38,2 41,5 49,7 Criadores 114
Tinto 16,2 16,7 27,3 30,3 32,8 Tinto . 10,6 17,2 22,4 26,1
Rosado 5,5 3,4 46 4,0 8.4 Rosado 4'3 9,0 10,7 13,2 15,8
Blanco 6,0 4,5 6.3 7.2 8,5 Blanco i 0.8 4,6 5,0 6.3
' 0,8 19 42 !
! ' 4‘0
Total w000 | 1000 | 1000 | 1000 | 1000 Total 100,0 |
Tinto 608 | 664 | 689 | 893 | 641 Tinto 746 1000 § 1000 | 1000 } 1000
Rosado 20,1 13,3 12,5 10,6 15,9 Rosado o 76,6 78,0 79,6 77.1
Blanco 19,1 20,3 18,6 20,1 20,0 Blanco o ‘2:5 17,4 15,6 16,6
+ :9 46 4 8 )
’ i 6,3

Fuente: Consejo Reguiador DO Rioja ‘Fuente: Consejo Regulador DO Rioj
ja
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3. COMERCIALIZACION DE LOS VINOS DE LA DENOMINACION
DE ORIGEN RIOJA

3.1. EL CONSUMO DE VINO EN ESPANA

En este apartado se presentan de manera diferenciada datos sobre el
consumo de vino, aportados a través de fuentes oficiales (MAPA, INE} y de
fuentes privadas {DYM-PANEL), con el 4nimo de complementar y contrastar
lainformacion ofrecida

3.1.1. El consumo de vino de Espafia segun las fuentes oficiales

En 1988 el consumo per ¢dpita de vino era de 36,6 litros frente a 43 litros en
1987 (Cuadro 37). Ef volumen consumido en total, en el hogar y en el sector
hosteleria-restauracién descendid, respectivamente, de 1961, 960 y 691
millones de litros en 1587 a 1.432, 756 y 658 millones de litros en 1988 La
disminucion del consumo de vino en el hogar ha sido més acentuada que
en el sector hosteleria-restauracion, en los 2 Gltimos afnos

CUADRO 37
Volumen de vino consumido en Espafia por sectores, en 1987 y 1988
{millones )
Hosteleria y
Hogares restauracion | Institucional Total Per capita (1)

1987 | 1988 | 1987 ; 1988 | 1987 | 1988 f 1987 | 1988 | 1987 | 1988

Vino de mesa | 960 756 691 657 8 180 | 1661 1432] 4300|2665
con DO 68 55 181 171 P 67 251 227 ) 651 581
sin DO 892 700 510 486 6 170 11409 1.205] 3649 | 2084

Fuente: MAPA 1988 El consumo alimentario en Espana 1987 y MAPA 1989 Ei consumo
alimentario en Espaia 1988

El volumen consumido de vino con DO era de 227 millones de litros en
1988, representando una disminucién de un 9,56% respecto a 1987. En
términos de consumo per capita, de 6,51 litros en 1987 disminuyd a 5,8
litros en 1988. Un 24% se consumi6 en el hogar y un 75,4% en el sector
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hosteleria y restauracion en 1988 frente a un 28% y un 72% en 1987,
respectivamente. Por tanto, el consumo de vino con DO ha disminuido
menos fuera que dentro dei hogar, en los 2 Gitimos afas.

sélo un 10% de los hogares compraron vino con DO en 1988 frente a un
11,9% en 1987, representando un CoNsumMo per cépita en el hogar de 1,4
litros y 1,7 litros en 1988 y 1987, respectivamente. El vino con DO
consumido principalmente era tinto, tanto en el hogar (56%) como en &l
sector hosteleria-restau racién (46%), en 1988.

En 1988, el vino con DO supuso un gasto del consumo familiar, anual
medio, de 302 pts y de 1.347 pts para las vinos sin DO. Conjuntamente
supusieron 1.649 pts frente a las 1.724, 1.994 y 1.860 pis en 1981, 1985y
1987 respectivamente, que en pts de 1988 suponian 3216, 2393 y 1.949
pts, 0 5€a una disminucién de un 48,7% entre 1981y 1988

El precio medio del vino pagado por los hogares espafioles en 1988 era de
201,5 pts/l y de 75 pts./l para los vinos con DO vy sin DO, respectivamente.
En 1987 el precio medio fue de 187,4 pts/l y 67,2 pts/i para los vinos con DO
y sin DO, respectivamente, 0 |asacorrespondientes 196,4 ptsil y 70,5 pts/l de
1988 Para el conjunto de los vinos el precio medio fue de 41,3,62,6 y 757
pts/l en 1981, 1985 y 1987, respectivamente, o 77,1, 74,8 y 79,4 pts/l en pts

de 1988

Los hogares se abastecian de vino con DO principaimente en
supermercados--autoservicios (39%), seguido de tiendas tradicionales
(26%) y los hipermercados {10%), en 1988 Los vinos adquiridos en los
hipermercados costaron mas que 108 autoservicios-supermercados y estos,
a su vez, mas que los de las tiendas tradicionaies. Los hogares compraron
vino sin DO, preferente, en las tiendas tradicionales (37%) y autoservicios-
supermercados (26%), en el mismo afio. En este tipo de vino adquiere
importancia el autoconsumo (9%) y las compras directas a cosecheros y

productores (7%}
3.1.2. El consumo de vino en Espania segun Dym-Panel

El consumo, en el hogar, de vinos embotetlados con marca oscild en torno
a 275 millones de litros desde 1983 a 1988, afio en el que se situd en 279
millones de litros La presencia de estos vinos en los hogares ha ido
aumentando de un 55,7% en 1983 hasta alcanzar un 69,6% en 1988. Sin
embargo, la intensidad del consumo por hogar ha disminuido de 53,1 litros
en 1983 a 40,5 litros en 1987 {Cuadro 38). Por tanto, si bien el nimero de
hogares compradores de vino emboteliado con marca ha crecido en estos
ultimos afos, ha descendido e volumen de vino consumido por hogar.

50

c CUADRO 38
onsumo en el hogar espafiol de vino embotellado con marca
co:;?:;is Volunen Intensidad de consumo
Oy | (millonest) | (Vhogar
b comprador) {I/per capita*)
1983 55,7 273
. 53,1
:gga, 54.9 262 50,9 13’?
1982 58,0 288 49,2 13.6
1986 gg,g 275 44.9 12,5
. 284 !
1988 69,6 279 4[.)_‘5 1.2

{*} 5e ba considerado un coeficiente d 16
e conversién de 3 6 person,
Fuente: Dym PaneiySavin 1989 Memoria 1988 i s porhogar

El Cuadro 39 recog - :
e el volumen de vino con i ; .
geograficas: sumido en las diferentes areas

- Barce_lona (Area metropolitana)

- Madrid (Area metropolitana)

Norte-Centro (Cantabria, Pal

., Pais Va i

eroncio) sco, Navarra, Logrono, Burgos y
- Norte-Oeste {Galicia, Asturias y Ledn)
- Resto Centro (Resto Castilla, Teruel y Caceres)

.- Resto Cataluha-Aragén y Baleares

) ;ev;r}te §Comumd_ad Autdénoma de Valencia, Murcia y Albacete)
ndalucia (Comunidad Auténoma de Andalucia y Badajoz)

c . CUADRO 39
onsumo en el hogar de vine embotellado, con marca, en 1987 (000 1)
Velumen (000 1) %
Madrid
Barcelona ggggg o
Noroeste 30‘388 ' o
Norte-Centro 48 848 172
Resto Catalufia-Aragén-Baleares 20 448 R
Restro Centro 28. 684 o
Levante 24. 424 o
Andalucia 63 332 23?
T I
otal 284 000 100,0

Fuente: Dym-Panel
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La penetracion e intensidad de consumo de vinos embotellados con marca Dividiendo el consumo de vinos embotellados co .
en el hogar presenta diferencias regionales significativas. El Cuadro 40 segmentos de precios en 1987, a nivel detallista n‘marca atendiendo a los
refleja estos datos para cada reqi6n referidos a 1983 y 1987 Comparando ! P €N

los datos regionales con tos nacionales se observa: - Popular {(menor a 150 pts/l)

- Medio {entre 150 pts/l y 300 pts/l)

. Las zonas Noroeste y Norte-Centro eran las de mayor intensidad de - Superior (entre 300 pts/l y 450 pts/l)
consumo en el hogar con velumenes de 75,3 litros y 90,3 litros, - Reserva (mayor a 450 pts/l)
respectivamente, en 1983, en comparacion a los 53,1 litros como media
nacional. Sin embarto, 12 penetracion de ios vinos en el hogar era simitar Desde 1983 a 1987 el consumo de ving en los segmentos pogular, medi
: . oy

superior estuvo por enzima del 30%, en torno a un 4% y en un 1,5%
. : respectivamente. El segmento reserva ha sido el unico con o
- En 1987 la penetracion del consumo en el hogar en estas dos zonas : clara de aumento (Cuadro 41). una tendencia
habia aumentado, pero ta intensidad de consumo habia disminuido
fuertemente, situandose en 48,6 litros en el Noroeste y 57,4 litros en el

ala media nacional.

Norte-Centro. Estos volumenes estaban por encima de la media nacional : CUADRO 41
de 40,5 litros por hogar comprador, y continuaban siendo las zonas de ' Consumo de vino embotellado, ¢ i
. €on
mayor consumo de vino, seguidas muy de cerca por Andalucia y Resto : mercado nacionaT:;(;'ee‘i!;IBgs d;;irentes segmentos del
Centro. | -
Popular Medio Superi
| | perior Reserva
. Las zonas de mayor penetracion de consumo €n el hogar eran Madrid (0ol | % § (0001) | % 9 - o
(73,7%), Barcelona (74,1%) y Norte-Centro (75,6%) en 1987, aungqueé - 00D} % fo00 » B0 L *
<610 esta ultima tenia una intensidad de consumo por encima de la 1983 | 249,522 191,41 13 650 15,0 1 6.002 § 2,2
. _ . . : 213822114 .
O ol lggg ;22232 92,901126614,3}3930|1,5(13406|1,3 ggg 833 }gg
. 92,6§1238414,31432011,514608 '
. : . 1.61288.000 | 100
1986 | 251900 |91,6§12.100 { 4,4 §4.950
' . ) . 1,816050]2,21275
CUADRO 40 , 1987 1260712 | 91,81 11.644 | 4,1}4544{1,617.100 |25 28451 ggg :gg
Consumo, en el hogar, de vinos embotellados con marca en Madrid, -
Fuente: Dym-Panel

Barcelona y diferentes zonas espafiolas, en 1984 y 1987

Hogares compradores Intensidad de consumo

{%) {I/hogar comprador) ZT\:\; realizaddo una estimacién del gasto en vino, en el hogar, ponderando
umen de vino corr i ’

1983 1987 1983 1987 iguientes precios medioes?pondtente a cada segmento de consumo por los

Madrid 68,2 73,7 44,4 37,8 '

Barcelona 54,9 74,1 31,0 32,2 - Popuiar, 100 pts/l

Noroeste 56,2 60,3 753 48,6 L - Medio, 225 pts/l

Norte-Centro 64,7 75,6 90,3 57,4 - Superiar, 375 pts/l

Resto Catalufia-Aragén 49,1 61,7 28,4 29,0 - Reserva, 600 pts/l

Resto Centro 47,2 57.8 67,0 44,2 Global

Levante 52,1 61,8 30,8 26,8 _ obatmente el gasto en vine embotell 4

Andaiucia 56,4 68,2 58,1 47,5 . de 32,567 millones de pts en 1983 a 34 65355.j ?n;?:n:‘saéccea;;tir;: ‘1 gg‘igagf Jasto
en ving en los segmentos popular, medio y superior disminuy“é dgeaS:z

?gg%, _9,5% v 6,9% en 198'.?, _respectivamente, aun752%,7,6% y4,%% en
987 Slp embafg?, la participacién del segmento reserva en el ge;sto en
vino casi se duplico, durante el mismo periodo (Cuadro 42).

Fuente: Dym-Panel
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Gasto en vino embotellado,

CUADRO 42
con marca, en el hogar en los diferentes

segmentos del mércado nacional, desde 1983 a2 1987

Superior Reserva Total

Popular Medio
% b (000pts) | %

{000 pts) | % [|(0OC pts)| % [(000 pts)
69 fz2293200] 70 32 568 900 100

(000 pts) %
24952 200} 766 |3 p71250| 95 252 250

1983

1084 |24 339 800] 804 |2 s34 850f 83 |1 473750 49 2043600 69 30 392 000] 100

1985 }26.668 800 78,8 2786 4001 8.2 | 620.000] 4.8 |2 764 800 8.2 |33 840 000 100
1 856 250{ 5.6 3 §30.000 10,9 ]33 398.750| 100

1986 |25 190 000| 75.4 2.722.500] 81

1987 |26.071.200 75.2 j2619900f 76 1.704 000] 49 }4 260000 12 3134655 100 100

Fuente: Dym-Panel

n los hogares espafoles

odo de tiempo la penetracion e
en 1983 a un 58,5% en

del segmento de vino popular crecid de un 47%
1087, pero el volumen consumido por hogar comprador disminuyd de un
57,5 litros en 1983 a 42,3 litros en 1987 (Cuadro 43) E! segmento de vino
medio se hallaba estabiliado en tornc aun 15% de los hogares hasta 1986,
alcanzando un 17,8% en 1987 La intensidad ha disminuido de 9,7 litros en
1983 a 6,2 litros en 1987. En el consumao superior sé aprecia un incremento
de los hogares compradores de un 10,4% en 1983 a un 12,3% en 1987,
pero como en los segmenios anteriores la intensidad de consumo
disminuyo de 6,2 litros en 1983 a 3,6 litros en 1987 En el consumo del vino
reserva la tendencia de los hogares compradores era creciente pero la
intensidad fluctué entorno a 5 litros por hogar comprador.

En el mismo peri

Los canales de compra, de vina embotellado con marca, de los hogares del
segmento de consumo popular, principaimente eran las tiendas de
alimentacion (28,7%). seguido de los supermercados—grandes almacenes
(24,9%), en 1983, mientras que sélo en este altimo punto se realizaron un
41,6% de las compras en 1987 Los hogares de los segmentos de consumo
medio, superior y reserva se proveian fundamentalmenie en los
supermercados—grandes almacenes en 1983 y
proporcion de las compras en este punio entre estos 2 anos. En todos tos
segmentos de consumo las compras en hipermercados van siendo cada vez

mas importantes de 1983 a 1987 {Cuadro 44).
La variacién del consumo, atendiendo a sus diferentes segmentos se puede
desagregar, a su vez, en funcion de una serie d

demogréaficas.
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o, con
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1987

Reserva

1983

1987

Superior
1983

1987

Medio

1983

Canales de compra d CUADRO 44
ei & ;
P os hogares espafioles, de vino embotellado con marca, por segmentos d
. s de consumo en

1987

1983 y 1987 (%)

Popular
1983

Supermercados y grandes almacenes

Hipermercados
Bares y bodegas

Economatos y cooperativas
Otros

Tiendas de alimentacion

Fuente: Dym-Panel
Fuente: Dym-Panel



21” L?;: zonrz: representaba el~porc.entaje mas elevado de hogares respecto
al total :5 :I:xgares en Espana. Sin embargo, en 1987 en Andaiucia se
disminu;é (;eT ;cﬂ;n)sutrro (23,6%) mientras que en la zona Norte-Centro
2% n 86,7% del consumo se reali
T alizaba en los hogar

g;):sc:jen:)i saeme?bclie casa tenia una edad inferior a 35 afos aumen?é ::
cor disﬁmosnm emente en 1987 (21,5%). La distribucidn era similar para
s e cog:::r;::)s fo;mgdos con las variables habitantes y miembros del

: mas importante se realizé en los h

: » ogar
profesion del cabeza de familia era industrial y comercianieg s donde o

£l namero de hogares, respecto al total nacional, atendiendo a diferentes
variables (zona geografica, nacleos de habitantes, clase socio-economica,
edad del ama de casa, profesion de! cabeza de familia y miembros del

hogar) se reflejaen el Cuadro 45

CUADRO 45
Distribucion de los hogares espafioles, atendiendo a diferentes variables
socio-demograficas en 1987 (%)

% %
Habitantes Miembros del hogar c
UADRO 46
<5.000 254 Dos 34,1 Consumo popular de vino los h ;
ogares, atendiend i :
5.000 a 30.000 18,4 Tres 21,9 demograficas, en 1983 y 1987 (% )0 a variables socio-
30.000 a 200.000 16,7 | Cuatro 22,4 y o

> 200.000 14,6 Cinco y mas 21,6 1983|1987

Madrid + Barcelona 249 Zonas 1983 11987
Zonas . Edad ama de casa
. . . Madrid -

Clase socio-economica Madrid 13,2 Barcellona 11,6]13,7§ <35afos 13,2215
Alta y Media Alta 14,1 | Barcelona 11,8 Noroeste 491 98] de35a4s 42,4337
Media-Baja 48,4 Noroeste 9.8 Norte-Centro ;f‘i ::3'1 =50 44,3 44'3

H - ¥ ,2 " '
Baja 37.5 2();: CC etnatlrc:.\a Aragén lgg Resto Catalufia-Aragon | 6,4 | 6,8 |Profesion cab
d esto Cataluna-Areg ' Resto Centro 182|108 [famitia o

Edad ama e casa ) LRestc:\ Centro 102 Levante 7-7 8'3 Lib:.;-lra| .
<35 afios 8.3 evante ) 4, Andalucia 21’1 23’6 aly lecnico 41| 45
de35a49 31,1 Andalucia 18,7 : 6 | Empleado oficina y co-

=50 40,6 Habitantes inrgﬁ;:-?al y come 13,4147
f..
Profesion cabeza de familia <5000 28,7 | 253} ciante
Liberal y Técnico 5,1 5.000 a 30.000 19,3 | 16,8 | Obrero 32'2 >3
o \ g 30.000 a 200. ' ! . 51377
Empleado oficina y comercio 15,1 >200“0%0 0.000 'ﬁ? 19,0 | Agricultura 10,2] 8,5
Ig{c}iustrial y comerciante 323 Madrid + Barcelona 116 :58* ;g,g Otros 277|316
rero . g :
g?ricsultura 3?; Clase socio-econdmica Ngsgn bros del hogar
ro . Alta y Media Alta 12,7112,4} Tres : ?;5 28,7
Fuente: Dym-Panel Me'dla—Baja 49,5 147,7 | Cuatro 23'2 29
0 37,3339 Cinco 330|250

. )
{*) Se considera el consumo sélo da los municipios

Los mayores porcentajes de hogares se dan en Andalucia, en las amas de
Fuentes: Dym-Panel

casa mayores de 50 anos, en las clases socio-econdomicas bajas, en los
hogares con dos miembros y en los que tienen la profesion de obrero el

cabeza de familia. £ _
[ segmento de consumo medio (Cuadro 47), se situaba en un 25,6% en la

zon
dist?nth;c:r;:;te eg 1983, aungue en 1987 estaba mas distribuido entre las
as. Destaca la evolucidn de Levante que paséd de un 5,7% en

En 1983 el segmento de consumo popular (Cuadro 46) mas importante s
1
983 aun 15% en 1987 Un 83,9% del consumo se realizaba en los hogares

realizaba en Andalucia (21,1%) y en el Norte-Centro (21,4%), aunque la -
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donde el ama de casa tenia mas de 35 afnos en 1983, mientras que en 1987
estaba mas distribuido entre ios tres segmentos de edad. Un 41,4% del
consumo correspondia a la clase media baja en 1983 alcanzando un 46,4%
en 1987. Las familias de tres personas que en 1983 sélo representaron un
14,6% del consumo, en 1987 alcanzaron un 25,3%. Los empleados de
oficinas y comerciantes junto con los obreros, consumian un 44,4% en
1d983 e incrementaron hasta un 61,4% en 1987.

mayor consumo en fa clase media baja con un 51,9% en 1983 y un 55,2%
en 1987. Ademads, un 42% del consumo correspondia a fas familia; de
menos de 2 personas en 1987, siendo destacable el incremento del
consumo de vino de las familias con 4 miembros de 1983 a 1987. Los
pnnc:p.ales- consumidores eran las familias donde la profesion del cabeza
de familia era empleado de oficina, de comercio y obreros.

CUADRO 48

CUADRGO 47 . .
Consumo de vino medio en los hogares, atendiendo a variables socio- Consumo de vino su;;erwr e':'f_los hogares, atendiendo a variables socio-
demograficas, en 1983 y 1987 (%) emograficas, en 1983 y 1987 (%)
1983 [ 1987 1983|1987 1983 | 1987 1983|1987
Zonas Edad ama de cas
“hadrid 15,1 | 12,7 st 16,1 31,1 Madrid 125 [12,5| <35anos 21,9283
AR RS _ A13L Barcelona 78|11,8] de3sa49 3132
Barcelona 148 1129 de35a49 41,8 39,1 Noroeste 16‘8 1 . a 3131329
Noroeste 256 |16,0| =50 421|298 Norte.Contro 305 22-3 250 46,3 38,9
Norte-Centro 13,3 | 17,7 - ' :
y ! . Resic C - 5 ‘s
Resto Catalufa-Aragon | 6,5 | 8,4 |Profesion cabeza de Resto caet:tl:n;a Aragon 2’2 1 g; ?rof.?_sxon cabeza de
o : , ,2 |familia
Resto Centro 6,_5 8,7 fa_mma o Levante 4,6 89} Liberal y Técni
Levante 5,7 1 15,0 ] Liberal y Técnico 19,6 11,2 Andalucia 8‘5 4' y tecnico 16,81 10,6
Andalucia 12,3 | 8,6} Empleado oficina y co- ‘ .6 | Empieado oficina y co-
mercio 228|288 - mercio 22,6312
‘ ‘ Habit i '
Habitantes industrial y comer- <5| ggtt)es 1601117 Inéus:rial y comer- :
, - . . ciante
y 36%0: 30.000 e 153 obrera e 33'2 5.000 a 30.000 12,9 { 15,7 | Obrero 277314
" ' - ' . 5134 30.000 a 200.000 35,3 17,5 | Agricult S
30.000 a 200.000 28,4 | 17,2 | Agricultura 09| 1,6 =200 000 ' ’ ' griculiura 1,27 1.8
>200.000 11,5 27,2 ] Otros 26,7224 Madrid + Barcelon 205‘35* 30,7 | Otros 20,91 23,0
Madrid + Barcelona |30,0*| 25,6 @ 3*1244 Miembros del h
Miembros del hogar al . L. lembros ael hogar
. . ase soco-economica Dos
Clase socio-econémica Dos 33,2132,0 Alta y Media Alta 32,5268 Tres 38,9 | 42,0
Alta y Media Alta 34,9 {30,1] Tres 14,6 | 25,3 Media-Baia c15 552l € 19,6 { 18,3
Media-Baja 41,4 | 46,4 Cuatro 23,0 | 24,2 Baja ! e 55,2 | Cuatro 18,5{23.4
Baja 23,6 123,5]| Cinco 29,2 | 18,5 55{18,0} Cinco 23,1 16,3

{*)Se considera el consumao séle de lo icipi

. L m

{*} Se considera el consumo sbio de los municipios. 5 MUAICIDIOS
Fuentes: Dym-Panel

Fuentes: Dym-Panel

El segmento de consumo superior (Cuadro 48) se hallaba concentrado en
las zonas de Norte-Centro (34,9%) y Noroeste {16,8%)}, en 1983. Sin
embargo se hallaba més distribuido entre las distintas zonas en 1987 La
distribucion del consumo por segmentos de edad era poco significativa en
1987, frente a la concentracion de un 46,3% del consumo en hogares
donde la edad del ama de casa era superior a 50 afios, en 1983, Existia un

58

IIEI segmento de consumo reserva (Cuadro 49) se situd principalmente en
as areas de Barcelona y Norte-Centro en 1383, pero mientras el consumo

en el primer caso era mayor en 1987 en el segundo caso disminuyd. Un

49,5% era consmimido en los hogares donde el ama de casa tenia una edad
entre 35 y 49 afios, en 1983. Sin embargo, este porcentaje era menor en
1987, pero aumentd el consumo en las familias donde el ama de casa tenia
menos de 35 afos.
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. . . .

1983|1987 198311987
Edad ama de casa
Z!?.ﬂr::isrid 8,0]10.1 <35 afios lg,é ig,g
Barcelona 20,1|24,3] de35a 49 31,3 25'6
Noroeste 12,6|18,7] =50 . .
Norte-Centro 30,5113,0 3
Resto Cataluha-Aragon | 13,4 | 14.3 Profﬁ_smn cabezade
Centro 7,0 29 |familia _
t::g?xt: 3,8] 8,9] Liberaly Técnico 21,4163
i Empieado oficina y co-
Andalucia 471 7.8 mperdo 336|205
[ Industrial y comer-

Habitantes : ;
<5.000 11,2114,2] caante 2?2 23,5
5.000 a 30.000 9,1111,8 Obrf-:'ro 0, ; 0.9
30.000 a 200000 26,4 18,5 Agricultura 14,3 1816
>200.000 25,3121,1] Otros ’ ’

i lona [28,0*%|34.4
Madrid + Barce Miembros del hogar 211402

Clase socio-economica Dos 1 6'6 1 6: :
Altay Media Alta 38,7 43,91 Tres 26’2 156
Media-Baja 50,3 | 44,92 | Cuairo 36‘ 1 25,2
Baja 10,9 [ 11,2 Cinco , ,

(*) Se considera el consumo s6io de kos municipios
Fuentes: Dym-Panel.

Un 50.3% del consumo se concentraba en fos hogargs de :!;s;ymzila;ggga
‘ ia-alta alcanzé un 43,9% ;
1983, pero la clase altay media-a : ]
(:ir':uéndosepen un 44,9% el consumo de la clase medaa—:);é; pi:;; :—_.?-?ZT:
i | consumo en

n menos de 2 miembros, de un 21,!% de 2 L
C4% 2% en 1987, disminuyendo princu:»almenteI el r.gnsum:i)ed?f a!::\: ET??ILI?;

' i i del cabeza _

n 5 v mas miembros La profesién :
:)?incip:imente empleados de oficinas-comerciantes y obrergog.7 En;[:(e)
ambos representaron un 54% del consumo d'ei bogar en 11983 ,e;rJ‘ o
mientras el consumo en los primeros habia disminuido desde .

otros habia aumentado.
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3.2 EL ViNG DE LA DO RIQIA EN ESPANA

En 1988 las ventas de vino de la DO Rioja, en el mercado interior y exterior,
eran de 117 196 miles de litros; un 92,3% era vino emboteilado, de los que un
76% era vino tinto. En los cuatro (itimos afos se han incrementado as ventas
de vinc emboteilado, principalmente, de tinto {Cuadro 50).

CUADROQ 50 ‘
Yentas de vino en la DO Rioja, en el mercado interior y exterior, segun su
color y envase, desde 1985 a 1888 (000 1)

1985 1986 1987 1988
Embo- Embo- Embo- Embo-
Granel tellado Granel tellado Granet tellado Granel tellado

Tinto {6568 | 67.154 17287 | 72218 { 7960 | 76993} 7922 | 82.302
Blancoy 315 11.200 426 | 13476 375 | 14467 240 14512
Rosado| 566 | 10 574 814 | 10333 830 | 12484 821 | 11397
Total 17449 | 88928 | 8527 | 96.027 | 9165 103944} 8933 [108.211

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

Las ventas de vino embotellado de ia DO Rioja se distribuyen por calidades,
principalmente, entre el vino sin crianza y con crianza, representando en
torne a un 53% y un 36,5%, respectivamente, de media en los 4 Ultimos afos.
Ei vino con crianza es aquel que {leva un minimo de un afio de envejecimiento
en barrica y seis meses en botella; son vinos generalmente de tercer, cuarto o
quinto afio de cosecha. El vino calificado reserva es aquel que lleva al menos 2
anos en barrica mas un afo en botella y el gran reserva el que lleva una
crianza minima de 3 afos y otro en botella. En ia distribucién de los
velamenes vendidos de vino embotellado, segun su color y calidad, destaca ia
importancia del vino tinto en las ventas globales, principalmente, con crianza
desde 1985 hasta 1988. El vino rosado vy blanco, fundamentaimente, eran sin
crianza durante el mismo periodo (Cuadro 51).

La mayor parte del vino de la DO Rioja vendido en el mercado interior se ha
comercializado embotellado, a lo largo de la década de los 80. Durante los
primeros afos de esta década los volitmenes comercializados de vino
embotellado sufrieron altibajos. Desde 1985, que registré un volumen
minimo de 66.117 miles de litros, ha ido aumentando hasta alcanzar un
volumen de 80 988 miles de litros en 1988 (Cuadro 52). En este Ultimo afio un
72,3% de las ventas de vino embotellado, en el mercado interior, eran de
vino tinto, de los que un 45,3% eran sin crianza Gilobalmente, e vino sin
crianza representd un 57,5% del volumen comercializado de vino
emboteliado en el mercado interior en 1988 (Cuadro 53)
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CUADRO 51 . -
Ventas de vino emboteliado de la DO Rioja, en el mercado inte-rior y
exterior, por calidades y color, desde 19852 1988 (000 1)

1985 1986 1987 1988
Tinto 67.154 72218 76992 82.302
Sin crianza 25 547 29978 29.718 32.313
Con crianza 32612 32,618 35.180 38.567
Reserva 5926 6.915 8.791 7.874
Gran Reserva 3.069 2707 3.303 3.548
; 397
Rosado 10.575 10333 12.484 11.3
Sin crianza 10.341 10160 12.292 11.316
Con crianza 234 172 188 88
Reserva 0 1 g o
Gran Reserva 0 0]
4512
Blanco 11.200 13.47% 14.467 1
Sin crianza 9726 12.143 13.071 12.741
Con crianza 1432 1.287 1.268 1.583
Reserva 30 38 122 178
Gran Reserva 12 8 6 10
Total 88 929 96.027 103.943 | 108.211
Sincrianza 45614 52.281 55.081 56.370
Con crianza 34278 34 077 36.636 40.231
Reserva 5.956 6.95%4 8917 8052
Gran Reserva 3.081 2715 3.309 3.558
Euente: Consejo Regulador DO Rigja.
CUADRO 52

Ventas de vino de la DO Rioja a granel y embotellado, en el mercado interior,
desde 1980 a 1988 (000 I)

Granel Embotellado Total
1980 2347 66 386 68733
1981 2.854 69.196 72 050
1982 3.312 75.949 79.261
1983 3.404 73.400 76.804
1984 2.360 69 557 71.918
1985 1.625 66.117 67.743
1986 3.123 71.528 74.651
1987 1.623 75810 77.442
1988 1.805 80.988 82.893

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja.
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CUADRO 53
Ventas de vino embotellado de la DO Rioja, en el mercado interior, segun
coior y calidades, en 1988 (000 )

Tinto Rosado Blanco Total
Sincrianza - 27240 (453%)1 10095 (995%)| 9218 (86 3%) ] 46 553 (57 5%)
Concrianza 26 784 (44 5%) 47 {0.5%) 1.366 (12 8%) ] 28 197 (34 8%)
Reserva 4401 (7 3%) - 82 {0.8%) 4 483 (5 5%)
Gran Reserva 1746 (29%) - 9 (0.,1%) 1755 (2,2%)
Total 60 171 (100%)§ 10142 {100%} 1 16.675{100%} { 80 988 (100%)
{74.3%) {12 5%} (13,2%} {100 0%)

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

Si nos atenemos a los segmentos establecidos por Nielsen para el vino de
Rioja emboteilado, con marca, en:

Popular o vino del aho.
- Medio o vino con un maximo de 2 anos de crianza.

- Superior o vino con un minimo de 3 afios de crianza, reservas y grandes
raservas.

El segmento de vino de Ricja medio representaba un 50,7% del volumen de
vino embotellado de Rioja comercializado en 1988. Este segmento se habia
incrementado ligeramente desde 1985 junto al segmento superior y, frente a
{a disminucion del segmento de vino popular {Cuadro 54)

CUADRO 54
Volumen comercializado de vino embotellado, con mrca, de fa DO Rioja en
Espafia, desde 1985 a 1988
1985 1986 1987 1988

ool % 0001 % 000! % cool %

Popular 25653 | 389 §27395] 38,3 {26078 34,4 |25511| 31,5
Medio 31.340 | 47,4 134620 48,4 139.649] 52,3 §41.061| 50,7

Superior | 9124 138 } 9513 13,3 | 9779 12,8 |14416; 178

Fuente: Nielsen

segun Nielsen, en 1988 un 40% del volumen comercializado de vino

emboteliado de Rioja se distribuyd al sector alimentacion frente a un 50,1%
en 1987 (Figura 1}).
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1988
ALIMENTACION
40%
i
HOSTELERIA HOSTELERIA
60%

49,9%

Fig. 1.- Distribucion de los vinos de la DO Rioja, por sectores, en 1987 y 1988

(%)

los diferentes segmentos del vino de

El Cuadro 55 refleja la distribucion de
ales de distribucion:

Rioja de 1985 2 1988, en los distintos can
- Hipermercados (mayor a 2.500 m?2)

- Supermercados (menor a 2.500 m2 y 3 6 mas cajas de salida)

- Autoservicios (menor a 2.500 m2y 162 cajasde salida)

- Tradicionales

o de Rioja en el sector de atimentacion se

distribuyen fundamentalmente a traves de los hiper y supermercados,
representando mas de un 60% del total distribuido. Ademas la importancia
de esos canales se ha incrementado en estos cuatro ultimos anos

Los tres segmentos de vin

3.3.EXPORTACIONES DE VINO DE LA DO RIOJA

n las exportaciones de 10s vinos de la DO Rioja

En este apartado se describe
el vino a granel como embotellado

desde 1969 a 1988, tanto para
s de las exportaciones se han agrupado atendiendo a
su importancia para la Denominacion Dentro de cada grupo se han
destacado los principales paises a los que se dirigen las exportaciones de vino.

Los grupos son los siguientes:
e la CEE, singularizando a todos menos P

Los paises destinatario

a) Paises miembros d ortugal y
Grecia. o

b) Europa del Este.

¢} Resto de Europa.
Sueciay Suiza.

d) Resto del Mun
de los siguientes paise
Japon.

Los cuadros que recogen las series histd

la DO Rioja se hallan enel Anejo !l

Tres paises han merecido singular atencion: Noruega,

nformacién para cada una -

do. En este grupo se ha recogido i
da, Méjico, Venezuela y

- Estados Unidos, Cana

ricas de las exportaciones de vino de
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S:u pe~
riores
34,0
34,0
12,0
20,0

1988
Me-
dios
31,0
36,0
13,0
20,0

Popu-
lares
37,0
32,0
10,0
21,0

%u pe-
riores
38,0
29.4
13,8
18.8

1987
Me-
dios
33,3
30,2
16,7
19.8

iares
32,8
32,1

15,8
19,4

Popu-

Sy pe-
riores
40,5
28,1
12,0
19,4

19,0

bO e”a [ & arca d Ia DO ja en Espaﬁa, Seg n<a ales de dlst IbUCI6n, d d 198
Me*

31,8
26,4
22,8

hasta 1988 (%)
1986

lares
34,9
26,7
18

19,9

Popu-

Sype-
riores
32,6
28,4
13,9
25,2

1885
Vie-
dics
26,6
249
21,8
26,7

Popu-
lares
27,0
28,3
18,8

| 25,8

Hipermercados
Supermercados
Tradicionales

Autoservicios
Fuente: Nielsen.




3.3.1. Evolucion de las exportaciones de la DO Rioja.

Se destacan los datos mas significativos de los Cuadros 1 al 8 det Anejo |.

Desde 1969 a 1973, los volimenes de vino exportado a granel fueron
mayores que los embotellados. A partir de 1976 esa circunstancia nunca ha

vuelto a suceder {Cuadros 1y 3, Anejo I).

De 1978 a 1986, las exportaciones de vino embotellado fueron aumentan- -
do, aungque no de una manera constante, alcanzando un maximo de :
28 133 miles de litros en 1987 y disminuyendo un 3,3% en 1988 {(Cuadro 2, -

Anegjo 1). Solamente en 1980 y d1984 se registraron disminuciones (Figura
2).

Mlllones L

30+

25 1

A

20

e

i / l

.

7 78 7% BO 81 82 83 84 BH 86 87 88
ARos

~

60 70 71 72 7374 7576

Fuente: Consejo Regulador DO Rigja

Fig.2. Exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja desde 1969 a 1988

{milles de litros)

Sin embargo, las exportaciones de graneles durante esos afnos presentaran
un volumen maximo de 9.948 miles de litros en 1982 y un minimo de 5404
miles de litros en 1985 (Cuadro 4, Anejo 1)

El andlisis de los principales destinos para el vino exportado sélo se ha
hecho para los vinos emboteliados, dada la escasa relevancia de los
graneles Ademas, en los proximos anos el Consejo Regulador de la DO
Rioja ha prohibido su exportacién.
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Las Figure.xs 3 y 4 reflejan la importancia de los distintos destinos glohales
para los vinos embotellados, en 1969 y 1988

CE 15%

Resto Europa
5%

Resto del Mundo
78%

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

Fig. 3.- sgzg?acién de vino emboteliado de la DO Rioja, segiin destinos, en
5) '

Resto del Mundo
19,1%

Resto Europa ____

15,9% \
CE
65%

Fuente: Consejo Regulador DO Rigja

Fig 4.- Exportacién de vino embotellado de la DO Rioja, segun desti
. est
1988 (%) | o iNncs, en

a) CEE

ta CE ha sidg c-:-I principal destino de las exportaciones de vino embotellado
de _Ia DO Rioja, desde 1981, registrando mas de un 60% de ias expor-
taciones desde 1983 {Cuadro 6, Anejo H).

En 1988 Alemania era el primer importador de los vinos emboteliados con
una .c‘uota de un 25,7% del total de los paises de la C£. Desde 1983 su
part.lapacirén en el mercado de exportacion de vinos de la DO Rioja ha sido
creciente hasta 1987, pero antes fue oscilante (Cuadro 8, Anejo [}
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El Reino Unido ocupé el 20 tugar en 1988, con un 24,8% de las expor-
taciones a la CE. De 1981 fue el primer destino dentro de los paises dela CE
{Cuadro 8, Anejc |}

Dinamarca, con un 22,8% de las exportaciones dirigidas a la CE, ocupé la

3a posicion en 1988. Desde 1981 a 1983 fue el principal destino de los
paises CEE. A partir de ese afo, si bien su participacion era importante,

empezé a descender (Cuadro 8, Anejo ).

Entre 1969 y 1974 es destacable la importancia de italia como mercado
para los vinos embotellados de ja DO Rioja, con un 72,7% en 1969 y un
319 en 1974 (Cuadro 7, Angjol). A partir de este dltimo ano su importancia
disminuy6 hasta hacerse practicamente nula.

b) Europa del Este
Como mercado de los vinos embotellados su importancia ha sido
practicamente nula (Cuadros 5y 6, Anejo I},

¢) Resto de Europa

En el periodo de 1978 a 1987 represento entre un 11% y un 19% de las
exportaciones de vino y se caracterizé por el mantenimiento de su cuota
en cerca de un 16% en los 2 Gitimos afios (Cuadros 6, Anejo [},

El principal destino dentro de este grupo fue Suiza, excepto en 1969
cuando Suecia registré un 40,7% de las dirigidas a estos paises (Cuadro 5,
Anejo 1}. Las variaciones de este grupa estaban marcadas por las
oscilaciones de vino dirigidas a Suiza. Este pais, en 1988, absorbio un 58%
de las exportaciones de este grupo, y un 9,2% del total de tos volimenes

exportados ese afo (Cuadros 6y 8, Anejo )

d) Resto del mundo

Durante los 10 primeros afos de estudio fue el principal destino de las
exportaciones de vino, representando un 78,1% en 1969 para disminuir
hasta un 19,1% en 1988 (Cuadros 5y 6, Anejo ).

Estados Unidos fue ef principal destino, entre todos ios paises, desde 1969
hasta 1980 con un 13,4% del total exportado en el ultimo afo A partir de
1981 siguio siendo el principal destino en el grupo Resto del Mundo
{Cuadros Sy 6, Anejo I}

Canadé, desde 1973 hasta 1979, representé entre un 18% y un 30% de los
volimenes exportados hacia este grupo (Cuadros 7 y 8, Anejo I). A partir de
1980 disminuyd su importancia y en 1988 so6lo suponia un 6,6% de las
exportaciones a este grupo.

3.3.2. Evolucidn del valor de las exportaciones de vinos de a DO Rioja.

I; gvo}lucic’m del valor de las exportaciones de vino embotellado de la RO
Rioja fundamentalmente ha sido creciente, experimentando fuertes
Incrementos anuales a partir de 1981 (Figura 5).

El vaior de las expartaciones se recogen en los Cuadros 9 al 12 del Anejo |

En términos de valor de las exportaciones, Estado i istrd

mayores valores del vino embotellado expéartado dse LIjanmr;(())S ;?c?jgt:i%sig;
1969 hasta 1978 (andro 9y 10, Anejo I) A partir de 1981, los valores mas
importantes se registraban en el Reino Unido, Alemania y Dinamarca
{ﬁqadro 10, Anejo ). Estados Unidos va perdiendo importancia en los
ultimos afos (Cuadros 9 y 10, Anejo 1). Por orden de importancia, en 1988
el valor de las exportaciones de vino emboteliado de la DO Rioja se
enviaron al: Reino Unido (17,7%), Alemania (14,9%), Dinamarca {14 2%)
(ssua1z; )(1%5%), Holanda (7,2%), Estados Unidos (6,4%), Paises Nérdicos

1%), i .
(1,3%)ycée£1|;gé((1',2ﬁo/f?i Bélgica-Luxemburgo (4%), Francia (3,3%), Japén

Miles de millones de Pts,
‘lOT

|

=
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Fuente: Consejo Regulador DO Rigja

Fig. 5 - Valor de ias exportaciones de los vinos d i0f
_ ela DOR
1988 (miles de miliones de pts) ' 012 desde 1369 2

En reiaciér_i al valo.r de las exportaciones de vino a granel, es destacable la

;ng;;or?le:nua (:ie suiza durante todo el periodo de estudio con un valor de
miliones de pts en 1988 gue suponia ef 66,4%

12, Anaion p 4% del total {Cuadros 11y
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3.4. COMERCIALIZACION DE LAS BODEGAS DE LA DO RIOJA

se disedd un cuestionario para recoger informacién sobre las practicas
comerciales y, opiniones sobre aspectos del mercado nacional y de
exportacion de las bodegas de la DO Rioja, que comercializaban el vino
embotellado con marca.

La poblacion seleccionada a encuestar eran todas las bodegas instaladas en ia

DO que reunian esas caracteristicas.

La encuesta se realizd, basicamente por entrevista personal, desde Abril a
Octubre de 1988. Con anterioridad a través de un cuestionario base se
realizaron pruebas a un grupo de bodegas para corregir todos los posibles
defectos. El cuestionario definitivo se recogen en el Anejo i

Un total de 71 bodegas respondieron al cuestionario de las 81 que existianen
la DO Rioja en esa fecha. De las 71 bodegas que contestaron, 6 no dieron
informacion sobre los volumenes comercializados, por lo que quedan .
excluidas de la mayorfa de las preguntas. Las 16 bodegas no recogidas en el -

estudio representaban alrededor de un 24% de ias venias de vino, de media
de 1985, 1986y 1987.

El analisis de los resultados de las encuestas realizadas a las bodegas de la DO,

comienza con un apartado general sobre las bodegas para seguir con diversos.

aspectos relacionados con la comercializacion.

La informacion recogida en las encuestas sé globalizé agrupando a las

bodegas segun su volumen de ventas. Se formaron 3 grupos que en 1987

tenian las siguientes caracteristicas {Cuadro 56}

a) Un 3,4% de las ventas totales de vino correspondieron a las 25 bodegas

con ventas inferiores a 200 000 litros.
b) Un 14% de las ventas totales de vino correspondieron a las 19 bodegas con
ventas entre 200.000 y 1 millén de litros.

¢) Un 82,6% de las ventas totales de vino correspondieron a las 21 bodegas .

con ventas superiores a 1 milién de litros.
Parte de los cuadros det analisis se encuentran en el Anejo Il
a) Informacion general sobre las bodegas de fa DO Rioja.
Un 56% de las bodegas, con volumen comercializado de vino embotellado

inferior a 200000 litros en 1987, fueron creadas entre 1975 y 1988 Sin
embargo, entre aquellas que comercializaron entre 200.000 y 1 millén de

litros, un 47% se crearon entre 1950 y 1975 Ademds, un 48% de las bodegas -

con ventas superiores a 1 millon de litros fueron creadas antes de 1.900. Por
tanto, a medida que disminuye el tamafio de las ventas de las bodegas, en
general, la fecha de creacion ha sido mas reciente (Cuadro 57).
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CUADRO 56

Ventas totales de vino sequn el volumen ¢ iali
n omercializado por las bod
ia DO Rioja en 1985, 1986 y 1987 (%) i egas de

Vol. comere. Porcentaje No bodegas
{ooc ) <200 | <1.000|>1.000f <200 | <1.000|>1.000
1985 1,8 15 82,2 17 17 17
1986 3,4 14,9 | 81,7 23 17 17
1986 3.4 14 82,6 25 19 21
Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja. 1988,
CUADRO 57

Distribucién de las bodegas de la DO Rioja segun su fecha de creacion (%)

Volumen comercializado {000 1)

<200 <1.000 >1.000
Hasta 1.900 8

1.900-1.925 8 1; 43
1.925-1.950 4 0

1950-1.975 24 a7 35
1675-1 988 56 26 5

Fuente: Encuesta bodegas 1988

La forma juridica predomin i
ante es la Sociedad Andnima
] para todas |
ggg%%zsii?x}r;q;::g:f"ﬁ d;.' la; quel tenfan un tamano de las ventas inferioras
.000 lit iedades Familiares. A medida que aumenta el v
- . a OE
comercializado la importancia de la Sociedad Andnima es mayor (Cuadroug;;n

Distribuci CUADRO 58
istribucion de las bodegas de ia DO Rigja segln su forma juridica (%)
VYolumen comercializado (000 1)
=200 =1.000 >1.000
Familiar 36 ‘
Cooperativa 8 1 g 1 g
S.A 48 74 90
SAT 8 0 0
SL 0 5 0

Fuente: Encuesta bodegas, 1988
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El 4rea de recogida de la produccion, fundamentalmente, era local para
todas las bodegas, independientemente de su tamado de ventas y tanto si se
trata de vifiedos propios como de ajenos. Para el vino elaborado
predominaba el &mbito provincial, excepto en el grupo de bodegas con
ventas entre 200.000 y 1 millén de litros con un 50% comarcal {Cuadros 13y

14, Anejo lit).
h) Comercializacion

Los Cuadros 15, 16 y 17 del Anejo lll recogen, respectivamente, ia capacidad
de almacenamiento en depositos, barricas y botelleros de las bodegas
atendindo al volumen comercializado en 1987. Alrededor del 80% de las

bodegas con ventas inferiores a 200.000 litros tenian una capacidad de -

almacenamiento en depositos inferior a 1 millén de litros; en barricas y
botelleros inferior a 500.000 litros. Un 66% de las bodegas con ventas entre
200 600 y 1 millén de litros tenian una capacidad de almacenamiento en
depdsitos entre 1y 5 millones de litros, pero en barricas para un 56% era
inferior a 500.000 de litros y en botelleros era inferior a un mition de litros
para un 77% de esas bodegas. Para el 50% de las bodegas de mayores ventas
la capacidad en depésitos era superior a 5 millones de litros, en barricas a 2
millones de litros y en botelleros a 1 milion de litros.

El Cuadro 59 recoge las ventas totales de los diferentes tipos de vino
realizadas por las bodegas encuestadas, en los afos 1985, 1986 y 1987. Los
volumenes totales comercializados se han segmentado o dividido en tres
grupos, en funcién de las ventas de tas bodegas para cada tipo de vino:

1 Volumen de ventas de las bodegas que comercializaron menos de 100000 -

litros.
2 Volumen de ventas entre 100.000 y 500.000 litros.

3. Volumen de ventas superior a 500 000 litros.

Mas de un 50% de las ventas de vino blanco fueron realizadas por las
bodegas con ventas superiores a 500000 litros en los tres afios El vino rosado
principalmente fue comerdializado por las bodegas con ventas entre 100.000

y 500.000 litros en 1985 y 1986, pero en 1987 un 48% de las ventas de vino.
rosado fueron comercializadas por las bodegas con un tamafio de ventas

superior a 500.000 litros. Estas bodegas también comercializaron los mayores
volumenes de vino tinto, siny con crianza, en los tres aftos.

En vino tinto con Reserva las bodegas con ventas entre 100.000 y 500.000

litras registraron un 43,1% de las ventas totales en 1985; este porcentaje
aumento hasta situarse en un 69,4% en 1987
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y _ _ CUADRO 59
entas de los diferentes tipos de vino segin el volumen comercializado por
las hodegas de la DO Rioja en 1985, 1986 y 1987 (%)

Vol. comerc. Porcentaje Ne bodegas
{0001} <100 | <500 | >500 | <100 | =500 | >500
1985, Tipo:
Blanco 9.5 33,5 57,0
, . , 38 10 3
Rosado 10,5 53,3 2
Rosac . 321 38 11 2
Sin criénza 4,1 30,8 65,1 32 14 5
Concrianza 2.5 17.6 80,0 25 15 11
Reserva 15,8 43,3 41,0 39 9 3
Gran Reserva 41,5 58,5 0,0 45 6 0
1986, Tipoc:
Blanco 11,3 24,5 64,2
. . . 44 9 4
Rosado 12,0 57.9
Rosac , 30,1 42 13 2
Sincrianza 5.0 29.0 66,0
_ ‘ . . 35 1
Con crianza 2,7 19,5 77.8 29 13 1 ‘15
Reserva 13,2 478 39,0 42 12 3
Gran Reserva 325 67,5 0.0 48 9 0
1987, Tipo:
Blanco 1 15,8 293 54,9
‘ ] . 52 g 4
Rosado 16,3 35,7 48
o . 0 51 10 4
Sin cri;lanza 5.3 24,4 70,3 39 i8 8
Con crianza 2,2 16,3 78,5 32 20 13
Reserva 13,2 69,4 17.4 48 16 1
Gran Reserva 51,1 48,9 0,0 59 6 0

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

iErllfzir?g tmtg Gran Reserva fue comercializado por las bodegas con ventas
res a 500.000 litros en los tres Gltimos anos. Es destacable el 51,1% gue

representaron las v . "
e 1987 ventas de las bodegas con ventas inferiores a 100.000 litros

£ . . L
trrwe;e;?\c(;;)nla las ventas totales de vino, sin diferenciar por tipo de vino en los
o ane . las bodegas con ventas inferiores a 200.000 litros fundamen-

e, comercializaron vino tinto sin crianza y aquellas con ventas

superiores a 200.000 lit i i i A
o 20 o Accio itros vino tinto con ¢rianza en ios tres anos (Cuadros 18,
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Ei volumen de vino embotellado comerciatizado por las bodegas con ventas
inferiores a 200 .000 litros en 1987, fundamentalmente, se dirigi6 al mercado
interior, siendo Navarra y el Pais Vasco el primer destino con un 33% y del
vino exportado un 77% se dirigio a ta CE. En las bodegas con ventas de vino
embotellado entre 200000 y 1 miillon de litros un 72% de sus ventas en 1987
se quedaron en el mercado interior, con un 37% conjuntamente a Navarra,
Pais Vasco y Madrid, en porcentajes similares. Los volumenes exportados
fueron principalmente a la CE. La situacion de las bodegas con ventas
superiores a 1 millon de litros fue similar ala anterior (Cuadros 60, 61 y 62).

Por tanto, no hay una diferenciacion significativa, atendiendo a las ventas de
jas bodegas, del destino de su produccion puesto que la mayor parte se
destina a cubrir la demanda del mercado interior y el resto, fundamen-

talmente, va haciala CE.

CUADRO 60
Destinc de la produccién de vino embotellado, segun el volumen
comercializado en 1987 (%) '

Volumen cometcializado (000 )

<200 < 1.000 =>1.000 Total
Mercado interior 94 72 70 71
Mercado exterior 6 28 30 29
Total 100 100 100 100

fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988

CUADRCO 61
Destino geografico dela produccion de vino embotellado del
mercado exterior (%)

volumen comercializado (000 B
<200 =1.000 >1.000 Total

CEE 77 70 71 71
Resto de Europa 7 7 g 8
Estados Unidos 16 8 1 10
Resto del Mundo 0 15 10 11

Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988.
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Desti _ CUADRO 62
estino geografico de la produccién de vino emboteliado dentro del
mercado interior {%)

Yolumen comercializado (000 1)

| =200 <1.000 § >1.000 Total
La Rioja 9 4 3

Galicia, Asturias, Cantabria 99 17 16 1;
Navarra, Pais Vasco 33 18 12 14
Madrid 20 19 19 19
Catalufa 16 15 18

Otros destinos 13 27 32 ;g
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

Eln CZTa:*ndei Sai;t;ib'ucién‘més utilizado por las bodegas en términos de ventas
interior son los distribuidores. Con i

n el me : ' . un porcentaje

significativamente mas bajo para las bodegas con ventas inferiores a 200 060

litros, que dirigen una i
+ que parte apreciable de sus i
rostaracion (Condro £3) ventas directamente a la

Canal o _ CUADRO 63
nales de distribucién de las ventas de vino embotellado de ia BO Rioja en
el mercado interior (%)

Volumen comercializado {000 1)
=200 <1.000 § >1.000 Total

Minoristas

Tiendas 6 1 9

Bares, Rtes, Hoteles 20 1 5 :
Distribuidores 48 8% 71 ;
Cadenas comerciates 5 3 7 s
Otros 21 6 8 g
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta badegas DO Rioja. 1988.

: . ) erc ]
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CUADRO 64
Canales de distribucion de las ventas de vino embotellado de la DO Rioja en
el mercado exterior (%)

volumen comercializado (000 1)
=200 < 1.000 >1.000 Total
importadores 87 69 73 72
Distribuidores
Propios 0 17 6 8
Ajenos 10 6 20 18
Cadenas comerciales 1 0 1 1
Otros 2 8 0 1
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rigja, 1988

Los principales mercados exteriores percibidos con mayor potencial son
Alemania, Reino Unido (Cuadro 65). Dinamarca ocupé un segundo lugar por
orden de prioridades (Cuadro 66).

CUADRO 65
Primer pais con mas futuro para el vino de la DO Rioja (%)
Volumen comercializado (000 )
= 200 < 1.000 >1.000
Alemania 20 44 42
Reino Unido 30 17 37
Estados Unidos : 15 22 16
Otros 35 17 5
Total 100 100 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

En relacion al numero de marcas utilizadas por las bodegas en la venta del
vino embotellado se observa una diferenciacién significativa por volumen
comercializado. Asi, un 60% de las bodegas con ventas inferiores a 200.000
litros usaban 1 marca, que representaba para el 84% de-estas bodegas mas
del 75% de sus ingresos por ventas. Un 58% de las bodegas con ventas entre
200.000 y 1 milién de litros, usaban 2 marcas y un 61% de las bodegas con
ventas superiores a 1 millon de litros usaban mas de tres marcas {Cuadros 67 y

68).
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] CUADROG 6o
Segundo pais con més futuro para el vino de la DO Rioja (%)

Volumen comercializado (000 1)
<200 =1.000 >1.000
Dinamarca 28 31 37
Alemania 39 13 26
Reino Unido 6 25 11
GOtros 27 31 26
Total 100 100 100
Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988
) CUADRO 67
Numero de bodegas de ia DO Ricja que usan diferente numero de marcas
(%)
Yolumen comercializado (060 1)
=200 <1000 > 1.000
Una 60 11 5
Dos 16 58 5
Tres 16 G 29
MMas de tres 8 31 61
Total : 100 100 00
Fuente: Encuesta bodegas DO Rigja 1988
CUADRG 638

Ingresos de las ventas de la primer marca respectc al total comercizlizado,
en las bodegas de la DO Rioja (%}

Velumen comercializado (000 1)
=200 <1000 >1.000
=50 12 13 11
=75 4 37 50
>75 84 50 39
Total 100 100 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rigja, 1988

Los ingresas de las ventas obtenidas, para cada tipo de vino, por nimero de
marcas se recogen en el Cuadro 69 Las bodegas con ventas inferiores a
200.000 litros abtenian fundamentalmente sus ingresos con la primera marca
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en los tres tipos de vino. Aquellos con ventas entre 200.000 y 1 millén de
litros, si bien la mayor parte de sus ingresos los obtenian de la 12 marca,
siendo un 72% para el vino tinto e inferior para el blanco (62,7%) y rosado
(70%), los ingresos abtenidos con la 22 marca tomaban valores significativos,
correspondiendo el mayor ingreso al vino blanco (23,8%). También, para las
bodegas con ventas superiores a 1 miilén de litros, los ingresos de las ventas
se concertaban en la 12 marca, con un valor de un 66,3% para et vino tinto.

CUADRO 69
Ingresos correspondientes a cada marca, por tipo de vino, segun volumen
comercializado, en las bodegas de la DO Rioja (%)

Volumen comercializado (000 1)

=200 <1000 >1000

Blanco | Rosado | Tinto | Blanco | Rosado | Tinto | Blanco | Rosado | Tinto

12 marca 875 933 889 617 697 723 529 587 66 3

22 marca 125 67 76 238 195 178 302 210 210

38 marca 0,0 0,0 31 71 77 48 80 15,0 59
Restode

marcas 0.0 0.0 04 74 31 51 89 43 6.8

Total 100 0 00,0 1000 100 0 1000 100.0 1000 100 0 100 0

Fuente: Encuesta bodegas DO Ricja 1988

E! resto de los ingresos obtenidos, para el vino blanco y tinto, principalmente,
se obtenian de 1a segunda marca con un 30,2% y 21%, respectivamente. En el
vino rosado se distribuian entre la 22 marca (21%) y ta 32 marca {(15%). Por
tanto, si bien una sola marca concentra la mayor parte de los ingresos de
todos los tipos de vino para todas las bodegas, a medida que aumenta el
tamafio de las mismas los ingresos obtenidos con una 22 y 32 marca se hacen

mas importantes.

El Cuadro 70 refieja la variacién de las ventas de vino embotellado, en
diferentes segmentos de precios al distribuidor en el mercado nacional, por
calidades de vino. Un 50% de las bodegas con ventas de vino sin crianza
situados en los segmentos de precios de 100-200 pts y 200-500 pts,
consideraban que sus ventas se estaban incrementando. Para estos vinos pero
en precios superiores a 250 pts un 50% las consideraban estabilizadas

Las ventas de vino, con crianza y Reserva, estaban incrementandose para mas
del 50% de las bodegas encuestas, con los vinos situados en los diferentes
segmentos de precios sefialados; excepto para los vinos de Reserva de precio
superior a 800 pts, que sblo era de un 43%. Sin embargo, en tas ventas de vino
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Gran Reserva, un 52% consideraba que incrementaban sus ventas en el
segmento de 600-1.000 pts, mientras que para el resto de los segmentos de
precios las ventas estaban estabilizadas.

. CUADRO 70
Tendencias de-las ventas de vino emboteilado en el mercado espafiol en los
diferentes segmentos de precios ai distribuidor (%)

Segmentos de Incremen-1 Estabili- | Dismi
precios al -1 Estabili- isminu- N
distribuidor tando zado yendo 0 sabe Total
Sin crianza
100-200 50 32 9 9
100
200-250 50 19 12 19 100
250 25 50 4] 25 100
Concrianza
200-300 79 14 7 0
100
300-350 63 29 4 4 100
350 50 34 8 8 100
Reserva
350-500 54 34 8 4
100
500-800 67 25 8 4] 100
800 43 29 14 14 100
Gran Reserva
600-1.000 52 26 18 4
100
1.000-2 000 38 50 (3 6 100
2.000 25 50 13 12 100

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988

fjl s:egrggnto de precios al distribuidor mas apropiado para el vino sin crianza
ela Rioja seria entre 150 y 200 pts para mas del 50% de |
(Cuadros 21y 22 de! Anejo I1l). ¢ de fas bodegas

Un 40% dgi total de Igs bodegas encuestadas opinaban que el precio minimo,
alldistrrbuldor, del vino con crianza debia situarse entre 200 y 250 pts
mientras que el maximo deberia estar entre 250 y 300 pis para 379 ’
(Cuadro 23 y 24 del Anejo lII) ’ PEP un 37
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Un 48% opinaba que el precio minimo de venta, al distribuidor, para el vino
de Reserva deber(a situarse entre 400 y 500 pts y, el méximo entre 500 y 700
pts, para un 37% de las bodegas {Cuadros 25 y 26 del Anejo lli}.

Los segmentos de precios de venta al distribuidor minirnos y maximas para el
vino Gran Reserva deberian estar entre 800-1.000 y 1.000-2.000 pts,
respectivamente, para el 30% del total de las bodegas encuestadas (Cuadros

27 y 28 del Anejo 1),

Un 97% de los encuestados pensaban que la imagen de 1a DO Origen Rioja en
Espana era buena. Esta opinion corrobora la informacion obtenida en el
mercado de Zaragoza en 1985, ya que un 79,4% de los consumidaores tenian

conocimiento de los vinos de la DO Rioja y un 82,6% de los consumidores -

opinaban que la calidad de sus vinos éra buena y muy buena {(ALBISU et al,
1983). Ademas, el vino de Rioja era percibido como de mayor calidad, en
relacién a los vinos de la DO Jumilla y Carifiena, por los consumidores de las
ciudades de Zaragoza y Valencia, en 1982 (ALBIAC et al., 1986).

Para mas de un 50% de las bodegas la imagen de los vinos de la DO en
mercados exteriores se consideraba buena, excepto para Francia que solo
eran un 47% y Estados Unidos con un 34%. Hay que afadir que un 35%
pensaban que en este Gitimo pais la DO Rioja era desconocida (Cuadro 71).
Un 87% de los encuestados creian que la venta de vino a granel afectaba
negativamente a |la imagen del vino emboteliado de la DO Rigja.

Un 86% de las bodegas eran partidarias de la promocién genérica Un 57%
habia notado una influencia positiva de la promocion genérica de la DO Rioja
en el mercado interior y s6lo un 37% en los mercados exteriores, siendo
Alemania, Reino Unido y Estados Unidos los principales paises en. los que
habian notado una influencia positiva (Cuadro 72).

El Cuadro 73 refleja los presupuestos destinados a publicidad y promocion
segun el volumen comercializado en 1987. Un 52% de las bodegas con ventas
inferiores a 200.000 Jitros no gastaron en publicidad y promocién, pero para
un 24% de estas representaron entre un 2,5y 5% de sus ventas, los gastos en
publicidad, y menores a un 2%, en promocién, para un 20% de estas
bodegas. Los presupuestos en publicidad y promocion se situaron entre 2,5 y
5% de sus ventas para mas de un 30% de las bodegas con ventas superiores a

los 200.000 litros.
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CUADRO 71
Imagen de la DO Rioja en el extranjero (%)
Buenta | Regular | Mala [DeS<ono-| o
cida sabe

Alemania

Dinan_'larca gg :; g g "
Francia 47 24 3 11 e
Holanda 51 18 6 10 s
Gr:an Bretana 69 8 0 6 7
Suiza . 57 16 0 7 %
Estados Unidos 34 9 1 35 g?

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

‘ CUADRG 72
Paises en los que se notado influencia positiva de la
promocién genérica de la DO Rioja (%)

%
Alemania
Reino Unida gj
Esjados Unidos 24
Dinamarca 12
Otros paises 16

Fuente: Encuesta bodegas DO Rigja, 1988

o o CUADRO 73
re:?lpuie:sto en pubirc_rde_:d Y promocion respecto a las ventas totales segun
voiumen comercializado por las bodegas de la DO Rioja, en 1 937'(%)

Porcentaje de las ventas Volumen comercializado (600 |)
totales <200 =1.000 - >1.000
Publicidad
0 52 16
1
<25 16 32 13
>25y <5 24 42 53
>5
Promocidn ° 0 °
- % % T
< 5
>2y is 12 37 ;g
5 8 16 24

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

81




4. LAPUBLICIDAD DE VINO Y LA DO RIOJA

4.1. PUBLICIDAD GENERICA Y MARQUISTA

El esfuerzo publicitario puede clasificarse en 2 categorias, seguin los objetivos
que se persigan (WARD et af, 1985):

a} Publicidad genérica El Principal objetivo es el de incrementar la demanda
agregada de un producto. Par tants, abarca a todas las marcas de un
preducto y directamente no promueve marcas especificas.

b} Publicidad de marca. El principal objetivo es el de ganar cuota de mercado
para la marca. Este tipo de publicidad puede tener efectos competitivos,
mediante la introduccion de nuevas marcas y efectos no competitivos,
cuando se obtiene diferenciacién de productos que potencian un mayor
poder de mercado.

La publicidad de marca, normalmente, esta financiada por una tnica empresa
y el mensaje publicitario se disefia para proporcionar informacién sobre las
caracteristicas de una manera determinada. Sin Embargo, la publicidad
genérica corresponde al esfuerzo cooperativo de un grupo de productores
con un interés comun en aumentar el consumo de su producto (FORKER y
WARD, 1988).

Ambos tipos de publicidad intentan variar las pautas de consumo, pero
tedricamente hay diferencias considerables. La publicidad genérica intenta
motivar y recordar, mientras que la de marca, principatmente, intenta
afianzar y persuadir (ALBION y FARRIS, 1979). ’

Las funciones de motivacién y recuerdo, probablemente, incrementan en
mayor medida las ventas totales del sector, mientras que la persuasion y
afianzamiento, normalmente, van asociados al manienimiento e incremento
de cuotas de mercado (WARD y CHANG, 1985).

El interés en la publicidad genérica de los productos agricolas ha ido
aumentando, ya que los productores reconocen la necesidad de participar en
la comercializacion de sus productos y las ganancias potenciales derivadas de
un esfuerzo publicitario cooperativo (FORKER y WARD, 1988).
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Aunque el éxito de los programas de publicidad genérica desarrollados, no
sea exactamente aplicable a nuevos programas, se pueden identificar
caracteristicas del producto y del mercado que contribuyan al éxito o fracaso
de programas genéricos para nuevos productos (WARD, 1985). Por tanto, el
potencial de los programas genéricos difiere dependiendo del entorno
economico del sector. Para llevar a cabo tales programas deben de existir
algunas condiciones basicas en los productos (FORKER y WARD, 1988):

.

1) Las caracteristicas y atributos del producto deben ser uniformes en el
sector.

2) El producto debe tener aceptable grado de homogeneidad entre las
diferentes marcas, de esta forma las marcas pueden coexistir con los
programas genéricos.

3) Los productores deben tener hien definidos los objetivos de marketing
cuando disefian y llevan a cabo un programa de publicidad genérica.

4) El sector no debe estar monopolizado por pocos y grandes productores,
donde sus objetivos entren en conflicto con los del resto del sector.

5) Debe existir un mecanismo equitativo para valorar los beneficios de tos
programas.

Aungue el éxito de los programas genéricos depende de la calidad e
intensidad del esfuerzo en publicidad, también hay que considerar una serie
de condiciones en cada mercado:

1) El nivel de consumo per capita. Debe existir un consumo potencial, es decir,
el mercado no debe estar saturado.

2) ;Cuanta informacién tiene el consumidor sobre el producto, realmente.?

3) ;Puede el sector mantener el control de calidad del producto para reforzar
el mensaje publicitario.?

4) ;Es el praducto facilmente reconocible por el consumidor a nivel
detaliista.?

5) ;Cudl es la importancia del producto para el consumidor final y cuales son
sus diferentes usos.?

Estados Unidos es el pais que mas ha desarrollado 1a publicidad genérica para
productos agrarios. En 1986, existian 312 programas de promocion genérica,
con legisiacién estatal o federal que cubrian en torno a 80 diferentes grupos
de productos agrarios. Fundamentaimente estaban financiados por
programas federaies. Cerca de un 90% de los gastos en promocién de todos
los productos se destinaban al desarrollo del mercado interior.

Los grupos de productores gastaron aproximadamente, 84 millones de
doélares en productos agroatimentarios a través de mensajes genéricos en
distintos medios en 1982, El 81% se realiz6 en la television y radio, un 1,7%
en revistas y diarios, y el resto en otros medios (WARD, 1985).

La administracion estatal y federal proparciona la autoridad legal para que
contribuyan todos los productores en la financiaciéon de los programas de
publicidad genéricos de un producto. De esta forma, se intenta evitar el
problema de que ciertos productores se beneficien del estimulo de ta
demanda sin contribuir a su financiacién. Este problema pone de manifiesto
las dificultades que se pueden producir con la publicidad genérica, sin control
de oferta, si no hay una participacién total de todos los productores en el
programa (WARD y CHANG, 1985).

En Estados Unidos existen 2 fuentes principales de financiacién de los
programas de publicidad genérica: publica y a través de los produciores
{AMBRUSTER y FRAND, 1983).
1) Financiacion publica

a) Combinacién de fondos publicos y contribuciones de los productores.

La Administracién proporciona un apoyo a los esfuerzos promocionales del
productor, bien con dinero o bien proporcionando facilidades a las
organizaciones de promocién de productos, asi como personal para ayudar
en sus actividades de promocion.

b) Gasto pubiico directamente

Los Estados realizan actividades de promociéon de los productos de su
Estado, como una parte de las estrategias de desarrolio econémico
general
2) Financiacion del productor
a) Contribuciones voluntarias
bj Contribuciones obligatorias
Existen diversos estudios sobre los impactos de la pramocidn genérica en
Estados Unidos de productos agrarios La mayoria de esos trabajos son

anél!sis a corto plazo de los programas de promocion y en pocos estudios se
analiza el nivel dptimo de gastos de publicidad.
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Generalmente los estudios sobre impacto de la publicidad genérica no han
analizado los efectos a largo plazo de los cambios en las preferencias de los

consumidores. Pocos estudios incluyen el analisis del impacto de los .

productos competitivos durante un periodo de promocidn relativamente
corto.

Si bien diversos estudios indican beneficios a corto plazo de los productores,
resultantes de un programa de promociéon genérica, los beneficios
marginales disminuyen sustancialmente con el crecimiento de la publicidad.

Aunque los programas de promocioén genérica de productas pueden
incrementar los ingresos totales, existen serias dudas sobre el impacto
potencial de la proliferacién de tales programas. La demanda iotal de
alimentos, relativamente ineléstica en precios, y la capacidad limitada del
consumo humano son importantes factores a tener en cuenta Asi, se duda de
la capacidad de tales programas de expandir, significativamente, la demanda
agregada de alimentos. Alternativamente, el precio de venta det producto
puede aumentarse si se estimula la demanda mediante la publicidad. La
expansién de un producto agroalimentario genérico puede lograrse con el
decrecimiento del consumo de otro. Pero, hay ocasiones donde tales
sustituciones entre productos agricolas no existen (AMBRUSTER, 1983).

4.2, ACTITUD DE LOS CONSUMIDORES ESPANOLES RESPECTO A LA
PUBLICIDAD

Albisu et al (1989) realizaron un trabajo en la ciudad de Zaragoza en 1985 en
el que se analizaba la actitud de los consumidores respecto a la publicidad del
vine Se entrevistaron a 204 personas elegidas siguiendo un muestreo
aleatorio estratificado en los distritos municipales.

Preguntados los encuestados, si habian cambiado su apreciacion sobre
algunos conceptos concernientes al vino, en general afirmaban que no
habian cambiado. Sin embargo, hay que tener en cuenta la existencia de
prejuicios para reconocer que se ha cambiado de opinion debido a los
mensajes de los medios de comunicacion Cuando reconocian que habian
cambiado, se observa que el medio con mayor poder persuasivo, era la
television, sequido de la prensa o radio, segun los casos: El concepto donde
mas reconocian la existencia de cambio de apreciacion era el de la
"importancia de la calidad” del vino (Cuadro 74).
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) CUADRG 74
Impacio de los medios tfe comunicacidon en el cambio de la apreciacidn del
vino por las consumidores (%)

Han cambiado
Jorna No han
Tele- . .. | Revis- " lcambia-
vision Radio | Diario tas das d_e do
estudio
Efecios nocivos del vino 59 1,5 1.0 - 2,0 89.6
Efectos saludablesdel vino| 7,8 | 20 | 341 05 | 10 | 853
Peligros de fraudes 10864 | 64| 29 | o5 | 730
importancia de la calidad 17,6 25 10,3 3,4 1’5 64'7
Vin_os de una determinada ' '
Jregion 10,8 | 4.4 4,4 1.6 1.0 77.8

Fuente: AIbis_u_L Dominguez J A Alejandre J L, 1989 Actitud del consumidor ante la
pubhc:@adr del vino M AP A Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias
Comunicacionesi N1 A Serie: Economia no 31

Un 90,7% de los encuestados se consideraban informados sobre los riesgos
_del abuso del alcohol. Los medios por los que habian recibido esta
informacién eran: television (69,6%), radio (51,5%]), conversaciones {51,5%)
prensa (45,1%), en la familia (31,4%), en el colegio (14,7%) y a traveés de
alcohdlicos (12,7%).

Se pedia a los encuestados que clasificaran por orden de intensidad los tipos
de bebedores a los que mas afectaban las campahas anti-alcohdlicas. El valor
1 corresponde a los mas sensibilizados y el valor 4 a los menos sensibilizados
Los consumidores de vino, por término medio, eran los més afectados por las
campanas anti-alcohdlicas, seguidos por los bebedores de otros tipos de
alcoholes, los de cerveza y los de agua (Cuadro 75)

‘ CUADRO 75
Intensidad con que afectan las campafias anti-alcohélicas a los bebedores
Bebedores Orden medio de intensidad
Vino 2,0
Otro tipo de aicohol 21
Cerveza 2,5
Agua 3.4

Fuente: Aibisu L. Dominguez JA Alejandre JL 1989 Actitud del consumidor ante la
publicidad del vino M AP A. Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias.
Comunicaciones | N |.A. Serie: Economia no 31

Nota: Alos mas afectados se les da el valor 1y a los menos afectados se les da el vaior 4
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El 87,5% de los encuestados opinaban que es necesario dar mas informacion
sobre los efectos negativos del consumo abusivo del vino, elevandose al
92,6% los que demandaban esa informacion sobre el cansumo abusivo de-
otros tipos de alcoholes.

El 81,3% de los encuestados se mostraban favorables con la posibilidad de
una mayor informaci6n sobre los efectos saludables del vino Sin embargo,
esta proporcion descendia a un 72,1% para los que pensaban que se deberia
"incitar" a un consumo razonabie del vino, prefiriendo para ello un 58,3% la
televisién, el 27,9% laradioy el 15,2% la prensa

Se pedia a los encuestados que dieran una ordenacion de los 5 medios de
comunicaciéon que consideraban mas idéneos para utilizar en una campana
de promocién del vino. Se adjudica el valor 1 al mas idéneo y el valor 5 al
menos idéneo, concediéndose un valor 6 a todos aquellos que no entraban
entre los cinco mas idéneos. Para agrupar la informacién de esta variable
ordinal, se consideré que lo mas correcto era conseguir aquella ordenacién
ue viniera dada por el valor medio de los valores adjudicados (Cuadro 76). El
medio considerado como mas idoneo era la television (1,8) seguido por la
radio (2,9) y la prensa {3,9), quedando ya lo deméas, medios o actividades,
incluidos en un grupo con poca margen de diferenciacion entre elios

CUADRO 76
Orden en que han sido elegidos lcs medios de comunicacidn para
promocion de vinos

Medios de comunicacion Orden medio de preferemcia
Television 1,8
Radio 2,9
Prensa 39
Carteles 49
Prensa especializada 5.1
Revistas 5.1
Catas de degustacion 5,1
Rutas del vino 5,2
Folletos 55
Fiestas 3.5
Cine 56

Fuente: Albisu L Dominguez J A Alejandre JL 1989 Actitud del consumidor ante la
publicidad del vino, M AP A Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias
Comunicaciones | N i A Serie: Economia n©31

Nota: A los mas afectados se les da el valor 1 y a los menos afectados se les da el vaior 6
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Preguntados sobre los efectos de una campafia de promocién del vino,
opinaban que esta produciria un aumento del namero de consumidores
(61,3%), siendo tan sélo un 17,6% los que opinaban que [o que aumentaria
seria la cantidad consumida por los que ya eran consumidores, quedando en
un 9,3% los que opinaban que aumentaria el alcoholismo

Sobre los temas que debieran versar las campafias publicitarias del vino,
prevalecian ias ideas de dar una imagen del vino como producto natural y
como producto regional. La ordenacién resuitante utilizando un m?todo
similar al del Cuadro 64, puede observarse en el Cuadro 77.

CUADRO 77
Orden en que han sido elegidos los temas sobre los que deberfan versar las
campafias de promocion del vino

Medios de comunicacion Orden medio de preferemcia
imagen de producto regional 2,7
imagen de productc natural 31
Bebida tradicional 3,8
Producto para encuentros amistosos 4,0
Bebida para fiestas 4,2
Buena para la salud 4,6
Bebida de piacer 4,8
imagen como producto ligado al sal 58
Fuente: Albisu L, Dominguez J A Alejandre J L 1989 Actitud del consumidor ante la

publicidad del vine M AP A Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias
Comunicaciones ! N LA Serie: Economia n® 31
Nota: A los mas afectadoes se les da el valor 1y a los menas afectados se les da el valor 6

Habia una mayoria de personas {62,7%) que no asociarian ia imagen del vino
a un personaje célebre. Al 37,3% restantes que respondi6 afirmativamente,
se les preguntaba con qué personaje No se localizaron en las respuestas
ningun personaje que hubiera sido nombrado varias veces, excepto “Baco”

En opinidn de los encuestados la presentacion publicitaria que iba a dar una
imagen de mayor calidad era ia que relacionaba el vino con su entorno
natural, seguida por su relacién con los lugares habituales de consumo (en
casa, bar, restaurantes), quedando en ultimo lugar la presentacién del vino
como producto sofisticado {Cuadro 78).
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CUADRC 78
Orden de preferencia para las presentaciones publicitarias

Orden medio de preferencia

En su entorno natural 1,5
Ensulugar de consumo 21
Como producto sofisticado 2,4

Fuente: Albisu L Dominguez JA Algjandre JL 1989 Actitud del consumidor ante la
publicidad del vino M.AP A Instituto Nacional de Investigaciones Agrarias
Comunicaciones | N1 A Serie: Economia n® 31

Nota: A los mas afectados se les da el valor 1 y a los menos afectados se les da el valor 3

4.3. INVERSION EN PUBLICIDAD EN ESPANA

En 1988 el gasto en publicidad en Espaia de vino fue de 1.255 millones de
pts, de los que un 73,3% correspondieron a vino con Denominacidn de
Origen (DQ). La distribucion del gasto entre estas 2 categorias de vino ha sido
similar desde 1982. El vino con DO Rioja representd mas de un 50% del gasto
en publicidad de vino con DO entre 1983 y 1987; aunque supuso un 15,8% y
un 44% en 1982 y 1988, respectivamente.

El gasto en publicidad de vino global, de vino con DO y de vino con DO Rioja
aumentd, respectivamente, de 499, 378 y 59 millones en 1982 a 2.010, 1.450 y
954 mitlones en 1987. En 1988 el gasto total disminuyé alrededor de un 40%
debido, casi en su totalidad, al descenso de gasto en la DO Rioja (Figura 6).

Desde 1985 a 1988 el principal gasto en publicidad de vino con DO
correspondio al vino con DO Rioja, seguido del vino de las Denominaciones
catalanas y Navarra (Cuadro 79).

El Cuadro 80 recoge el gasto en publicidad de vino con DO por botella de 3/4
de litro comercializada, desde la campafia 1985-86 a la 1987-88 Una campana
de comercializacion transcurre desde el 1 de Septiembre de un afo hasta el
31 de Agosto dei afo siguiente. El mayor gasto unitario corresponde at vino
con DO Rioja en las 3 campanas, con un maximo de 9,2 pts/botelia en la
camparia 1986-87 y un minimo de 4,8 pts/boteila en la campana 1985/86. E
gasto unitario en publicidad de vino de las DO de Cataluia disminuyé de 3,5
pts/botella a 0,8 pts/botella entre 1985-86 y 1987-88. Sin embargo, el gasto
unitario de vino de la DO Navarra aumenté de 0,8 a 3,5 ptsbotella entre la
campana 1985-86 y 1987-88.
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Fig. 6. Gasto en publicidad de vino en Espafia (miles de miliones pts)

CUADRO 79
Gasto en publicidad de vino con DO, desde 1985 hasta 1988 (000 pts)
1985 1986 1987 1988
Rioja 447.049 | 516.562 954 457 | 444730
Cataluna 62432 96 548 85124 | 125272
Navarra 18984 | 53661 | 140736 113.199
Castilla-La Mancha 27929 § 113.165 88.676 39.535
Resto 93114 124.725 | .181.497 | 197 137
Total 649508 § 904.661 14504901 919873

Nota: Catalufia y Castilla-La Mancha engloban a todas las Denominaciones de Origen de sus
respectivas autonomias.
Fuente:  Nielsen, Repress
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| CUADRO 80
Gastos en publicidad de vino con DO, desde la campafa de
comercializacién 1985-86 hasta 1987-88 (pts/botella 3/4 1)

1985-86 1986-87 1987-88
Rioja 4,8 9,2 5,6
Catalufa 3,5 09 0,8
Navarra 0.8 2,3 3,5
Castilla-La Mancha 0,2 0,7 0,2
Resto 0,8 0.5 0,7

Nota: En ios casos de Catalufa y Castilla-Mancha engloban a todas ias Denominaciones de
Origen de sus respectivas autonomias
Fuente: Nielsen e INDQ

Ei Cuadro 81 contiene la distribucién del gasto en publicidad de vine con DO
y sin DO, segun los principales medios desde 1982 a 1988

CUADRO 81
Gasto en publicidad de vino con DO y sin DO, segun medios, desde 1982
hasta 1988 (%)
1982 j 1983 | 1094 | 1985 | 1986 | 1987 { 1988
DO
Diarios 4041 43,13 321} 21,3} 1751 13,8 20,0
Revistas 43,1) 483 458] 391] 31,9 34,2 345
TV 0,0 001 14,0 77 135] 258} 16,6
Resta medios 16,5 8,6 811 319¢ 3711 262] 289
Total 100,0 § 100,0 § 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
Sin DO
Diarios 34,31 48,0} 307 35 5,6 2,6 3.0
Revistas 52,7 741 165} 33,0 1.2 3.4 0,5
TV 0,0 007 263§ 37,2} 757 728 736
Resto medios 130f 446§ 265 2631 175 21,2} 229
Total 100,0 § 100,0 § 100,0 | 100,06 | 100,0 | 100,0 { 100,0

Fuente: Nielsen Repress

La publicidad del vino con DO se concentréd en Diarios y Revistas, repre-
sentando conjuntamente un 83,5% y un 54,5% en 1982 y 1988, respectiva-
mente. En 1984 empezd el gasto en televisidon y desde 1985 aumenté la
importancia del grupo Resto de medios, debido fundamentatmente al gasto
en Suplementos en la prensa dominical. Por contra, el esfuerzo publicitario
del vino sin DO desde 1985 se dirigio fundamentalmente a TV, representando
mas de un 70% en los 3 Uitimos anos, mientras que se concentrd principal-
mente en Diarios y Revistas, en 1982 y 1983, respectivamente.

El Cuadro 82 recoge la distribucion del esfuerzo publicitario, por medios, del
vino de los diferentes grupos de Denominaciones, desde 1985 a 1988. El gasto
en publicidad de vino con DO Rioja, principalmente se realizé en Revistas, con
un 46,5% en 1988 frente a un 50,4% en 1985; ademas dentro del grupo Resto
de medios destact el gasto en Suplementos en la prensa dominical que oscilé
en torno a un 17% durante dicho periodo. El esfuerzo publicitario en el vino
de {as Denominaciones de Catalufa se dirigid principalmente a Revistas
seguido de cerca por TV, representando conjuntamente alrededor de un 70%
desde 1985 hasta 1988.

CUADRO 82
Gasto en publicidad de vino con DO, segun medios, desde 1985 hasta 1988
(%)
1885 1986 1987 1988
Rioja
Diarios 16,0 15,6 10,0 17,6
Revistas 50,4 39,6 419 46,5
TV 2.4 0,1 19,2 1,1
Resto medios 31,2 44,8 28,9 34,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Catalufia
Diarios 22,6 18,9 18,0 16,5
Revistas 32,2 41,3 35,3 46,8
TV 32,3 34,2 33,1 32,1
Resto medios 12,9 5.6 13,6 4.6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
MNavarra
Diarios 67,1 7.8 10,1 20,0
Revistas 6,6 10,2 31,7 34,7
TV 12,6 72,6 40,6 1,2
Resto medios 13,7 9,4 17,6 441
Total 100,0 100,0 100.,0 100,0
Castilla-La Mancha
Diarios 21,4 13,6 30,4 57,2
Revistas 5.2 23,0 4,7 11,5
TV 0,0 0,0 12,3 0,0
Resto medios 73.4 63,4 52,6 31,3
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Resto DO -
Diarios 36,4 32,0 26,6 20,2
Revistas 5,8 10,1 9.8 4,2
TV 18,3 40,1 51,7 53,9
Resto medios 39,5 17,8 11,9 21,7
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: Nielsen Repress




El gasto en publicidad de vino DO Navarra fue diversificado entre los 3.

medios resefados durante tos 4 ultimos ahos. Asi en 1985 el gasto en Diarios - -

representé un 67,1%, mientras que la television supuso un 72,6% y 40,6% en

1986 y 1987, respectivamente. En 1988 sobresalieon las Revistas (34,7%) y el . :

Resto de medios (44,1%), destacando el gasto en Suplementos en la prensa
dominical {27,5%) y Vallas (16,5%).

El gasto en publicidad de vino de las Denominaciones de Castilla-La Mancha
ha tenido a los Diarios como principal medic de 1985 a 1988, seguido de las
Revistas, encuadrados en el Resto de medios, las Vallas y Dominicales.

El gasto en publicidad de vino del Resto de las Denominaciones se dirigié |

principalmente a Diarios y TV. Sin embargo, los dos medios han seguido un’
camino inverso, puesto que en el caso de los Diarios disminuyé el gasto de
36,4% en 1985 a 20,2% en 1988, y la TV aumenté de 18,3% a 53,9% en esos
mismos afnos.

A partir de los gastos mensuales realizados en el periodo 1984 a 1988, se ha
calculado el gasto medio para cada mes. La distribucién mensual del gasto

medio anual en publicidad de vine con DO Rioja, del Resto DO y vino sin DO

se recoge en el Cuadro 82 El gasto medio mensual de vino con DO Rioja y del
Resto DO se haya concentrado en el Ultimo trimestre del afo, con porcentajes

en torno a un 50%, en ambos casos; del resto del afo, destaca el gasto
realizado en Mayo y lunio, representando conjuntamente un 25,2% y 21,7% .

del gasto de vino con DO Rioja y del Resto DO, respectivamente. Et mayor
gasto en publicidad de vino sin DO se realiza en el segundo trimestre con un
41,5% frente a un 35,6% en el Gitimo trimestre.

La distribucién mensual de la cantidad comprada en el hogar y del gasto
anual, del consumo familiar, de vine con DO fluctué muy poco en 1987 y
1988; excepto en Diciembre de cada afo que represend, respectivamente, un

15% y un 26,9% del gasto anual familiar, y de las compras anuales de vinos’

con DO un 14,7% y un 19,9%. En e dltimo trimestre de 1988 el gasta familiar

- yla cantidad comprada en el hogar ean mayores que las correlativas en 1987
También el esfuerzo en publicidad principaimente se realizé en el Galtimo
trimestre en 1988, representando un 49,3% del esfuerzo anual frente a un
40% en 1987; en este Gltimo afo un 34,5% se realizé en Mayo-Junio.

o CUADRO 83
Distribucién mensual del gasto medio anual en publicidad de vine con DO
Rioja, del Resto DO y sin DO (%)

DO Rioja DO Resto Sin DO
Enero 1,8 1,6 0.4
Febrero 1,3 24 0,8
Marzo 3,3 4,5 4,0
Abril 5.1 50 12,8
Mayo 11,6 9,5 11,2
Junio 13,6 12,2 17,5
Julio 6,6 69 7.4
Agosto 3.8 3.8 1,8
Septiembre 8,4 34 8,5
Octubre 11,1 12,3 20,2
Noviembre 17,3 11,3 12,0
Diciembre 16,1 27,1 3,4
Total 100,0 100,0 100,0

Fuente: Nielsen Repress

Tanto el gasto anual realizado por las familias como la cantidad comprada en
Eos_hogares de vino sin DO, tuvieron una distribucién mensual regular en los 2
ultimos afios. Mientras que el esfuerzo en publicidad se concentré en Junio
(24,2%) y en Octubre-Noviembre (31,7%) en 1987 y de Abril a Julio (50%} v
en Septiembre-Octubre (28,8%) en 1988 (Cuadro 84).

El CL.:atdro 85 recoge la distribucién mensual del gasto, medic anual, en
publicidad en tos principales medios de vino DO Rioja, Resto DO ysin DO.

El gasto en Diarios y Revistas de vino, DO Rioja y Resto DO, se acentua en el
uitimo trimestre del afio, representando para cada medio mas de un 50% v
en torno a un 45% del gasto medio anual, respectivamente; el gasto en
Mayo, Junio y Julio aumenta en relacién a los restantes meses Sin embargo,
un 54,8% de la inversidn, media anual, en Diarios de vino sin DO se realiza en
los meses de Abrit a Julio y s6lo un 27,3% en los dos Gitimos meses del afo. El
gasto en Revistas, de vino sin DO, se concentra en Noviembre (50,9%) y se
acentfa en Junio y Octubre. £l gasto en TV, de vino DO Rioja, se concentra en
Mayo (52,3%) y Junio (39,3%). Sin embargo, el gasto de vino Resto DO se
realizg un 32,8% en Diciembre y un 27,4% en Mayo y Junio, en porcentajes
muy simitares. Un 30,1% del gasto de vino sin DO corresponde a Octubre y un
33,4% entre Mayo y Junio.




= CUADRO 85
o % g_ 2N = o Sr_ < o 2 et COD. Distribucién mensual del gasto medio anual en publicdad, en los principales
2] o -E & - L4 gl = medios, de vino con DO Rioja, del Resto DO y sin DO (%)
v' -—
© ..; G . . . e
: 3 :'E N e Diarios Revistas Television
- aj@|eeneeye Y E DO | DO § Sin | DO | DO | Sin | pO | DO | sin
= - Rioja jResto] DO | Rioja |Resto| DO | Rioja {Resto] DO
g ] }
L <t <t o0 AW — NN MO .
s [glgs|E|orreReesSassg rebrers | 23| 30| 32| 11| 24| oe| §a| &l os
© e — ‘ ’ ¥ r ' : . 1 ’
s lelzgC Marzo 46 60] 18] 30! 27| 03| 1.1] as| 56
X Q CE|nmotsam NN IO Abril 59§ 56! 119f 59 531 04 14§ 39| 7.8
® S| Sigjowowoor~r~roOn~©Q Mayo 7,2§ 10,5] 19,31 10,0 8,0 198 523} 12,11 15,2
g—g v - Junio 9,2F 965 99| 140f 13,3} 18,37 393! 15,31 18,2
8 ; wl@—m—rawmm - oo Julio 6,4 8,6 13,7 7,9 11,2 8,5 1,2 2,4 3,5
- ® L@ r w000 ®0oog Agosto 2,1 53F 2.3 1.9 7.5 1,8 0,1 0,51 -
L-h 281" - Septiembre | 10,2] 4.,8] 3,2 2,6 1,6 0,4 0,2 3,8f] 12,8
—— w =
2 3 E |~ o m~~ o n o Octgbre 13,0 53§ 6,3 12,6 9.4F 10,7] 03] 157§ 30,1
B o clajdvcdcsonNraNGg Noviembre | 17,5] 116§ 13,5y 21,4} 14,1] 509 1,2 7,11 5.0
~E o p= Diciembre 20,5f 27,41 13,7; 17,9} 23,1 53 2,0} 3287 1.5
s 9 Total 100,0§100,64100,0f 100,0 F 100,0 1100,0F 100,0 | 100,0§100,0
2= 8 glmumenaanN VR N0C
g Sc o E g TS oosn oD 8 Fuente: Nielsen Repess
o a o= i
o n o
SEc 0B|n|nvwvanrnmor~nwrng
©28 2|g]--~TYere-ewddyg
§ 2 - i 4.4. INVERSION EN PUBLICIDAD GEMERICA Y MARQUISTA EN LOS PRINCI-
o E ° w|—e—~Aarnonovwoo oo PALES MERCADOS EXTERIORES DE LA DO RIOJA
-0 a 'U‘“ g r\meDLD‘.DhLDkDO\COEg
2 Tlel8 g - - El gasto en publicidad de vino realizado en Estados Unidos, fundamen-
53 9 k= g. N T talmente, ha sido marquista (Cuadro 86).
cz 218 ¢|B8|ownnnoNdNdNTg
o3| - - CUADRO 86
i e eoGeommmo Gasto en publicidad, marquista y genérica, de vino en Estados Unidos, desde
) BlaRRS SRS an ] | 1983 hasta 1987 (000 $) |
— o it o
4 £ = il s 1983 1984 1985 1986 1987
E 3 ammrn-omNewaogol >
2 Vel |soRcsanaNeNug § Marquista | 29.565,2 | 56.614,0 | 42944,0 | 768414 | 72.562,8
g - i Genérica 747,8 872,8 660,6 | 23629 ] 3.0806
.g _-g i v % Nota: 1) Elgasto en publicidad genérica se refiere a la inversién institucional
9 o £ w -g O = 2) El gasto en publicidad marguista corresponde a la inversién en una linea de vino
3 ocs 8 _o0o0o g o9 g _ @ dominada por el vino con un contenido de alcohol en volumen < 14%
T 5k £ _g > _9 8,5*3 25 g g Fuente: Jobson s Wine Marketing Handbook
2 SPsqs333q4R0za-} 3
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El Cuadro 87 recoge la inversidn en publicidad marquista por botella de 374
de litro, diferenciando el gasto en vino nacional del importado, desde 1983
hasta 1987.

CUADRO 87
Gasto en publicdad marquista de vino, nacional e importado, en Estados
Unidos, desde 1983 hasta 1987 {pts/botella 3/4 1)

1983 1984 1985 1986 1987
Nacional 0,8 2,0 1,5 3,9 3,7
Importado 3,6 5,7 4,8 71 8,46
Total 1.6 3.1 2,5 4,7 4,6

Nota: Se ha considerado la conversién de 1 deolar = 109 pts
Fuente: Jobson's Wine Marketing Handbook

El gasto Unitario en publicidad de vino importado ha sido mayor al realizado
para vino producido en Estados Unidos, variando de 3,6 y 0,8 pts/botella 3/4 1
en 1983 respectivamente a §,46 y 3,7 pts/botella 3/4 1 en 1987

Desde 1984, la inversién en publicidad marquista de vino se ha realizado,
principaimente en TV, tanto para el vino importado como para el nacional
{Cuadro 88).

CUADRO 88
Distribucién del gasto en publicidad marquista de vino nacional e importado
en Estados Unidos segin medios, desde 1983 hasta 1987 (%)

1983 1984 1985 1986 1987

Nacio..lmpomlNacio. Import jNacio. |import [Nacio. |import [Nacio. [ import

Revistas y suple-
mentos de diarios | 545% 174 ] 185 115] 296} 132 38| 118 521 169

Diarios 581 140 58 60 93 5.8 10 27 04 1.8
TV 191 1 74f§511] 591 ]| 364 6401 900 749 | 816] 733
Radio 347 497 | 238} 22511 231y 162 43f 105) 120 6,7
Resto de medios 31 1.5 08 09 1.6 3.8 09 - 0.8 13
Total 100.0] 1000 |1000] 1000 §1000} 1000 }10600] 1060 |1000] 100,0

Fuente: Jobson's Wine Marketing Handboak

El vino de Francia ha recibido la mayor inversién institucional glabal en
publicidad genérica y un apoyo continuado desde 1980 (Cuadro 89).

) CUADRO 89
Gasto institucional en publicidad genérica de vino en Estados Unidos por
pais de origen, desde 1980 hasta 1987 {000 $)

1980 § 1981 1982 § 1983 | 1984 | 1985 | 1986 1987

Halia 2727 458,7 94,81 2535 - 253,712.160,001487,3
Fancia 264.8 693,14 877,5]1304,71778,4§{406,9 202,9] 281.8
Espafia 40,1 - 214,95 1856 - - - 1.311,5
Rioja 3139 300,9 - - - - - -
Austria 36,0 62,7 - - . - - -
Portugal 4,5 - - - 94,4} - - -
Australia | 36,08 - - - - - - .
Alemania - - - 4 - - - -
Total 968,08§1515,4]1.187,2] 747,8 | 872,81 6606 2.362,9(3.080.6

Fuente: Jobson s Wine Marketing Handbook

En 1987, el mayor gasto institucional unitario en publicidad genérica
correspondio6 al vino de Espafa, con un coste de 12 pte/botella 3/4 1. En 1980 y
1981, se realizé inversién institucional en publicidad genérica de vino de
Ricja, con un gasto unitario anual en torno a las 12 pts/botella de 3/4 1
(Cuadro 90).

. CUADRO 90
Gasto institucional en publicidad genérica de vino en Estados Unidos por
pais de origen, desde 1980 hasta 1987 (pts/botelia 3/4 1)

1980 § 1981 1982 | 1983 | 1984 | 1985 [ 1886 | 1987
ftalia 0,11 0,163 0,03 |0,09 - 0.1 1.1 0,8
Francia 0,5 1,0 1.1 6,33 0,6 § 0,33 2,2 0,3
Espafia 0,2 - 1,2 1,2 - - - 11,8
Rioja 11,7 12,2 - - - - - -
Poriugai 0,02 - - - 0,4 - - -
Alemania - - - 0,003 - - - -

Nota: Se ha considerado la conversién de 1 dotar = 109 pis.
Fuente: Jobson's Wine Marketing Handbook

La inversidn institucional en publicidad genérica de vino de los principales
paises de origen se realizd, fundamentalmente en Revistas-Suplementos de
diarios y Diarios desde 1980 hasta 1987; excepto de vino de Francia que fue
en televisién desde 1980 hasta 1982 {Cuadro 91).




En el Reino Unido la inversién en publicidad de vino, fundamentalmente, ha
a — sido de marca, como en Estados Unidos. Los gastos en publicidad genérica de
o (4] ™ «Q -] Lo . . . . . . .
£ s e R = - g9 . < vino han sido realizados por los paises exportadores de vino al Reino Unido
o o 3 g a0 R N m (Cuadros 92 y 93). Francia ha sido el pais que mayor presupuesto en
8 - - - publicidad ha destinado a la publicidad genérica de sus vinos en Reino Unido
'§ © ™ o - desde 1981 hasta 1287 Los vinos de Francia y de la Rioja han sido los unicos
L E o —O N S L que han recibido un apoyo continuado en publicidad genérica, durante el
c |@ 2 a8 'RTR misma periodo.
@ -
g CUADRO 82
|9 A - S o Principales gastos en publicidad de marca de ving en Reino Unido, desde
s |2 0 wn < = 1982 hasta 1988 (000 libras)
@
© 1982 | 1983 ; 1984 | 1985 | 1986* | 1987* | 1988*
o < 2} ] O'\‘q-h - -
2|2 Lo TR ® N : Le piatd'or - 830 §1.643 | 1.352F 1235 | 1556 | 1.660
2gl- ~ P~ Stowells 886 503 ¢ 980} 225 770 | 1.156 854
Le Black Tower 827 11017 422] 248 - 360 531
L5 m n wn O N N o o Paul Masson 602 § 6157 567 3027 106 227 453
63 - Mm@ a8 3 B8R Mateus 1.300 955 ¢ 581 632 635 708 390
S b - o~ ~ - - =™ - Blue Nun - - - - - 144 108
-89 Total 2615 1292014093 312759] 2746 } 4007 § 4086
a3 Iy o oY 0 o
g%gg S-dé sRT I S | {*} Valores ajustados por descuentos
2 < "; - T T N ® N Fuente: industry Forecasts Limited 1989 The Drink Forecast
S5RF 3
U%g - B tNw - Sad CUADRO 93
2 "g g ggi g 1A o £ o Vo rﬁ%% tnversioén en pubiic.idad genérica de vino en Reino.Unido, por paises y
= m < Nom W - regiones, desde 1981 hasta 1987 (000 libras)
=9
E
e clg X N min o *i_; s ‘“ﬁti« 1982 | 1983 ; 1984 | 1985 | 1986 § 1987 | 1988
gge AN SRR S ¥ LRz Francia 458,2 | 864,81 8C1,9] 586,7] 6158}1060 1174
s o~ ™ - 3 - Vino del pais - 52,2 70,6 - - - -
c 2 - Bordeaux - - - - - - 263
_:’ §.I‘é Espana - - - - 212,35 63131101
k] g o - Rigja 43,7 127,6¢ 17951 240,4f 2115} 147 488
T W wn W x H _ - - - - -
:'; g "g ’g 53 :;t:FrltzgaE B 76,6y 340§ 112
2 £ £ E g2 -Vinoverde | 49,7 - . 1732) - | - -
g 2 ° o £ 2 Buigaria ' ' 338
S =3 [ 23 X i ) i ) ) i
K a 2 E"’ 33 52 Alemania - - - - - - -
> O o} - - - - - -
£ atT P 22, 2 . g Baden 80,2 140
“© S2846_ 52808 o_ Lym®o0 _ £2_I<Ss Total 552,6 11.078,3§1052,071.000,371.196,4}2.178 | 3616
= wyg o= Y U e 1= = =
- 12V ® 2508 $ 8 SOE 8 55310
o 338835 229¢%>30 L8855 cb=0los2 ,
o & r "Acc i~ E xCOC A OO - = eARF|=z < Fuente: Key Note, 1988 Key Note Report An industry Sector Overview Wine
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En términos unitarios, el gasto en publicidad genérica de vino de Rioja ha
sido el mé&s importante, variando de 2,7 pts/boteila de 3/4 1 en 1981 a 14,4
pts/botella de 3/4 | en 1987 Sin embargo, el menor gasto unitario en
publicidad genérica de vino correspondio a Francia, que ha sido inferior a 1
pts/botella de 3/4 1 desde 1983 a 1987; excepto en 1982 con 1,3 pts/botella
3/4 1 (Cuadro 94).

CUADRO 94
Gasto de publicidad genérica de vino en Reino Unido, por paises y regiones,
desde 1981 hasta 1987 (pts/botella 3/4 [}

1981 § 1982 } 1983 1984 | 1985 | 1986 | 1987

Francia 0,75 1.3 0,79 0,54 0,54 0,74 10,774
- Vino del pais - 0,67 0,9 - - - -
Espafa - - - - 1,17 3,06 | 522
- Rigja 2,7 7,02 7,74 9,0 7,56 4,86 14,4
ltalia - - - - - - -
Portugal - - - - 1,8 6,12 1,62

(1) Se ha considerado la conversidn de 180 pts = 1 libra esterlina
Fuente: Key Note 1988 Key Note Report AnIndustry Sector Overview. Wine

La inversion en publicidad genérica giobal de vino se realizd en TV (57%) y
Prensa (43%} en 1987 (Cuadro 95)

CUADRO 95
Inversion en publicidad genérica de vino segun medios de comunicacién en
1987 en Reino Unido (000 libras)

TV 2.109 (57%)
Prensa 1.590 (43%)
Total 3.699(100%)

Nota: Inciuye los gastos en publicidad genérica de vinc espumoso de Saumur de Francia
Fuente: Key Note, 1988 Key Note Report An industry Sector Overview. Wine

El Cuadro 96 refleja la inversion publicitaria destinada en 1985 a campaiias
genéricas y marquistas de vino en Alemania. El gasto en publicidad de los
vinos regionaies alemanes con 13,8 millones de marcos era la de mayor
presupuesto seguida de los vinos de francia can 4,3 millones de marcos.

En relacion a la publicidad por marcas era “Amselferder” la de mayor
presupuesto con 4,8 millones de marcos.

102

y . CUADRO 96
Inversion en publicidad, genérica y marquista, de vino en Alemania en 1985
(600 marcos)

Publicidad genérica

Vino aleman 27876
Vino aleman (publicidad de vino regional) 13825.0
Vino frances '
- Denominacidn de Origen controlada 1.200,0
- Vino del pais 2‘800'0
- Vino de Alsacia 447'0
Vino italiano 1.630‘6
Vino austriaco 1 073:3
'Publicidad marquista
Amselfelder {yugostava) 4.894,3
Mornag (tunecing) 1. 082'8
Mateus Rose {portuguesa) 15805
Langguth Erber (alemana) i 143:0

Fuente: CFCE, 1986 Les Circuits d'importation et de distribution des vins et spiritueux en
Allemagne Federale.

El mayor gasto unitario en publicidad genérica correspondi6 al vino del pais
de Francia con 2,6 pt/botella 3/4 1 sequida de los vinos de ltalia con 2,4
pts/boteila 3/4 1 (Cuadre 97).

N CUADRO 97
Gasto en publicidad genérica de vino en Alemania por pais de origen en 1985
(pts/botella de 3/41)

Francia
- Denominacién de origen controlada 0,77
- Vino del pais -2,6
- Alsacia 1.1
italia 2,4
Alemania
-General 0,195
- Regional 0,975

Nota: Se ha considerado la conversi¢gn 1 marco aleméan = 64 5 pts
Fuente: CFCE, 1985 Les circuits d importation et de distribution des vins et spiritueux au
Danemark y Consejo Regulador DO Rioja, 1989
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En 1987 la campaia publicitaria de vinc en Aiemania de mayor gasto, con
cerca de 5 millones de marcos era la de vinos de Bade, seguida de la marca
*Amseifelder” de vino yugoslavo. La campafia genérica de vino de 5 regianes
de denominacién de origen controlada (AOC) de Francia figuré en tercera
posicion, con cerca de 3 millones de marcos, algo por encima de las campafas
genéricas de vinos italianos y alemanes (CFCE, 1988).

En Dinamarca |a publicidad de bebidas alcohdlicas en la televisién y la radio
no estdn autorizadas. La distribucién de {as inversiones publicitarias en
Dinamarca muestra que los apoyos mas comunmente utilizados son la prensa
y los peridgdicos de ofertas (Cuadro 98).

CUADRO 98
Distribucion de las inversiones publicitarias en Dinamarca del sector del vino

en 1984 (%)

Ofertas por correo 47,0

Periodicos 32,0

Carteles y autobus 4,7

Revistas 4,0

Cine 0.8

Otros 11,5

Fuente: CFCE 1985. Les circuits d'importation et de distribution des vins et spiritueux au
Danemark.

Las inversiones publicitarias y promocionales en 1984 de los principales
exportadores de vino en Dinamarca aparecen en el Cuadro 99. Francia con 4
millones de francos franceses se situé en el primer lugar y la regién Rioja en
segundo con 500.000 francos franceses. Sin embargo, el mayor gasto unitario

en publicidad era de vino de Rioja con 2,02 pts/botella de 3/4 1.

Inversiones publicitarias y promocionales de los principales proveedores de

CUADRO 99

vino en Dinamarca en 1984 (000 francos franceses y pts botella 3/4 )

0060 francos franceses pts/botella 3/4 |
Francia 4 000 0,97
Alemania 400 0,5
Rioja 500 2,62

Nota: Se ha considerado la conversidn de 1 franco francés = 19 pts
Fuente: CFCE 1985 Les circuits d importationet de distribution des vins et spiritueux au

Danemark y Consejo Regulador DO Rioja 1989

104

5. PRINCIPALES MERCADOS DE LA DO RIOJA EN LA CEE

En este capitulo se analizan los principales mercados del vino emboteliado de
la DO Rioja en la CEE. Estos son por orden de importancia en volumen, en

1988: Alemania (16,7%), Reino Unido (16,1%), Dinamarca {14,8%) y Halanda

{8.4%); conjuntamente representaron un 56% de las exportaciones de vino
embotellado de fa DO Rioja.

En estos mercados se analizan los vinos con un contenido de alcohol en
volumen inferior o igual a un 15%, es decir, los denominados vinos
tranquilos.

Se entiende por vino de calidad a los definidos por la CEE como vinos de
calidad producidos en regiones determinadas (VQPRD} Los vinos de otra
calidad diferente se globalizan en el término de Resto.

En cada uno de estos mercados se empieza por un estudio descriptivo de las
importaciones de vino. Se continua con el anélisis de las exportaciones de
vino embotellado de la DO Rioja en cada mercado, en volumen y valor, desde
1969 hasta 1988. Posteriormente se analiza la tendencia en cada mercado de:

a) Los volumenes anuales exportados de vino tinto y rosado embotetlado de
ta DO Rioja. ‘
b) Los volimenes anuales importados de vino de calidad tinto y rosado.

¢) La cuota de mercado anual del vino tinto y rosado embotellado de a DO
Ricja.

Como la DO Rioja, fundamentalmente, elabora y comercializa vino tinto, se
pretendia estudiar sélo la tendencia del vino tinto de calidad pero en los
datos disponibles de estos mercados de la CEE las importaciones de vino de
calidad tinto y rosado se hatlaban agregadas.

El objetivo es modelizar la tendencia de cada serie histérica y utilizarlas para
predecir a corto plazo cada una de las series.

105



La carencia de series suficientes para modelizar la tendencia de los datos nos
ha obligado a completar las series histéricas existentes, de forma que _el
periodo de estimaciones al menos fuera de 10 ahos (Apartado 1 y 2 del Anejo
V)

El modelo de extrapoiacion lineal es el que mejor refleja la tendencia de cada
serie de datos, en nuestro caso. En estos modelos en los que se ajusta a una
serie de datos una linea de tendencia se predice o extrapoia los valores de la
serie, suponiendo que varia en una cantidad constante de cada periodo de
tiempo {PINDYCK y RUBINFELD, 1980)

La ecuacion de un modelo de extrapolacion lineal es:

Ye= €y +CT + ug =1 N

Donde:

Y¢= Valor de la variable dependiente en el afio t

T= Variable tendencia

U = Perturbacién aleatoria. Suponemos.
1) Se distribuye normaimente, con medio O y varianza constante
2) Estan seriamente incorrelacionadas

La ecuacion de extrapolacién lineal, de cada serie, se ha estimado mediante el
procedimiento de Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO).

En la prediccién se ha calculado el intervalo de confianza asociada a cada
valor anual precicho del verdadero valor de la variabie a predecir, al nivel de
significacion del 10%.

Asumiendo que el error de prediccion {Z)} normalizado se distribuye segun
una t de Student con N-2 grados de libertad {en nuestro caso), el intervalo de
confianza para cada valor predicho se define {PINDYCK y RUBINFELD, 1980):

A »
(Ynvi =Ynao t0ztn 2 (M2)

donde:

Yn.+i = Valor verdadero de lavariable Y en el periodo N +1

QN +i = Valor predicho de la variabie Y en ei periodo N + i

sz = Desviacion tipica estimada del error de prediccién (Z) en el periodo i

tn.z (M2} = Valor de la t de Student con N-2 grados de libertad, al nivel de
significacién A/2
j=1,..n
A = Nivel de significacién

En algunos mercados no ha sido posible modelizar todas |as series al no existir
una tendencia lineal en las mismas.

En el estudio del mercado de vino de Alemania ademas se incluye la
penetracion del vino en los hogares segin su origen y del vino de Rioja en los
canales de distribucion. El andlisis de cada mercado finaliza con la percepcién
o imagen de los vinos espanioles.

5.1. EL MERCADO DE ALEMANMIA
5.1.1. importaciones

Las importaciones de vino de Alemania oscilaron entre 690 y 792 millones
de litros, desde 1981 hasta 1987, afio en el que se situaron en 745 millones
de litros. El vino tinto y rosado representé en torno a un 45% de sus
importaciones durante el mismo periodo (Cuadro 100).

El vino importado, tanto en vino blanco como en tinto y rosado,
mayormente no era de calidad. El vino de calidad representé un 33,5% de
las importaciones de vino tinto y rosado en 1987 frente a un 21,1% en
1981, mientras que en vino blanco sélo representd un 11,1% en 1981
aumentando a un 124,6 en 1987 (Cuadra 101).

Las importaciones de vino de calidad tinto y rosado, fundamentalmente,
eran en envase inferior o igual a Z liros y con un contenido de alcohol en
volumen inferior o igual a un 13%, representando un 80,4% en 1987
frente a un 65,8% en 1981 (Cuadro 102).

Los principales paises suministradores de este tipo de vino han side Francia
e italia. Sus cuotas de mercado han seguido una tendencia inversa, Francia
aumentd de un 49,1% en 1981 a un 57,8% en 1987, mientras que ltalia
disminuy6 de un 50,8% en 1981 a un 32,5% en 1987 Espaia y Portugal
ocuparon, respectivamente, la tercera y cuarta posicion en 1986 y 1987
{Cuadro 103)

5.1.2. Exportaciones de vino embotellade de la DO Rioja

La evolucién del flujo de exportaciones de vino embotellado de ia DO Rioja
tuvo una progresién creciente, en volumen y valor, desde 1969 hasta 1987
(excepto en 1971 que disminuyd), variando de 61 miles de litros y de 2.648
miles de pts en 1969 a 4.918 miles de litrosy 1.372 612 miles de pts en 1987,
respectivamente. En 1988 las exportaciones disminuyeron un 7,6% en
volumeny un 2,12% en valor en relacion a 1987 (Figura 7 y 8).
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Fuente: Consejos Regulador DO Rioja
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Fig. 7. Exporiacién de vino emboteliado de la DO Ricia a Alemania, desde
1969 hasta 1988 (millones litros)
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Fig. 8. Valor de las exportaciones de ving emboteliade de {a DO Ricja &
Alemania desde 1969 hasta 1928 (millones pesetas)
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El vino tinte representd un 82,7% del volumen exportado del que un
53,7% erasin crianza en 1988 (Cuadro 104).

CUADRGO 104
Exportacion de vino embotellado DO Rioja a Alemaniz, por calidades y color en 1988
Tinto Rosado Bianco Total
0001 % 0001 % | oool % 0001 %
Sinc¢rianza 2020 53,71 336 98,2 | 407 92,112763 | 60,8
Crianza 1.131 30,1 6 1.8 25 56[1162 | 256
Reserva 411 10,9 ] - 10 2,31 421 9.3
Gran Reserva 197 5.3 4] - 0 - 197 4,3
Total 3759 §100,0 | 342 §1i00,0) 442 1100,0]4.543 1100,0
(82,7%} {7,6%) (9,7%) i(100%)l

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

5.1.3. Tendencia del mercado del vino de calidad tinto y rosado importado
de Alemania.

Se analiza la tendencia det vino tinto y rosado emboteilado de la DO Rioja
en el mercado de vino importado de calidad, tinto y rosado, de Alemania.

Las series histéricas utilizadas para modelizar su tendencia se describen en
el apartado 1 y 2 del Anejo V.

La estimacién mediante el procedimiento Minimos Cuadrados Ordinarios
(MCO) de la ecuacién de extrapolacién lineal del volumen exportado de
vino tinto y rosado emboteliado de la DO Rioja a Alemania, resulté:

YxA, = 48,92 + 392,77
R2 = 0,87
Donde:
YxA;, = Volumen exportado de vine emboteliado tinto y rosado de la DO
Riojaenel afiot
= Tendencia
t= 1979, ., 1988
R2 = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 9 recoge la evolucion y la tendencia del volumen exportado de
vino embotellado tinto y rosado de la DO Rioja, desde 1979 hasta 1988.
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Fig.9 Evolucion y tendencia de las exportaciones de vino embotellado tinto
y rosado DO Rioja, a Alemania desde 1979 hasta 1988

Suponiendo que el volumen exportado se incrementara en la cantidad
anual constante de 392,7 millones de litros se ha extrapoiado hasta 1992

El Cuadro 105 recoge las predicciones del volumen anual exportado de
vino tinto y rosado de la DO Rioja y el intervalo de confianza asociado a
cada valor predicho, desde 1989 hasta 1992, con un nivel de confianza dei
90%. En 1989 el volumen exportado de vino tinto y rosado DO Rioja se
situard entre 3.285 y 5.295 miles de litros, aumentando ambos extremos
hasta alcanzar 5.409 y 6.550 miles de litros, respectivamente, en 1992, con
una confianza del 90%.

CUADRO 105
Prediccion e intervalo de confianza del volumen exportado de vino tinto y
rosado embotellado de la DO Rioja a Alemania, desde 1989 hasta 1992 (000 I)

Afio Prediccion | intervalo de confianza (*) &
1989 4368 3.306 < YxAy, 1 <5.431 571
1990 4761 3.647 <YxAy, <5875 599
1991 5.154 3982=<YxAy,356325 629
1992 5.546 4313sYxAy 456780 663

{*)15(0,05) = 1,86
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El volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en Alemania tuvo
una tendencia lineal creciente desde 1979 hasta 1988, dada por:
YmA, = 28.304,8 + 6 837,77

RZ = 0,96
donde:

YmA; = Volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en el afo t
T = Variable tendencia

t= 1979, ,1988

RZ2 = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 10 refleja ta evolucion y ta tendencia del volumen importado de
vino de calidad tinto y rosado de Alemania, desde 1979 hasta 1988

Se ha extrapolado el volumen importado hasta 1992, asumiendo que se
incrementard en una cantidad anual constante de 6837,7 miles de litros y
se ha calculado el intervalo de confianza asociado a cada valor anual
predicho, al nivel de significacion del 10%
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Fig. 10. Evolucion y tendencia de las importaciones de vino de calidad tinto y
rosado de Alemania, desde 1979 hasta 1988 (000 1)




Las importaciones de vino tinto y rosado de calidad se situaran entre 93.717 y
$13.322 miles de litros en 1989, con una confianza del 90%. Ambos extremos
se incrementaran alcanzando 112.644 y 135.421 miles de litros en 1992,
respectivamente (Cuadro 106).

CUADRO 107
Eevolucion de la cuota de mercado de vino tinto y rosado de la DO Rioja, real
y estimado, en Alemania, desde 1979 hasta 1988 (%)

Afo Real Estimacién
CUADRD 106 1979 1,95 1,98
Prediccion e intervaio de confianza de las importaciones de vino de calidad 1980 2,40 2,23
tinto y rosado de Alemania, desde 1989 hasta 1592 (000 1) 1981 2,58 2,49
T . 1982 2,96 2,74
Afio Pradiccién Intervalo de confianza (*) i P 1983 288 300
1984 2,61 3,25

SYmA = . 27 . '

1989 103.520 93.718<YmAy . 15113322 5.275 1985 3.09 3.50
1990 110357 | 100072sYmAy,,<120643 | 5530 1986 4.05 3.76
1991 117 195 106.388sYmAy , 2<128 002 5814 1987 4,75 4,01
1992 124.033 112,644 s YmAy | ,<135.422 6.122 1988 3,96 4,27

{*} tg (0.05) = 1,86

La prediccion de la cuota de mercado de 1989 alcanza un valor de 453% y
el intervalo de confianza sitGa {a cuota entre un 3,58% y un 5,47%,
aumentando hasta alcanzar un 4,2% y un 6,38% respectivamente en 1992,
<on una confianza del 90% (Cuadro 108).

Desde 1979 hasta 1988 [a cuota de mercado de vino tinto y rosado de la DO
Ricja en Alemania tuvo una tendencia de crecimiento lineal, dada por:

YeA = 1,72 + 0,25T
R2 = 0,79

o ) CUADRO 108
Prediccion e intervalo de confianza de la cuota de mercadc del

vino tinto y rosado de la DO Rioja, desde 1989 hasta 1990 (%)
donde:

Afio Prediccion Intervalo de confianza (*) 0y
YA, = Cuota de mercado del vino embotellado tinto y rosado de la DO
Rioja en Alemania 1989 4,53 3,58<YcAy, 15,47 0,50
cA
T = Variable tendencia 1990 4.78 3.79=Yhy 22577 0,53
g 1991 5,03 400= YAy, 36,07 0,55
t= 2979, 198 1992 5,29 420YAy, 156,38 0,58
RZ = Medida de la bondad del ajuste

{*}13(0,05) = 1,86
El Cuadro 107 recoge la evolucidn de la cuota de mercado del vino de
calidad tintc y rosado de la DO Rioja en Alemania, real y ajustada, desde

Considerando los valores de los extremos inferiores de las intervalos de
1979 hasta 1388

confianza (asociados a las predicciones anuales de las series), la
disminucion de la cuota de mercado y del voiumen exportado de vino
emboteltado, tinto y rosado, de la DO Rioja a Alemania en 1988 podria
continuar hasta 1992. Por tanto, no se recuperaria el nivel maximo de
4,75% y 4.440 miles de litros de la cuota de mercado y de las exportaciones,
respectivamente, registrados en 1987 tras un periodo de crecimiento
continuado desde 1979. Teniendo en cuenta que, si se produce una caida

Se extrapola la tendencia hata 1992, asumiendo un incremento anual de
0,25% vy se calculan los intervaios de confianza asociados a cada valor
predicho, al nivel de significacion del 10%



de las importaciones de vino de calidad, tinte y rosado, de Alemania solo
en 1989y 1990 serian inferiores a los registrados en 1988.

Si tenemos en cuenta, los valores de los extremos superiores de los
intervalos de confianza el volumen exportado de vino, tinto y rosado,
embotellado de fa DO Rioja podia situarse en 6.780 miles de litros y su
cuota de mercado en 6,38% en 1952,

5.1.4. Penetracién del vino en los hogares alemanes segtn su origen y del
vino de Ricja en los canales de distribucion.

La penetracién en el hogar de los vinos franceses aumenté de un 15% en
1980 a un 25% en 1987 Sin embargo, durante este periodo la penetracidn
global del vino en el hogar disminuyd. La degradacién de ia penetracion
de los vinos italianos fue muy fuerte en 1986 vy 1987. Los vinos espafioles
tuvieron una penetracion de un 4,4% en 1987, mientras que en 1985 habla
sido de un 3,5% y en 1980 no estuvo presente en los hogares alemanes
{Cuadro 109).

CUADRG 10%
Penetracién de los vinos en los hogares alemanes segun su origen desde
1880 a 1987 {%}

1880 1985 1986 1987
Todos 65 64 61 64
Alemanes 51 a7 45 48
Franceses 15 23 24 25
ltalianos 18 i9 15 14
Austriacos 14 7 1 1
Yugoslavos 13 15 i5 15
Hangaros 12 10 6 7
Tunecinos 6 6 5 5
Espafioles - 35 36 4,4

Nota: Porcentaje de amas de casa que al menos una vez al afo compraron el producto

considerado
Fuente: CFCE 1988. Marché internatione! des vins et spiritueux. n® 4/88

En términos de cuota de mercado los vinos alemanes se han recuperado
pasando de un 61% en 1985 a2 un 66,2% en 1387 Entre los vinos
importados fos vinos franceses eran los de mayor cuocta de mercado con un
14,7% en 1987. Los vinos espafioles representaron un 0,9% de las compras
realizadas por las familias en 1987 (Cuadro 110).

CUADROG 110
Cuotas de mercado de los vinos comprados por las familias alemanas, segun
origen, desde 1980 a 1987 (%)

1580 1985 1986 1987
Alemanes 67 61 63 66,2
Franceses 6 13 16 14,7
Halianos ) 11 7 | 6,1
Yugoslavos 3 4 5 49
Hangaros 3 2 2 1,7
Austriacos 5 2 1 G,2
Tunecinos 1 1 1 1,3
Espafioles 1 1 1 09

Fuente: CFCE, 1988 Marché Internationel des vins et spiritueux, n° 4/88.

Los precios medios de los vinos en botella de 0,7-0,75 1 y 1 | en los afos
1986 y 1987 se muestran en el Cuadro 111, Los vinos alemanes y franceses
en botella de 0,7-0,75 | tuvieron los mayores precios medios en estos 2
ultimos afos, seguidos a un nivel alge menor por los espaficles.

CUADROC 111
Precios medios de los vinos emboteliados pagados por las familia en
Alemania, segun su origen, en 1986 y 1987 {(marcos/botella)

1986 1987

Botellas 0,7-0,751

- Media total 5.05 5,02

~ Franceses 5,37 5,37

- Alemanes 5,44 5.37

- ltalianos 3,91 3,05

- Espafioles 4,50 4,57

- Yugoslavos 2,86 _ 3,07
Botellas 1/

- Media total 4,33 4,39

- Franceses 3,05 3,21

- Alemanes 4,81 , 4,79

Fuente: CFCE, 1988. Marché Internationel des vins et spiritueux n® 4/88.

La penetracién de {os vinos de Rioja en los canales de distribucion
alemanes en 1983 estaba tadavia muy por debajo de lo deseable, pues solo
se encontraban en un 6% de los establecimientos que vendian vino tinto.
En cuanto a la distribucién por regiones sélamente Hamburgo destacaba
sobre las demaés (Cuadro 112).



CUADROC 112 .
Penetracion de los vinos en los hogares alemanes segin su origen desde
1980 a 1987 (%)

. Volumen de ventas
Ne de tlend§s que representan estas
venden Rioja tiendas

Schleswing Hoistein {Hamburgo) 15 25
Westfalia {Munster) 7 29
Centro (Frankfurt) 7 i7
Baja Sajonia (Bremen) 6 13
Baviera (Munich) 6 10
Bajo Rhin, Dur, Esse {Duseldorf) 5 22
Baden-Wuttemberg (Stuttgart) 5 10
Bertin 1 2

Fuente: Grupao de expartadores de vino de Rioja.

5.1.5. Imagen de los vinos espafioles

CFCE (1983) realiz6 un estudio en 1982 sobre los gustos y actitudes de los
consumidores alemanes hacia los vinos. Se encuestd a una muestra
representativa de la poblacién alemana.

La principal conclusion del anélisis de la percepcion de los vinos d‘ca 'los
diferentes origenes era que los vinos alemanes y franceses se percibian
como vinos de calidad, para expertos, y con una oferta lo :fuﬂcnenteme.nte
amplia para ofertar vinos que se adapten a todas .ias ocasiones. Los vinos
italianos tenian una imagen negativa (calidad mediocre, vinos fie consumo
cotidiano). Los vinos griegos y espanoles, todavi_a poco conocidos, tenian
una imagen poco consistente, ni positiva ni negativa.

ESSEN & THINKEN (1986) realizé en 1985 un estudio sobre la actitud de los
consumidores alemanes hacia los productos extrgnjeros con una muestra
de 2 000 personas Los principales resultados relacionados con el sector del
vino se citan a continuacién.

La imagen de los vinos de los principales paises proyeedores del mercado
alemén para el total de la muestra y para los denommados conocedores {0
aquellos que han bebido vino del pais en cuestion y pueden ’recordar
simultaneamente haberlo visto disponible en el_mercadq aleman y que
representaban un 20% de la muestra en los principales paises proveedores
de vino) era la siguiente:

- Los vines alemanes eran percibidos por mas del 60% de los encuestados
{del total v de los conocedores) como procedentes de un pais producior
tradicional de vinos, famosos por sus vinos blancos, de buena calidad y
con una amptia seleccidn de vinos.

- Los vinas franceses eran menos conocidos por la poblacién total, que
por los conocedores, y se percibfan como productos de un pals
preductor tradicienal de ving, famesos por sus vinos tintes y en menor
grado por los rosados, para mas del 50% de los encuestados. $éio para
mas de un 50% de los conocedores, los vinos franceses eran de buena
calidad con una amplia seleccion y se sefalaban para gourmets. Menos
de un 40% pensaban que eran caros.

- Al igual gue los vinos franceses los italianos se percibian como famosos
por sus vinos tintos, procedentes de un pais productor tradicional de
vinos. Tenian una imagen de vino de mesa barato para un 50% de los
congcedores ¥ un 40% de {a poblacidn total.

- Les vinos espaficies en comparacién con los alemanes, franceses e
italianos estaban menos asociados a un pais productor tradicional de
vinos, ya que alrededor del 30% de los encuestados y de! 50% de fos
conocedores, asi lo consideraban. Alrededor de un 50% de los
conocedores y un 50% del total de la muestra consideraban gue sran
famosos por sus vinos tintos. Existfa un escaso conacimiento de los vinas
espanioles en el consumidor y una imagen negativa en cuanic a su
calidad y seleccion de vinos, aungue no se percibian como vinos caros.

5.2, EL MERCADO DEL REING UNIBO
5.2.1. Importaciones

&l volumen de importaciones de vino del Reino Unido aumentd de 3.509
miies de hl en 1983 a 4.914 miles de hi en 1988. & crecimiento de las
importaciones se dié tanto en el vino blanco como en el tinto v rosade,
aungue sste ultimo sélo representd en torno a un 30% del total importade
durarte el mismo pericdo (Cuadro 113},

Los principaies paises que exportan vino al Reino Unido son europeos.
Francia y Alemania concentraban un 70% de las importaciones y sus cuotas
de mercado fluctuaron en torno a un 40% y un 30%, respectivamente,
desde 1283 a 1988. Sin embargo, la cucta de mercado de lalia, Espafa v
Yugoslavia se ha ido deteriorando; en particular Espafia disminuyé de un
7,1% en 1383 2 un 5% en 1988 (Cuadro 114).



CUADRO 113
Importaciones de vino de Reino Unido por color, desde 1983 hasta 1988
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Fuente: Industry Forecasts Limited, 1989. The Drink Forecast.

CUADRO 114 ) .
Importaciones de vino de Reion Unido segun su procedencia, desde 1983 a 1988 {%)
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Fuente: industry Forecasts Limited, 1989. The Drink Forecast.

Alemania era el principal pais exportador de vino blanco, seguido de
Francia y sus cuotas de mercado variaron de un 38,7% y 29% en 1983,
respectivamente, a un 43,9% y un 33,1% en 1988 Espafia se encontraba al
mismo nivel que Yugoslavia y can cuotas decrecientes (Cuadro 115).

CUADRO 115

Cuota de mercado de vino blanco en el Reino Unido de los principales paises
exportados, desde 1983 a 1988 (%)

1983 1984 1985 1986 1987 1988
Alemania 38,7 45,4 44,3 41,3 42,8 439
Francia 29,0 27,7 26,9 33,5 32,7 331
ltalia 12,1 10,2 2.8 9,5 9,0 8,7
Espafia 6,9 5.8 56 5.8 5.4 4,3
Yugosiavia 7,5 56 5.4 59 54 4,2
Bulgaria 0,5 0,5 0,5 07 09 1,2
Otros 5.3 4.8 7.5 3.3 38 4,6
Total 100,0 100,0 | 100,0 100,0 § 100,0 100,0

Fuente: Industry Forecasts Limited, 1989 The Drink Forecast

Las importaciones de vino tinto y rosado, fundamentaimente, procedian
de Francia cuya cuota de mercado fluctué en tornc a un 65% de 1983 a
1988 con una débil disminucion anual los 3 uitimos afios Espafa ha ido
decreciendo su cuota de mecado (Cuadro 116).

CUADRO 116

Cuota de mercado de vino tinto y rosado de los principales paises
exportadores en el Reino Unido, desde 1983 a 1983 (%)

1983 1984 1985 1986 1987 1988
Francia 63,5 65,2 67,0 66,9 64,8 64,0
italia 21,3 18,7 18,1 14,5 13,5 12,8
Bulgaria 1.1 1.1 1,4 25,0 4,0 7.0
Espafia 7.6 6.6 6.4 7.4 6.9 6,4
Portugal 1.6 3,1 3.2 38 4,6 35
Otros 49 4,3 39 49 6,2 6,3
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuente: Industry Forecasts Limited. 1989. The Drink Forecast




Las impartaciones de vino tinto y rosado de calidad representaron un 58%

del volumen de vino tinto y rosado importado en 1987 frente a un 45,9% 5
en 1981 (Cuadro 117). Dentro del vino tinto y rosado de calidad las 5 <l = & & - =2 2
importaciones en envase inferior o igual a 2 litros y de un contenidc de i~ e~ S 2
alcohol en velumen infeior ¢ igual a un 13% representaron en torno a un :‘h o LN 8 n o3 W
83% desde 1981 hasta 1987 {Cuadro 118). 0w gl = = & ® 8 =
8| (8] 5 - - - @
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importaciones de vino tinto y rosado de Reinc Unido segin la califdad, -;;'_“ Ll s S 8 8 R = &
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Los principales paises de origen de estas importaciones en 1987, por orden § 5 S o a 12
de importancia eran Francia {(73%), ltalia (15,2%) y Espafia (9,2%). La cuota owv - g
de mercado de Espana sélo tomd valores significativos en 1986 y 1987 2 @ - p
restando importancia a la cuota de Francia (Cuadro 119). g g = ‘§ E 8 ®|%
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5.2.2. Exportacicnes de vino embotellado de la DO Rioja al Reino Unido

El volumen exportado de vino embotellado de la DO Rioja, desde 1380 ha
tenido una progresion constante, aumentando de 1.740 miles de litros en
1980 a 4.547 miles de litros en 1987, pero disminuyendo un 3,6 % en 1988
(Figura 11). El crecimiento del valor de las exportaciones todavia ha sido
més pronunciado durante ef mismo periodo {Figura 12}.

En 1988 el vino tinto embotellado de la DO Rioja representd un 80,5% de
sus exportaciones a este mercado, con un 52,4% de vino tinto con crianza y
un 21,6% de Reserva (Cuadro 120)

CUADRO 120
Exportacion de vino emboteilado de la DO Rioja a Reino Unido, por color y
calidades, en 1988.

Tinto Rosado Blanco Total
6o0l | % | 000F | % § 0001 % 0001 %
Sin crianza 527 | 1501 94 34| 624 826F 1245 | 284
Crianza 1.849 | 52,4 6 6 69 9,21 1924 | 439
Reserva 761 | 21,6f - - 61 8,1 822 | 188
Gran Reserva 388 | 11,0 - - 1 0,1 389 89
Total 3.525 {100,0} 100 | 100 3 755 ;100,0f 4380 | 100.0
I(B{),S%) (2,3%) ](17,2%) (100%)

Fuente: Consejo Regulador DO Rigja.

Y

52.3. Tendencia del mercade del vinc de calidad tinto y rosado importante
de Reino Unido.

Se estudia la tendencia del vino tinto y rosado emboteilado de la DO Rioja
en el mercado de vino de calidad tintc y rosado importado del Reino
Unido.

La formacion de las series de datos se describen en el apartado 1y 2 del
Anegjo IV,

Millornes L

/

=

Fuente: Conse

Fig 11, Exp

jo Regulador DO Rioja
ortacion de vino emboteilado de la DO Rioja al Reino Unido,
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Fig. 12. Valor de las exportaciones de vino embotellado de ia DO Rioja al

Reino Unido, desde 1969 hasta 1988 (millones de pts)




La estimacion de ta ecuacién de exirapolacién fineal del volumen
expartado de vino tinto y rosado DO Rioja al Reino Unido, resulto:

Yxu, = 1370,7 + 242,367
RZ = 0,82
donde:
Yxu, = Volumen exportado de vino embotellado tinto y rosado de la DO
Riojaenelafiot
T = Tendencia
t2 = 1979, ,1988
R2 = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 13 recoge la evolucidn y la iendencia del volumen de vino tinto y
rosado DO Rioja, desde 1979 hasta 1988. _

Suponiendo que el volumen exportado se incrementara en la cantidad
anual constante de 242,3 miles de litros se ha extrapolado hasta 1992

Ei Cuadro 121 recoge las predicciones del volumen anual exportado de
vino embotellado tinto y rosado de la DO Rioja y el intervalo de confianza
asociado a cada valor predicho desde 1989 hasta 1992, con un nivel de
confianza del 30%. En 1989 el volumen exportado de vino tinto y rosado
DO Rioja se situard entre 3.606 y 4.832 miles de litros, aumentando ambaos
extremos hasta alcanzar 3.839 y 5.688 miles de litros, respectivamente, en
1992 con una confianza del 90%.

= Exportaciones - Tendencia

L ! ] 1 ! 1 I 1 1

1980 1981 1682 1983 1984 1985 1986 1987 1988

Fig. 13 Evolucién y tendencia de las exportaciones de vino embotellado tinto
y rosado de la DO a Reino Unido, desde 1979 hasta 1992 (000 I)

Prediccion e intervalo de confianza del volumen exportada de vino DO tinto

CUADRO 121

y rosado de la DO Rioja, desde 1989 hasta 1992 (000 1)

Afio Prediccion | intervalo de confianza (*) 0%

1989 81.404 | 67.474<Ymuy,,< 95334 | 7489
1990 86.235 71631 s¥Ymuy . ><100.839 7.851
1991 91.066 75714=sYmuy , 3<106.420 8 254
1992 95 898 79730=sYmuy L 4112066 8 692

{*) 15 (0,05) = 1,86

El volumen importado de vino de calidad, tinto y rosado, en el Reino Unido
tuvo una tendencia de crecimiento lineal desde 1979 hasta 1988, dada por:

Ymu, = 28258 + 4.831T
RZ = (0,86
donde:
Ymu = Volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en el Reing
Unidoel afot
T = Variable tendencia
t=1979,.., 1988
RZ = Medida de la bondad del ajuste

La evolucion y la tendencia del volumen importado de vino de calidad tinto y
rosado, desde 1979 hasta 1988 se recoge en la Figura 14
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Fig. 14 Evolucién y tendencia de las importaciones de vino de calidad tinto y
rosado briténicas, desde 1979 hasta 1988 (000 )



Como en el caso anterior se ha extrapolado el volumen importado hasta
1992, asumiendo que se incrementard en una cantidad anual constante de
4.831 miles de litros y se ha calculado el intervaio de confianza asociado a
cada valor anual predicho, al vinel de significacion def 10%.

Las importaciones de vine tinto y rosado de calidad se situaran entre
67.474 miles de litros y 95 334 miies de litros en 1389, con una confianza
del 90%. Ambos extremos se incrementardn alcanzando 79.730 y 112 066
miles de litros en 1992 (Cuadro 122}

CUADRG 122 . ' .
prediccién e intervalo de confianza de las importaciones de vino de calidad
tinto y rosado en Reino Unido, desde 1982 hasta 1992 {C0G )

Afio Prediccién | Intervalo de confianza (*} Gy

1989 81404 | 67.474<Ymuy, < 95334 | 7489
1990 86 235 71.631=¥Ymuy, ><100 839 7.851
1991 91.066 75.714sYmuy 3 =106 420 8254
1992 95.898 79730 s Ymuy L 2< 112066 8.692

(*) t5 (0,05) = 1,86

La cuota de mercado del vino tinto y rosado de la DO Riqja enel mgrcado
de vino de calidad tinto y rosado importado de Reino Unido no siguid una
tendencia lineal desde 1979 hasta 1988.

Et Cuadro 123 recoge la cuota de mercado del vino tinto y 'rosado de la DO
Rioja desde 1981 hasta 1987. Su cuota de mercado ha oscilado en torno a
un 5% ; variando de un 4,08% en 1981 aun 4,94% en 1387.

CUADRO 123 o
Cuota de mercado del vino embotellado tinto y rosado de la DO Rioja en el
Reina Unido, desde 1981 hasta 1987 {%}

Afo Cuota de mercado
1981 4,08
1982 5.32
1583 5,72
1984 5,29
1985 5,28
1986 4,88
1987 4,84

Fuente: Eurostat External Trade-Nimexe A 01-24 import y Consejo Regulador DO Rioja

El volumen de vino emboteliado tinto y rosado exportado de la DO Rioja y
el importado en el Reino Unido han tenido una tendencia de crecimiento
lineal, desde 1979 hasta 1988. Sin embargo, la cuota de mercado de la DO
Rioja ha sido fiuctuante desde 1981 hasta 1987. Por tanto, el crecimiento
del volumen exportado de la DO Rioja no ha sido suficiente para mantener
0 mejorar su cuota de mercado en este pals, aprovechandose de una
manera constante del crecimiento del mercado. Si el ritmo de crecimiento
de las exportaciones de 242,3 miles de litros y el de las importaciones de
4.831 miles de litros, se mantuviese constante hasta 1292, el valor anua! de
la cuota de mercado del vino de la DO Rioja se situara en torno a un 4,96%

Se ha calculado un intervalo para la cuota de mercado hasta 1992,
mediante los intervalos de confianza obtenidos en las predicciones de las
exportaciones de vino tinto y rosado de la DO Rioja y de las importaciones
de vino de calidad tinto y rosado en el Reino Unido. Ef resultado obtenido
sitUa {a cuota de mercado entre un 4,8% y un 5,07% cada afo.

5.2.4. Imagen de los vinos espafioles

En la década de los 60 los vinos espafoles disfrutaron de una gran
penetracion en el mercado britanico. Se importaban vinos a granel y se
embotellaban en el Reino Unido. Los vinos espafioles se vendian con
descripciones genéricas francesas y con los precios mas baratos

Los vinos espanoles fueron perdiendo cuota de mercado frente a sus
competidores. Las causas fueron diversas (INFE, 1985):

- La mayor parte del vino espaiiol se exportaba en 1973 a granel y era de
baja calidad El consumidor se desplazé hacia el vino francés, al
abaratarse por la desaparicién del arancel tras la entrada del Reing
Unido en la CEE. Ademds era un vino socialmente representativo.

- El consumidor britanico que, en general, no era bebedor de vino sino de
cerveza, se inclind hacia los vinos alemanes: blancos afrutados y de bajo
contenido alcohdlico Vinos ideales para iniciarse.

- La mayor parte del vino espafiol se vendia bajo marcas briténicas. Los

propietarios de estas marcas eran los responsables de realizar
promociones y expandir et conocimiento de nuestros vinos al detallista y
al consumidor. Sin embargo, estos propietarios, tenian tanto interés en
el crecimiento de las exportaciones italianas y alemanas como el que
tenian en |as espafiolas, y lo que perdian en unas lo ganaban en otras.

129




- También influyé lo que se ha dado en llamar el "efecto Benidorm™, que
puede resumirse en vacaciones baratas (comida y vinos baratos y malos).
Esta imagen de Espafa acufiada por los operadores turisticos de aqueila
época, ha sido muy perjudicial, en particular en la apreciaciéon britanica
de los productos alimenticios espanoles.

Todo ello contribuyd a que la venta de vinos espafoles siguieran una
tendencia decreciente, aprecidndose una cierta estabilizacién a partir de
1985.

CFCF (1982) realizé un estudio en 1981, en el que se analizaba la imagt_an de
los consumidores britanicos de los vinos de los principales palses de origen:
Francia, Alemania, Italia y Espafia Se entrevistaron a 2 000 consumidores
de vino.

Se pedia a los encuestados que expresaran sus preferencias sobre el vino de
cada pafs. Un mayor porcentaje de consumidores opinaban que, en
general, los vinos mas apreciados eran los franceses (69%]), seguido de los
alemanes {49%). Sin embargo, los vinos de Alemania (62%} eran
. preferidos personalmente por un mayor nimero de encuestados que los

de Francia (55%), Italia (29%) y Espaia (27%). Consideraban que los vinos

de Francia se apoyaban mas en su prestigio que el vino procedente del
resto de los paises.

Los vinos espafioles pensaban que estaban destinados sobre tcdo a un
consumo mas cotidiano que en el resto, aungue las diferencias eran muy
pequehas.

Alemania era reconocido como pais productor principalmente de vino
blanco més gue Francia, Italia y Espafia como productores, principalmente,
de vino tinto.

Un mayor porcentaje de encuestados pensaban que la mayor parte ‘del
vino era acido en el caso del vino espanocl que en el de Francia, Alemania o
italia.

Francia (67%) y Alemania (56%) eran considerados como los paises con
mayor gama de vinos por un mayor numero de consumidores. Francia,
ademas como el de mas variedades.

En general, opinaban que los vinos de mayor calidad eran los franceses,
seguido de los alemanes y pensaban que ambos tenian una calidad
constante, sobre todo, los alemanes

Fuente: Key Note 1988 Key Note Report. An Industry Sector Overview. Wine

Preguntados los encuestados sobre la relacién precio-calidad de los vinos
de los diferentes paises de origen, {os vinos alemanes eran considerados,
por mas consumidores, como los de mejor relacién precio-calidad. En el
segmento de vino de precio medio también eran los alemanes los de mejor
relacién, seguido de los franceses. Aunque estos Ultimos eran considerados
como los de mayores precios. La peor relacion precio-calidad del segmento
de vino de bajo precio era la de los vinos espanoles, sequida de los
italianos.

Pensaban que las mejores y mas numerosas campafas publicitarias eran las
de los vinos franceses (21%) y alemanes (11%}).

En relacion a la disponibilidad de vinos de ios diferentes paises opinaban
que los mas faciles de obtener eran los franceses, sequidos de los alemanes
y espanoles.

Consideraban que los paises que tenian mayor numero de marcas con
prestigio eran Francia y Alemania.

Las preferencias de los consumidores britanicos respecto al vino de los prin-
cipales origenes, en 1987 frente a 1981, aumentaron en relacién al vino
tinto y blanco, francés e italiano, y al blanco aleman. Sin embargo, los
vinos espafioles sufrieron una pérdida de consumidores que puede ser
atribuible a su retirada del segmento de vinos corrientes (KEY NOTE, 1988)
{Cuadro 124).

CUADRO 124

Preferencias de los consumidores britanicos, por color y pais de origen del

vino, en 1981 y 1987 {millones consumidores)

Afc 1981 Ao 1987

Francia

-Tinto 5,6 7.0

- Blanco 7.3 101
Alemania

-Blanco 10,2 16,0
Italia

-Tinto 2.8 3,9

- Blanco 29 4,8
Espafa

-Tinto 21 2,1

- Blanco 4,6 3,5
Yugoslavia

- Blanco 53 4,6




5.3. EL MERCADO DE DINAMARCA
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CUADRO 129
Exportaciones de vino emboteliado de la DO Rioja a Dinamarca, por color y

calidades, en 1988.
Tinto Rosado Bianco Totat

000 | % 000 | % 0001 % 0001 %
Sin crianza 852 | 23,5] 40 97.6F 369 | 994 | 1261 312
Crianza 1.954 | 539 1 2.4 i 0311956} 48,4
Reserva 597 {1 16,4 ¢ - 1 0,3 598 | 148
Gran Reserva 224 6,2 0 - 0 - 224 5.6
Total 3.627 100,01 M 100,01 371 }100,0]4.039 §100,0

(89.8) (1) (9,2) (100)

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

£.3.3. Tendencia del mercado de vino de calidad, tinto y rosado, importado
en Dinamarca.

Las series histéricas modelizadas se describen en el apartado 1y 2 del
Anejo V.

La ecuacién de extrapolacion lineal estimada del volumen exportado de
vino tinto y rosado emboteliado de la DO Rioja a Dinamarca, resulto:

YxD; = 694,8 + 2957
R2 = 0,76
donde:
YDt = Volumen exportado de vino embotellado tinto y rosado de la DO
Ricjaenel afiot
T = Tendencia
t = 1979, ,1988

R2 = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 17 refleja la evolucién y la tendencia del volumen exportado de
vino de calidad tinto y rosado, desde 1979 hasta 1988.

suponiendo gue el volumen exportado se incrementara en la cantidad
anual constante de 295 miles de litros se ha extrapolado hasta 1932

000 L

= Exportaciones "~ Tendencia
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Fig. 17. Evolucidn y tendencia de las exportaciones de vino embotellado tinto

y rosado de ta DO Rioja a Dinamarca, desde 1979 hasta 1988 (000 )

E‘I Cue;dro 130 recoge las predicciones del volumen anual exportado de
vino tinto y rosado de la DO Rioja y el intervalo de confianza asociado a
cada valor predicho, desde 1989 hasta 1992, con un nivel de confianza del
9_0%. En 1989 el volumen exportado de vino tinto y rosado DO Rioja se
situard entre 3.049 y 5.421 miles de litros, aumentando ambos extremos
hasta alcanzar 3.743 y 6 497 miles de litros, respectivamente, en 1992, con
una confianza del 90%. '

o CUADRO 130
Prediccion e intervalo de confianza del volumen exportado de vino tinto y
rosado de la DO Rioja a Dinamarca, desde 1989 hasta 1992 (000 [}

Afio Prediccion | Intervalo de confianza (*) 05

1989 4235 3049 =<Ymuy 155421 637.8
1990 4530 3.286<Ymuy . ,<5 773 668,7
1991 4 825 3517=<¥muy . 2<6.135 703,0
1992 5.120 3743 <Ymuy | 4 <6497 704.3

(*)1g(0,05) = 1,86




El volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en Dinamarca tuvo
una tendencia lineal creciente desde 1979 hasta 1988, dada por:

ymD, = 1.700 + 1.284,7T
R2 = 0,99
donde: ‘
YmDt = Volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en
Dinamarcaenel afiot
T = Tendencia
t = 1979,.., 1988
R2 = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 18 refleja la evolucién y la tendencia del volumen importado de
vino de calidad, tinto y rosado, en Dinamarca, desde 1979 hasta 1988,

0oC L === [mportaciones -« Tendencia
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Fig. 18 Evolucién y tendencia de las importaciones de vino de calidad tinto y
rosado danesas, desde 1979 hasta 1988 (000 |

Las importaciones de vino de calidad tinto y rosado se situaran entre
16.314 miles de litros y 17.918 miles de litros en 1989. Ambos extremos se
incrementaran alcanzando 20.040 y 21.900 miles de litros en 1992, con una
confianza del 90% (Cuadro 131}).)
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CUADRO 131
Prediccion e intervalo de confianza de las importaciones de vino tinto y
rosado de fa DO Rioja de Dinamarca, desde 1989 hasta 1992 (000 I)

Afio Prediccion | Intervalo de confianza (*) o7
1989 17.116 16.314<YmDy, ; <17.918 431
1990 18.401 17.560=YmMDy , ,<19.242 452
1991 19.685 18 808=YmDy , 2 <20.562 475
1992 20.970 20.040=YmDy , 4, <21.900 500

{*) tg (0,05) = 1,86

La cuota de mercado de vino de calidad tinto y rosado en Dinamarca de! vino
de la DO Rioja no tuvo una tendencia lineal, desde 1979 hasta 1988; vario de
un 27,74% en 1981 a un 22,07% en 1987 (Cuadro 132). En este pais la DO
Rioja tiene ta mayor cuota de mercado. £! crecimiento del mercado danés de
este tipo de vino no ha sido aprovechado por la DO Rioja para mantener o
mejorar su cuota de mercado.

CUADRO 132
Cuota de mercado de vino de calidad tinto y rosado de la DO Rioja en
Dinamarca, desde 1981 hasta 1987 (%)

Afo Cuota de mercado
1981 27,74
1982 33,31
1983 39,18
1984 29,19
1985 23,66
1986 25,23
1987 22,07

Fuente: Eurostat y Consejo Regulador DO Ripja

5i el ritmo de crecimiento anual de las exportaciones de vino tinto y rosado
de la DO Rioja a Dinamarca, de 295 miles de litros, y el de las importaciones
de vino de calidad tinto y rosado de Dinamarca, de 1.284,7 miles de litros,
se mantienen constantes hasta 1992, la cuota de mercado de {a DO Rioja
tomara un valor anual en torno a un 24,5% . Se ha calculado un intervalo
de variacién de la cuota de mercado como en Reino Unido. Asi, el
resultado obtenido situa a la cuota de mercado entre un 18,6% y un
30.3%
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5.3.4. Imagen de los vinos espafoles

CFCE (1986) realizé un estudio en 1985 sobre los gustos y actitudes de los
consumidores daneses hacia fos vinos Se encuestaron a dos grupos de
consumidores separadamente:

- Consumidores regulares {aguellos que bebian una vez a la semana). Una
muestra de 378 personas.

- Consumidores ocasionales (aqueilos que bebian de vez en cuando}
Muestra de 453 personas.

Las principales conclusiones obtenidas fueron:

1) Los dos grupos de consumidores eran muy diferentes entre si tanto por
su imporiancia como por sus actitudes

2) Si hien los vinos franceses ocupaban un lugar principal en el mer_cado
danés, los vinos espafoles ganaban en importancia. Los vinos gspanoles
atrafan a los j6venes y a los consumidores que vigitaban los precios.

3) Los vinos italianos, parecian haber perdido su imagen de marca.

4) Resaltaba la importancia de los supermercados y la i!'nagen de_m:?r'ca en
la venta de vinos. Este punto de venta ganaba en importancia incluso
entre aquellos que buscaban vinos de mejor calidad.

En particular el perfil del consumidor que preferia los vinos tintos
espanoles a los franceses era el siguiente:

- joven.

- Sin experiencia en el consumo de vino.

- Tendencia a la prueba de nuevos vinos.

- Compra a menudo en promocién.

Los vinos espafoles registraron buenos resultados en cuanto a las

caracteristicas siguientes (en comparacién a los demas origenes de vino
importado) en los 2 grupos de consumidores:

- Para grandes consumidores.
- Especial para el consumo en casa.

- Precios razonables.

- A menudo en promocion

Al contrario que en otros mercados, los vinos espafioles gozaban de buena
imagen, al menos bajo estas caracteristicas y para ese tipo de consumi-
dores

5.4. EL MERCADO DE HOLANDA

5.4.1. Importaciones

El volumen de importaciones de vino de Holanda varié de 122 772 miles de
litros en 1981 a 153 181 miles de litros en 1987 El vino tinto y rosado
representd un 53,5% de sus importaciones en 1987 frente a un 59,4% en
1981 (Cuadro 133).

El vino tinto y rosado de calidad supuso un 55% de las importaciones de
este tipo de vino en 1981 aumentando a un 70% en 1987 (Cuadro 134) El
vino de calidad tinto y rosadc importado, fundamentalmente, ha sido con
un contenido de alcohol en volumen inferior o igual a un 13% y en envase
inferior o igual a 2 litros, durante el mismo periodo (Cuadro 135). El
principal suministrador de este tipo de vino en 1987 fue Francia (80,38%),
seguido de Espafa (7,13%), Bélgica-Luxemburgo (6,21%) e Italia (3,85%)
(Cuadro 136).

5.4.2. Exportacion de vino embotellade de ta DO Rioja a Holanda

Et volumen y valor de |as exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja
a Holanda han sufrido aitibajos desde 1980; variando de 1.073 miles de
litros y 136.620 miles de pts en 1980 a 2.284 miles de litros y 647 396 miles
de pts, en 1988, repectivamente (Figura 19 y 20},

En 1988, el vino tinto representd un 75,8% de las exportaciones de vino
embotellado de la DO Rioja a este mercado, con un 53,3% de vino tinto
con crianza El vino blanco supuso un 23,7, siendo practicamente su
totalidad sin crianza (Cuadro 137)
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Fig. 20. Valor de las exportaciones de vino embotellado de fa DO Rioja a
Holanda, desde 1969 hasta 1988 (millones pts)

CUADRO 137
Exportaciones de vino embotellado de la DO a Holanda, por color y
calidades, en 1988

Tinto Rosado Blanco Total
000! % 0001 | % 000 % 0001 Y%

Sin crianza 593 34,2 11 100,0§ 539 99,4 1.143 ] 50,0
Crianza 922 53,3 - - 3 0,6 9251 40,5
Reserva 13 | 83l - | - | - | - | 13 63
Gran Reserva 73 421 - . . i 3 3.2

1,731 11006 11 100,0F 542 100,04 2 284 | 100,0
Total (75,8%) (0,5%) f(23.7%)| j(mO%)

5.4.3. Tendencia del mercado de vino de calidad, tinto y rosado, importado
de Holanda

El apartado 1y 2 del Anejo IV contiene ia descripcion de la formacién de
las series de datos utilizados.

La estimacién de la ecuacién de extrapolacién lineal del voiumen
expartado de vine tinto y rosado DO Rioja a Holanda, resulto:

YxH, = 567,27 + 142,97
RZ = 0,72
donde:
YxH¢ = Volumen exportado de vino embotellado tinto y rosado DO Rioja
enel afiot
T = Tendencia
1 = 1978,., 1988
R2 = Medida de ia bondad de! ajuste

El Cuadro 138 recoge la evolucién conjunta de las exportaciones de vino
tinto y rosado DO Rioja, real y estimado, desde 1978 hasta 1988,

Suponiendo que el volumen exportado se incrementara en la cantidad
anual constante de 142,9 miles de litros se ha extrapolado hasta 1992,

En 1989 el volumen exportado de vino tinto y rosado DO Rioja se situara
entre 1600 y 2963 miles de litros, aumentando ambos extremos hasta
alcanzar 1.936 y 3.483 miles de litros, respectivamente, en 1992, con una
confianza del 90% (Cuadro 139).




CUADRO 138
Exportacion de ving embotellado tinto y rosado de la DO Rioja a Holanda real y estimada, desde

1978 hsta 1988 (000 ) o0t == Impertaciones Tendendia

Afio Real Estimacion ok 50000

1978 409,8 710,1 : 45000 1

1979 766,2 853,0 o 40000 1

1980 818,6 995,9 15000 _

1981 1 070,8 1.138,7 _ 20000 - "

1982 1616,4 1281,6 _ 25000 1

1983 1.939,7 14245 - sando |

1984 1.620,0 15674 15000 &

1985 2.055,7 1710,3 : |

1986 19199 1.853,1 :

1987 1709.8 1.996,0 50001

1988 17428 2.1389 S 0 * ' ; y i y y : P
] 1978 1979 1680 19081 1982 1983 1984 1985 1986 1987

CUADRO 139 : Fig 21. Evolucion de las importaciones de vino de calidad tinto y rosado de
Prediccion e intervaio de confianza del volumen exportado de vina tinto y . Holanda, reales y estimadas, desde 1978 hasta 1987 {000 1).

osado DO Rioja a Holanda, desde 1989 hasta 1992 (00 | ) )
" . ) (ool La extrapolacion del volumen importado de vino tinto y rosado de calidad

Afo Prediccion Intervalo de confianza {*) s - hasta 1992, asumiendo que se incrementard en una cantidad anual
) constante de 1.742,25 miles de litros lo sitGa en un intervalo de 45733 a
1389 2282 L 152963 s 60.300 miles de litros en 1992 (Cuadro 140).
. . = N+2-=23 i )
1991 2567 1827 < YxHy , 3<3.307 403,6 i
1992 2710 1.937€ YxHy, 4 <3 483 4218 | o _ CUADRO 140 . . .
‘ N Prediccidn e intervalo de confianza de las importaciones de vino de calidad
(*)19 (0,05) = 1,833 ' tinto y rosado de Holanda, desde 1989 hsta 1992 {000 [)
' Afio Prediccion Intervalo de confianza (*
El volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en Holanda tuvo : (") 9z
una tendencia de crecimiento lineal desde 1978 hasta 1987, dada por: : 1988 46.048 40092 =<YmHy , 1£52.003 3.202
: 1989 47 790 41.546<YmHy , ><54 034 3357
YmH, = 26.883 + 1.742,257 : 1990 49 532 <42.968YmHy 356096 | 3529
R2 = 0,88 . 1991 51275 44 364 <YmHy , , <58 186 3716
donde: . 1992 53017 45“7335YmHN+5560‘301 3916
¥mH¢ = Volumen importado de vino de calidad tinto y rosado en Holanda :
o ajaen me y (*) t3 (0,05) = 1,86
T = Variable tendencia :
t = 197;3 1987 _ La cuota de mercado de vino tinto y rosado de la DO Rigja en el mercado
R2 = Me;:iia;dela bondad del ajuste de vino de calidad tinto y rosado en Holanda no siguié una tendencia

lineal, desde 1978 hasta 1987. Su cuota de mercado varid de un 3,17% en
1981 a un 3,65% en 1987 (Cuadro 141).

La Figura' 21 recoge la tendencia del volumen importado de vino de
calidad tinto y rosado, desde 1978 hasia 1987,




CUADRO 141 ' 3) Alrededor de un 54% del total consumido era tinto, un 44% blanco y un

Cuota de mercado del vino tinto y rosado de la DO Rioja en Holanda, desde 2% rosado

1981 hasta 1987 {% .
(%) 4} El vino francés era el mas popular, con un 57% del total, seguido del

ARo Cuota de mercado espafiol, aleman e italiano.

1981 3,17
1982 477

5) Mas del 60% de las ventas de vino se realizaban en el comercio de

1983 576 : alimentacion, principalmente en grandes cadenas. Los especialistas
' habian perdido mercado, ganando las tiendas de comestibles.

1984 4,37
1985 5,38
1986 4,13
1987 3,65

Fuente: Eurostat External Trade-Nimexe A 01-24 Importy Consejo Regulader Do Rioja.

Tampoco en este pais la DO Rioja ha conseguido adaptarse al crecimiento
del mercado de este tipo de vino

Suponiendo que se mantiene constante el incremento anual de 142,9 miles
de litros en la exportacién de vino tinto y rosado de la DO Rioja y de
1.742,25 miles de litros del vino de calidad, tinto y rosado, importado de
Holanda hasta 1992, la cuota de mercadao de la DO Rioja en este mercado
se situard en un 4,77% en 1989 aumentando lentamente hasta alcanzar un
5.11% en 1992.

También se ha calculado un intervalo de variacién de la cuota de mercado
anual hasta 1992, Los calculos realizados sitan la cuota entre un 3,85% y
un 5,48% en 1989 aumentando cada ano débilmente ambos extremos
hasta alcanzar un 4,23% y un 5,77% en 1992, respectivamente.

5.4.4. imagen de los vinos espafioles

Los patrones del consumo de vino en Holanda en 1986 eran los siguientes
(iU, 1987):

1) El porcentaje de usarios de vino no habia cambiado en los ultimos anos.
Alrededor de un 25% de la poblacién holandesa habia bebido vino.

2) Alrededor de un 73% del consumo tenia lugar en casa y un 5% en

restaurantes, cafés y cantinas Un 18% de los encuestados contestaron
Ggue bebfan vino con amigos.
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6. PRINCIPALES MERCADOS DE LA DO RIOJA EN EL RESTO DEL
MUNDO

Se estudian los principales paises destinatarios de las exportaciones de vino
embotellado de [a DO Rioja en el Resto del mundo. Estos paises por orden de
importancia en volumen en 1988 fueron: Suiza (9,2%) y Estados Unidos
(6,2%); conjuntamente representaron un 15,4% de las exportaciones de vino
emboteiiado.

En el mercado de Suiza se analizan los vinos con un contenido de alcohol en
volumen inferior o igual a un 15%.

En Estados Unidos se analizan los vinos denominados "tables wines" Se
definen como aquelios vinos con un contenido en volumen inferior a 0,392
gramos por 100 mi de vino en anhidrido carbénico e inferior o iguat a un 14%
en alcohol.

Para estos mercados se ha realizado un estudio similar al de los principales
mercados de la CEE.

En los datos disponibies de estos mercados se recogian las importaciones de
vino tinto pero no se diferenciaban por calidad En el caso de Suiza las
impaortaciones se desagregaban también por tipo de envase.

Por ello, el analisis de las tendencias de las distintas series se realiza del vino
tinto embotellado en Suiza y del vino tinto en Estados Unidos.

En estos mercados también ha sido necesario completar las series existentes
como se describen en el apartado 2 y 4 del Anejo IV.

No ha sido posible reflejar la imagen del vino de Espana en Suiza por falta de
informacion.

6.1. EL MERCADO EN SUIZA

6.1.1. Importaciones

El volumen de vino importado disminuyé de 230376 miles de litros en
1982 a 176.755 miles de litros en 1988 (Cuadro 142) Mas de un 80% de sus
importaciones se realizaron a granel, si bien su participacién ha ido
disminuyendo frente al aumento de las importaciones de vino embotella-




do, durante el mismo periodo. Tanto las importaciones de vino a granel
como en embotellado, principaimente, han sido de vino tinto, cuya

participacién en ambos casos ha ido aumentando. En cantidades absolutas
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CUADRO 144
Importacidn de vino emboteliado de Suiza de los principales paises de origen
por color en 1988

Tinto Blanco Total

Pais

000!
17.829

%
64,1

006 |
1.523

% 000 | %
324 19.353 59,5

fFrancia

Italia 5316 19,2 1779 37.9 7 095 21,8
Espafia 3325 11,9 478 10,2 3.803 1,7
[Resto 1.348 4,8 917 19,5 2265 . 7.0
Total 27 818 100,0 4697 100,0 32.515 100,0

fuente: CFCE 1989. Marché International des vins et spiritueux. n® 5/89

6.1.2. Exportacion de vino emboteliado de la DO Rioja

El volumen exportado de vino embotellado de la DO Rioja a Suiza ha ido
creciendo desde 1969, aunque han oscilado entre 2 000 y 2.500 miles de
litros desde 1980 situandose en 2.506 miles de litras en 1988 {(Figura 22),

=
=

1
BOT70 717273747578 77 78 79 B0 81 82 B3 84 85 86 87 88
AnOs

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja
Fig. 22. Exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a Sutza, desde
1969 hasta 1988 (000 )

El valor de las exportaciones ha ido aumentando progresivamente desde

1969, aicanzando un valor de 373.112 miles de pts en 1988 (Figura 23).

- Millones Pts
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Fuente: Consejo Regulador DO Rioja
Fig. 23. Valor de las exportaciones de vino emboteliado de la DO Rioja a

BO70 717273747578 77 78 79 80 81 82 B3 84 85 85 87 88

Suiza, desde 1969 hasta 1988 (millones pts)

En 1988, un 88,8% del volumen exportado de vino embotellado era tinto,

Afios

con un 56,2% de crianza y un 26,4% de reserva (Cuadro 145).

_ ) CUADRO 145
Exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a Suiza, por

colory calidad, en 1988

Embotellado
Tinto Rosado Blanco Total
0001 % 000 | % 0001 % 0001 %
Sin crianza a4 2.0 144 894 116 959 304 122
Crianza 1.250 562 5 31 5 - 41 1260 50.3
Reserva 588 26,4 0 - 0 - 600 239
Gran Reserva 342 15,4 [ 0 0 0 342 136
Total 2224 | 1000 161 100.0 121 1000 | 2506 | 1000
(88 8%) {6.8%) {4 8%) (100%)

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja.




6.1.3. Tendencia del mercado de vine tinto embotellado importado de Suiza.

Se analiza la tendencia del vino tinto embotellado de la DO Rioja en el
mercado de vino tinto emboteliado importado de Suiza La formacion de
las series utilizadas para ello se recogen en el apartado 2 y 4 del Anejo IV.

El volumen exportade de vino tinto embotellado de la DO Rioja a Suiza
tuvo una tendencia lineal creciente, desde 1976 hasta 1988, dada por:

Yxs = 766,99 + 140,58 T
R2 = 0,83

donde:

¥xs, = Volumen exportado de vino tinto embotellade de la DO Rioja a
Suizaenel afot

T = Tendencia
t = 1976,.., 1988
RZ = Medida de la bondad del ajuste

La Figura 24 recoge la tendencia de la exportacién de vino tinto
embotellado DO Rioja, desde 1976 hasta 1988

= Exportacionas ~ Tendencia

500 1

i) I Il ] I ] L] 1 i It - ] I

1976 1977 1978 1979 1980 193: 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1938

Fig. 24. Evolucidn y tendencia del volimen exportade de vino tinto
embotellado de la DO Rigja a Suiza, desde 1976 hasta 1988 (000 1)

Et Cuadro 146 contiene las predicciones del volumen anual exportado de
vino tinto embotellado de la DO Rioja a Suiza, bajo el supuesto que se
incrementara en una cantidad anual constante de 140,58 miles de litros,
desde 1989 hasta 1992, Ademas para cada valor prediche se ha calculado
su intervalo de confianza, al nivel de significacion del 10%. En 1989 se
exportard un volumen situado entre 2.223 y 3 247 miles de litros,
aumentando a 2.594 y 3.720 miles de litros en 1992, respectivamente.

CUADRO 146

Prediccion intervalo de confianza del valumen exportado de vino tinto

embotellado DO Rioja a Suiza, desde 1989 hasta 1992 (000 1)

Afo Prediccion Intervalo de confianza (*) Aoz

1989 2.735 2.223<YxSy,  <3.247 285,3
1390 2.876 2348<Yx5y 253404 2939
1991 3016 2471 =Yx5y,3%53.561 303,4
1992 3157 2594<=Yx5y, 153720 313,6

{*)111{0,05) = 1,796

La tendencia lineal de las importaciones de vino tinto emboteliado de
Suiza, viene dada por la ecuacién:

Ymst = 16.174,4 + 754,467
RZ = 0,68
donde:

Yms, = Volumen importado de vino tinto emboteilado de Suiza en el
afot

T = Tendencia

t = 1976,..., 1988

R?2 = Medida de la bondad del ajuste
El ajusie de |alinea de tendencia a los datos se refleja en el Cuadro 147.

El vaior predicho de las importaciones de vino tinto embotellado de Suiza
en 1989 resultd de 26.737 miles de litros, con un intervalo de confianza




CUADRO 147
Evolucién de las importaciones de las importaciones de vino tinto
embotellado de Suiza, reales y estimadas, desde 1976 hasta 1988 {000 1)

entre 22.393 y 31.081 miles de litros. Con un crecimiento anual de 754,46
miles de litros, ambos extremos se situaron en 24 226 y 33.774 miles de
litros, respectivamente, en 1992 con una confianza del 90% (Cuadro 148).

ARo

REal

Estimacion

1977

1980
1981
1982
1983
1984

189957

18 466,7

24.316,2
21.792,2
23.152.2
27.818,6

16.928,8
14.310,6 17.683,3
18.437.8

181049 19 192,2
19.030,7 19.946,7
24.293,3 20.701,2
22.212,7 21.455,6
222735 222101
24.156,1 22.964,6

23.718,0
24 4735
252279
259824

CUADRO 148
Prediccién e intervale de confianza de las importaciones de ving tinto
emboteliado de Suiza, desde 1589 hasta 1992 (000 1)

Afo Prediccion Intervalo de confianza (¥} o7

1989 26737 22393 Ymsy ;<31 081 2 418,5
1990 27.491 23.017sYmsy,,<31.965 | 24914
1991 28 246 23.628=Yms, ;=37 864 25715
1992 29 000 24226 =Ymsy  2<33774 2.658,3

(*Y 114 (0,05) = 1,796

Desde 1976 hasta 1988 {a cuota de mercado de vino tinto embotellade de
ia DO Rioja tuvo una tendencia de crecimiento lineal (Figura 25) dada

por:
Yo = 4,58 + (0,3567T
RZ = 0,71
dondeé:
Yesy = Cuota de mercado de vino tinto emboteliado de la DO Rioja en

Suiza
T = Tendencia
t = 1976,..., 1988
RZ = Medida de la bondad dei ajuste

Se extrapola la tendencia hasta 1992, asumiendo un incremento anual de
un 0,356% vy se calculan los intervalos de confianza asociados a cada valor
predicho, al nivel de significacién del 10%.

La prediccion de la cuota de mercado de 1989 alcanza un valor de 9,57% vy
el intervalo de confianza sitUa la cuota entre un 7,63% y un 11,51%,
aumentando hasta alcanzar un 8,5% y un 12,78%, respectivamente, en
1992, con una confianza del 90% {(Cuadro 149).

CUADRO 149
Prediccion e intervalo de confianza de la cuota de mercado del vino tinto
embotellado de la DO Rioja en Suiza, desde 1989 hasta 1992 (%)

Afio Prediccion Intervalo de confianza {*} 32

1989 9,57 7,63 Yy, 1 <11,51 1,08
1990 9,93 7,94<Yesy, 5 <11,92 1,11
199 19m28 8,21<Yosy,3<12,35 1,15
1992 19m64 8,50=<Yosy, 412,78 1,19

(*} 711 (0,05) = 1,796

La cuota de mercado del vino tinto embotellado de fa DO Rioja en Suiza
disminuyd en 1987 y 1988, a pesar del crecimiento de sus exportaciones.
Por tanto la DO Rioja no pudo cubrir la expansién del mercado en Suiza al
menos para mantener su cuota de mercado en esos dos anos.
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Segun la tendencia hasta 1992, asumiendo un incremento anual de un

0.356% vy se calcula los intervalos de confianza asociados a cada valor R ® o~ o <« w o
predicho, al nivel de significacién del 10% 1] § &= =~ - & - 8
)
inci i i ' i i 21z e 8 8 2 g8 8
Las principales paises proveedores de vino han sido Italia v Francia, durante b= @ = R~ & 38 =
el mismo pericdo; sus cuotas de mercado variaron de un 18,2% y un 32,3% e o8 o - @ R
en 1970, respectivamente, a un 59,5% y un 12,5% en 1980. A partir de ese ® o m o @ o;m @ ;9
afo se invirtieron las tendencias: {a cuota de mercado de ltatia disminuyé a 2 © - 2 & N e - 3
un 44,6% y la de Francia aumentd a un 28,5% en 1988. 2181- 1T = = =5 s o o
3 -la =] = =] o =1 =1 <
. . 21718l 5 & S~ 8 2 % &
Espafa ha sido el quinto pais proveedor de vino a Estados Unidos, de 1970 8 o § @ O - " &
a 1988 Desde 1980 su cuota de mercado se ha situado por debajo de un @ o W e o 9 8w m 9
5% frente a una cuota méaxima de 18,7% registrada en 1974 o {ats] = & - ° = @ 8
E @ o < (=]
. , . g |&]- s ¢ 8 8 828 8 8
La paridad dolar-monedas europeas y los sucesivos escandalos de los vinos T T3 & 5 B & &8 & =
. . N - . . ~ - ~ .
austriacos, alemanes e italianos, tuvieron consecuencias negativas en tas s o @ - R
impaortaciones de vino en el mercado americano en los dltimos afos. Junto oo o @ N = v m 2 | e
a estos sucesos es destacable el progresivo aumento de la produccién O I & ¢ & o~ @ n § £
nacional, fundamentalmente, del estado de California que cubrio un 76,4 5 - e o o o - o 148
g [= [=3 o
del consumo en 1988 R L P " 3 8 8 . e &3
1] o @O =)
~N 2 o & <+ ™ = 812
. , . . . e n
E! vinc blanco representd un 60% de las importaciones en 1987 y el tinto - 2 o n e g g N 218
un 31% frente a un 45% y 43%, respectivamente, en 1980 (Cuadro 151). En 2 a len & g N o »° + 8 5
. . . . . . — w
volumen, las importaciones de vino tinto disminuyeron fuertemente en 2 -8 = g g o o s gl
1986 y 1987. El principal proveedor de vinto tinto, ltalia disminuyé su 2 5 N n 2 g . = 3 3
Ve . ™|
partictpacion en el mercado de un 78,6% en 1980 a un 48,8% en 1987, 8 = e o © 3 v
frente al aumento de la cuota de mercado de Francia que varié de un E o NR e e w o | &
14,5% a un 33,7% en el mismo pericdo {Cuadro 152). Espana fue el tercer %l s N 2 e oo 8 1]
proveedor de vinto tinto, sus cucta de mercado oscilé entre un 1,9% y un ‘: -3 . S 8 g o o 8 g
3,5% desde 1980 a 1987 cslvig| & 2 8 &8 . § 2]%
fe} = o] m 73] m [
= (=] = o~ [T §
+ 2
= o M 2 o o v o 214
CUADRO 151 gl R = ° ° ° "~ 8¢
Distribucion del vino importado por color desde 1980 hasta 1988 (%) : § — S 3 g s s 8 8 §
h- o < - - & e =] —
1980 | 1981 | 1982 § 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 5 3 el 7 < @ 8
. . ‘ E b o - ™~ - 2 %
Tinto 43 41 39 36 34 34 31 31 £ 52 @ & . 3w g
Blanco 45 47 50 54 55 56 59 60 213 i
E{2]— s 8 8 o g 818
Rosado 12 12 11 11 i1 10 10 8 = Tie o ~ i . =4 [ - -
gl ® = ~ T 314
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 - =] 3
s E
Fuente; Impact 1989 The Impact American Wine Market Review and Forecast 1988 Edition : . 2 s 2 s & @
' > = 2 % E 2 8 wm]¢
: o 5 s & « t £ 216§
£ &« 4 T & &6 212
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El Cuadro 153 recoge desde 1970 a 1987 la distribucién de las

importaciones de vino totales a Estados Unidos de los principales paises de
origen entre los niveles de precios FOB en puerto de origen: P ;.S_g ggg N© o me~o 0 ~NO
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Fig. 26. Exportacién de vino emboteliado de la DO Rioja a Estados Unidos,
desde 1969 hasta 1988 (000 1)

Fuente: Consejo Regutador DO Rioja
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Fig. 27. Valor de las exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a
Estados Unidos, desde 1969 hasta 1988 (miliones de pts).

Fuente: Cansejo Regulador DO Rioja
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CUADRQ 155
Exportacién de vino embotellado de la DO Rioja a Estados Unidos, por color
y calidad, en 1988

Tinio Rosado Blanco Total
000! % ]| % 000 | % 000 | %
Sin crianza 216 18,4 43 97.7| 414 8871 673 | 399
Crianza 764 | 64,9 1 2,3 a1 88| 806 | 47,7
Reserva 1R 94 O 1% 23] 122 7.2
Gran Reserva 86 7.3 0 1 0.2 87 5,2
Total 1177 1100,6| 44 11000 467 100,0] 1.688 |100,0
{69,7%) (2,69%) (27.6%) {100%)

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

6.2.3. Tendencia del mercado del vino tinto importado de Estados Unidos

Se anatliza la tendencia del vino tinto embotellado de fa DO Rioja en el
mercado de vino tinto de Estados Unidos. Para ello se han estudiado:

a) Las exportaciones anuales de vino tinto embotellado de la DO Rioja a
Estados Unidos

b} Las importaciones anuales de vino tinto de Estados Unidos.

¢) La cuota de mercado anjual del vino tinto de la DO Rioja en el mercado
de vino tinto de estados Unidos

Como en los mercados anteriores de pretendia ajustar una linea de
tendencia a cada una de las series y utilizarla para extrapolar los valores de
cada serie hasia 1992,

La descripcion de la formacion de las series que se analizan a continuacion
se recoge en el apartado 2 y 4 del anejo IV.

Desde 1984 el volumen importado de vino tinto disminuyd de 153 900
miles de litros en 1984 a 62.672 miles de litros en 1988 {Cuadro 156). Esta
fuerte caida en tos Ultimos cuatro afos invalidaba el ajuste de una linea de
tendencia y su utilizacién en la prediccion
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CUADRO 156
Importacién de vino tinto en Estados Unidos, desde 1980 hasta 1988 (000 [)
Afo Vino tinto importado
1980 143.100
1981 153.000
1982 153.000
1983 149.400
1984 153.900
1985 143.100
1986 96 300
1987 77 400
1988 62.672

Fuente: Impact, 1989 The impact American Wine Mark et Review and Forecast 1988 Edition
Impact, 1988 The impact American Wine Market Review and Forecast 1987 Edition.
Jobson's Wine Marketing Handbook

Las exportaciones de vino tinto embotellado de {a DO Ricja disminuyeron
de 1.522 miles de litros en 1980 a 1 176 miles de litros en 1988 {Cuadro
157).

CUADRO 157
Exportacion de vino tinto emboteliado de a DO Rioja a Estados Unidos,
desde 1980 hasta 1988 (000 I)

Afo Exportacion de vino tinto
1980 1.522
1981 1.400
1982 1.500
1983 1.497
1984 1.558
1985 1.391
1986 1.272
1987 1.377
1988 1.176

Fuente: Consejo Regulador DO Rioja

La cuota de mercado del vino tinto embotellado de la DO Rioja en Estados
Unidos desde 1980 varid en torno a un 1% En los Ultimos tres afos se ha
producido un ligero aumento de su cuota, alcanzando un 1,87% en 1988
{Cuadro 158) .
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CUADRO 158
Cuota de mercado del vino tinto embotellado de la DO Rioja en Estados
Unidos, desde 1980 a 1988 (%)

Afo : Cuota de mercado
1980 1,06
1981 0,91
1982 0,98
1983 1,00
1984 1,01
1985 0,97
1986 1,32
1987 1,78
1988 1,87

Tampoco con estas 2 series se obtuvo un modelo de extrapolacion lineal
con significatividad suficiente y con el que se pudieran hacer predicciones

6.2.4. lmagen de los vinos espanoles

Segun un estudio de mercado, llevado a cabo sobre los vinos espafioles, la
imagen de los consumidores de Estados Unidos de los vinos espafoles era
la siguiente {INFE, 1985):

a) Los consumidores de vino conocian y habian probadoe vinos espafoles
pero pocos lo bebian con regularidad.

b) Otros paises productores de vino (Francia, ltalia, Alemania) que
mostraban solo una pequefia ventaja sohre los vinos espafioles en el
conacimiento y prueba de sus vinos tenian mayor éxito en la generacion
de consumo

¢) El vino espafol muy rara vez era el preferido y se le consideraba menos
aceptable que los de atros paises.

d) La calidad y el valor eran los conceptos mds importantes en las
decisiones de compra de un vino. Estos conceptos tenian una relacion
mas directa o especifica con el preducto que con el pais de origen del
mismo.
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e) Para el consumidor americano el significado de calidad estaba ligado al
gusto y al precia del vino

f) Las posiciones de los vinos franceses e italianos eran significativamente
mejores.

Los resultados mas relevantes del mismo estudio con personas relacionadas
con la distribucién del vino en Estados Unidos, di6 los siguientes
resuitados:

a) El nivel de conocimiento existente de los vinos espanocles y de sus
suministradores era bajo. Ademds algunas experiencias negativas con
uNos pocos suministradores espanoles repercutian en el resto.

b} Muchos vinos espafioles no reunian los niveles de calidad requeridos por
el comecio de Estados Unidos Percibian los vinos espafoles como de
baja calidad, no uniforme y no adecuado al paladar americano La
expectativa de demanda del consumidor era baja o media La imagen
que tenian era fundamentalmente de vino barato y pocos consideraron
que era buena, aunque siempre por debajo de la de los vinos franceses
Los distribuidores y detallistas apuntaba la falta de una clara imagen.

<) Opinaban que los suministradores espafioles no facilitaban la seleccion
de sus vinos debido a:

- Poco apoyo publicitario

- Conocimiento limitado de los negocios y del mercado de Estados
Unidos.

- Conacimiento limitado de los representantes de ventas locales.
Etiquetas poco atractivas, pues eran anticuadas, dificiles de leer y
poco informativas.

d} Ef mantenimiento en el mercado de los vinos espafioles consideraban
que estaba danado por una débil representacién de las ventas y controt
de calidad.

e} En cuanto a los competidores consideraban que:

- Los vinos y suministradores italianos tenian una presencia e inversién
mas fuerte en el mercado

- Los vinos y suministradores franceses tenian mejor imagen y mayor
calidad.




Se sugeria a los suministradores de vino espafol una mayor publicidad,
fundamentaimente de marca por ser la mds importante para conseguir la
aceptacion del mercado, si como precios competitivos pero evitando
excesivos descuentos.

La mayoria de los entrevistados creian que Espafa podia tener éxito en el
mercado americano. Un 65% compraban por lo menos una seleccién
limitada de los vinos espafoles. Un 21% estaban dispuestos a probar
marcas adicionales de vinos espafioles. Un 58% estaba dispuesto a probar
vinos espafoles adicionales si hubiera mejoras en:

- Inversién en el mercado 75%
- Calidad 26%
- Fiabilidad 23%

7. RESUMEN Y CONCLUSIONES

En este trabajo se analizan tos distintos aspectos de la comercializacion de los
vinos de la DO Rioja en el mercado interior y en el de exportacién. Se trata de
aportar informacién al sector para una mejor toma de decisiones a la hora de
definir las estrategias de comercializacion mas adecuadas.

Se entiende por vino a las denominados vinos de mesa en Espafa sequn el
Estatuto de la Vifa, del Vino y de los Alcoholes {Ley 25/70) y vinos tranquilos
en la Comunidad Econdmica Europea.

El aumento de la demanda de vino de mayor calidad y prestigio, tanto en los
mercados més tradicionales como en los nuevos mercados o en crecimiento,
favorece a las zonas vitivinicolas que se han preocupado en la mejora de la
calidad de sus vinos

Las zonas vitiviticolas producen tipos de vino y calidades gque los
consumidores pueden diferenciar y jerarquizar. Ei conocer la relacién entre
cada tipo de vino y sus segmentos de consumo correspondientes ayudan a
definir las estrategias de oferta de los productores y distribuidores.

La oferta de cada tipo de vino se enfrenta a la competencia de las empresas
de ese tipo de vino en las zonas de produccion y de otras zonas, tanto del pais
como de los diferentes paises productores

Con la integracién de Espafa en la CEE cada vez son mas las zonas
vitivinicolas que quedan protegidas como Denominacién de Origen (DO). En
Espafia, la DO Rioja ocupa la primera posicién, tanto en el mercado nacional
como en |as exportaciones, en la comercializacién de vino con DO

La penetracion y el prestigio de la DO Rioja en el mercadao interior es superior
a la del resto de las DO espafiolas, esta situacion diferencial en los aitimos
afios se ha ido aproximando al ir mejorando el resto de las DO la calidad de
sus vinos. Ademads, los altos precios en origen del vino de {a DO Rioja en los
ultimos afios hace mas dificil competir con otras DO que no parten con una
materia prima tan costosa.




7.1. PRODUCCION

La Rioja Alta es la zona con una mayor superficie (42%), seguida por la Rigja
Baja (36%) y ia Rioja Alavesa (22%). La Comunidad Autdénoma de La Rioja
tiene cerca del 70% de ia superficie de vifiedo de ia Denominacién.

La superficie de vifiedo estd muy atomizada y las parcelas menores a una
hectarea alcanzan cotas muy aitas; en la Rioja y Alava alrededor del 65% y en
Navarra el 55% de la superficie total.

Mas del 50% de las plantaciones superan los 20 afos y hay una clara
hegemonia de la uva tinta (80%) sobre la blanca. Dos variedades sobresalen
sobre las demas: Tempranillo y Garnacha. La primera ha ido aumentando su
superficie, en parte, a costa de la segunda y estd pasando a ser la principal
variedad. Si bien entre {as dos variedades cubren alrededor de las tres cuartas
partes de superficie.

Casi ia totalidad de la produccién de uva esta amparada por [a DO y lo mismo
ocurria con el ving elaborado.

La produccion de ving ha sido oscilante en las Gltimas campanas reflejando
las variaciones climatologicas. El tinto suponia cerca del 75% de la produccion
y cubria mas del 85% de tas existencias de vino de los 3 ultimos afios.
Alrededor de un 50% del volumen de existencias correspondia a las cosechas
de los 3 afios anteriores.

Las cooperativas manejan por encima del 30% det vino, porcentaje inferior al
de los criadores, gue estan incrementando su cuota afio a afo.

7.2. COMERCIALIZACION

El consumo per capita de vino en Espafia fue de 36,6 litros en 1988. El
descenso del consumo de ving, tanto en volumen total como per capita, ha
sido mds acentuado en el hogar que en el sector hosteleria y restauracion,

El volumen consumido de vino con Denominacion de Origen (DO) se situd en
5.8 litros per cdpita en 1988 Principalmente el vino con DO consumido era
tinte. La hosteleria y la restauracion era el principal canal para los vinos con
Denominacién (75%). S6lo un 10% de los hogares compraron vino con DO.

En 1988 los hogares se abastecian de vino con DQ, principalmente, en
supermercados-autoservicios (39%), por deiante de las tiendas tradicionales
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(26%} e hipermercados (10%) Sin embargo los hogares compraron vino sin
DO preferentemente en las tiendas tradicionales.

El gasto anual medio del consumo familiar en vino ha disminuido casi un 50%
entre 1981 y 1988. Sin embargo, el precio medio pagado por litro por los
hogares espafioles, en pesetas constantes, no ha sufrido notables variaciones,
en el mismo periodo.

Se ha analizado de forma detallada la evolucién del consumo en el hogar de
vino embotellado con marca desde 1983 hasta 1988. El ndmero de hogares
compradores de vino embotellado conmarca ha crecido pero ha descendido
el volumen de vino consumido por hogar comprador, en estos tltimos afRos.

La penetracién e intensidad de consumo de vino embotellado con marca en
el hogar presenta diferencias significativas en las distintas dreas geograficas:

- Barcelona (Area metropolitana)
Madrid (Area metropaolitana)
Norte-Centro {Cantabria, Pals Vasco, Navarra, Logrofio, Burgos y Palencia)
- Norpeste (Galicia, Asturiasy Leén)
- Resto Centro (Resto Castilla, Teruel y Caceres)
- Resto Catalufha-Aragoén y Baleares
- Levante (Comunidad Auténoma de Valencia, Murcia y Albacete)
- Andalucia (Comunidad Auténoma de Andalucia y Badajoz)

En 1983 y 1987 las zonas Noroeste y Norte-Centro eran las de mayor
intensidad de consumo. Mientras que las zonas de mayor penetracién, en
porcentaje de hogares compradores, eran Madrid y Norte Centra en 1983,
junto con Barcelona en 1987.

Dividiendo el consumo de vino de mesa embotellado con marca, atendiendo
a los segmentos de precios en 1987, a nivel detallista, en:

- Popular (menor a 150 pis/l)

- Medio (entre 150 pts/l y 300 pts/l)

- Superior (entre 300 pts/l y 450 pts/l)
- Reserva (mayor a 450 pts/)

Desde 1983 a 1987 los segmentos de consumo de vino popular, medio y
superior estuvieron por encima del 90%, en torno a un 4% y en un 1,5%
respectivamente, del volumen total. El segmento reserva ha sido el tnico con
una tendencia clara de aumento
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Se ha realizado una estimacion del gasto en vino, en el hogar, ponderando el
volumen de vino correspondiente a cada segmento de consumo,
considerando los siguientes precios medios:

- Popular, 100 pts/I
- Media, 225 pts/l

- Superior, 375 pty/!
- Reserva, 600 pts/

La distribucién del gasto entre los siguientes segmentos, refleja una menor
incidencia del segmento popular en el gasto global que en términos de
volumen sobre el consumo total; con una participacion por encima del 75%
en 1987. E! segmento medio, superior y reserva supcnian ese mismo afo un
7,6%, 4,9% y un 12,3%, respectivamente.

La evolucién de la participacion de los 4 segmentos, en el gasto de vino
emboteilado con marca en el hogar, refieja la disminucién de la importancia
del segmento popular, medio y superior. Sin embargo ia participacion del
segmento reserva en el gasto en vino es similar a lo gastado conjuntamente
en los segmentos medio y superior

Entre 1983 y 1987 la penetracién en el hogar de los segmentos popular,
medio y superior aumento, pero disminuy6 el volumen consumido por hogar
comprador en los 3 segmentos En el segmento de vino de reserva la
tendencia era similar para el nimero de hogares compradores y habia una
cierta estabilidad en su consumo por hogar.

Los principales canales de compra de todos los segmentos de consumo eran
los supermercados-grandes almacenes que representaban alrededor del 40%
del total, dependiendo del segmento en 1987. Aunque las compras en
hipermercados van siendo cada vez mas importantes y en 1987
representaban més de un 20% de ias ventas de los vinos reserva.

Se ha desagregado la variacion del consuma, atendiendo a sus diferentes
segmentos, en funcién de una serie de variables socio-demograficas: las
zonas geograficas, los nicieos de habitantes, la clase socio-economica, edad
del ama de casa, profesion del cabeza de familia y numero de miembros del

hogar.

En 1988 las ventas de vino de la DO Rioja en el mercado interior y exterior,
fundamentalmente, eran de vino embotellado de los que un 76% eran tintos.
En los 4 ultimos afos se han incrementado las ventas de vino embotellado,
principaimente, de tinto. El vino con crianza aparece en primer lugar, sin

176

embargo, el vino rosado y btanco fundamentalmente eran sin crianza,
durante el mismo periodo.

Los segmentos establecidos por Nielsen para el vino de Rioja emboteilado con
marca son:

- Popular o vino del afio.

- Medio o vinc con un maximo de 2 afos de crianza

- Superior 0 vino con un minimo de 3 afos de crianza, reservas y grandes
reservas.

Ei segmento de vino de Rioja medio representaba un 50,7% del volumen de
vino de Rioja comercializado en 1988. Este segmento se habla incrementado
ligeramente desde 1985 junto con el segmento superior, frente a la
disminucion del segmento popular.

Los vinos de Rioja se distribuyeron preferentemente (60%) al sector
hosteleria y restauracién en 1988,

Los tres segmentos del vino de Rioja en el sector alimentacién
fundamentalmente se distribuyen a través de los hipermercados en similares
porcentajes, alcanzando entre los dos cerca del 70% . La importancia de estos
2 canales se ha ido incrementando en los Ulitimos 4 afos.

Se ha analizado la evolucidn de las exportaciones de vino de la DO Rioja, en
volumen y valor desde 1969 a 1988, para el vino a granel y embotellado. Los
paises destinatarios de han agrupado atendiendo a su importancia para la
Denominacion en: Paises miembros de la CEE, Europa del Este, Resto de
Europa y Resto del Mundo. A su vez dentro de cada grupo se han destacado
los principales paises a los que se dirigen las exportaciones de vino de la
Denominacion.

Desde 1974 los volumenes de vino embotellado exportado han sido mayores
gue los graneies. Desde 1978 a 1988 las exportaciones de vino embotellado
fueron aumentando aunque no de una manera constante Solamente en
1980, 1984 y 1988 presentaron disminuciones.

El andlisis de los principates destinos del vino exportado y por grupos de
paises se ha realizado para los vinos embotellados, dada la escasa relevancia
dg los graneies y las pretensiones del Consejo Regulador de la DO Rioja de
eliminar su exportacién. De los grupos de paises se destaca la importancia de
Ia_ CEE desde 1981 hasta 1988, en particular de Alemania, Reino Unido vy
_Dlnarnarca‘ Estos paises fueron por orden de importancia los principales
impeortadores, en volumen en 1988, tanto de la CEE como a nivel mundial
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Dentre de los paises Resto de Europa destaca la importancia de Suiza.

Desde 1969 a 1980 Estados Unidos fue el principal destino a nivel mundial,
pera a partir de ese afio solo era el mas importante en relacion a los palses
agrupados dentro del Resto del Mundo.

En términos de valor de las exportaciones de vino de la Denominacidn
destaca la poca importancia de los graneles frente a los embotellados.
Ademés es destacable el incremento en el valor de las exportaciones de los
vinos embotellados en el periodo de estudio. Estados Unidos registré los
mayores valores del vino embotellado exportado de la DO Rioja, desde 1969
hasta 1978. A partir de 1981 {os valores mas imporiantes se registraron en el
Reino Unido, Alemania y Dinamarca.

Se realizé una encuesta, desde Abril hasta Octubre de 1988, a todas las
bodegas instaladas en la DO Ricja que comercializaban vino embotellado con
marca. Ei objetivo era recoger informacién de las précticas comerciales y las
opiniones mas comunes sobre aspectos del mercado nacional y de expor-
tacion.

Un total de 71 bodegas respondieron el cuestionaric de las 81 que existian en
la DO Rioja en esa fecha. De las 71 bodegas que contestaron la encuesta, 6 no
dieron informacidn sobre os volumenes comercializados, por lo que quedan
excluidas de fa mayoria de las preguntas. Las 65 bodegas recogidas en el
estudio representaban alrededor de un 76% de las ventas de vino de la DO,
media de 1985, 1986y 1987

Para el anélisis de los resultados y con el fin de globalizar la informacion
recogida, las bodegas encuestadas se agruparon seglin sus ventas globales en
1887

a) < 200.000 litros (25 bodegas)
b) > 200.000y =<1 millonlitros (19 bodegas)
¢) > 1 millén {21 bodegas)

En general, a medida que disminuye el tamafio de las ventas [a fecha de

creacion de la bodega es més reciente. Conforme aumentan las ventas de las

bodegas la importancia de las Sociedades Andnimas es mayor, aungque existe
un porcentaje importante de las bodegas, con ventas inferiores a 200.000
litros, que es de tipo familiar

£l &rea de recogida de la produccion para las bodegas, que poseen vifiedos
propios y también para aquellas que se proveen de vifiedos ajenos, es
fundamentalmente local, independientemente de su tamano de ventas. Sin

embargo, cuando se trata de vino elaborado el dmbito, en general esfy_' o

provincial y para aquelios, de tamafo intermedio, es también comarcal

Para la mayoria de {as bodegas con un volumen de comercializacién inferior a
200 000 litros, la capacidad de almacenamiento en depésitos es inferior a 1
mittén de litros, que en barricas y botelleros es inferior a 500.000 litros

La capacidad de almacenamiento, de la mayoria de las bodegas con venta
entre 200.000 y 1 millén de litros, en dep6sitos se sitGa entre 1 y 5 millones,
pero en barricas es inferior a 500 000 litros y en botelleros a 1 millén de litros.

Las bodegas con ventas superiores a 1 millén de litros tienen una capacidad
de almacenamiento en depdsitos, la mayoria de ellas, superior a 5 millones,
en barricas a 2 mitlones y en botelleros a 1 miilén de litros.

Los volumenes totales comercializados de los diferentes tipos de vino, en
1985, 1986 y 1987, se han dividido o segmentado en 3 grupos en funcion de
las ventas de las bodegas pra cada tipo de vina:

a) Bodegas que comercializaron menos de 100.000 litros
b) Bodegas con un volumen de ventas entre 1000600 y 500.000 litros.
¢} Bodegas con un volumen de ventas superior a 500.000 litros.

Ef vino blanco fue comercializado principalmente por las bodegas con ventas
superiores a 500 000 litros en los 3 afios. El vino rosado por las bodegas entre
100.000 y 500.000 litros en 1985 y 1986, pero en 1987 comercializaron un
volumen importante las bodegas con ventas superiores a 500.000 litros. Estas
bodegas también comercializaron los mayores volumenes de vino tinto, con y
sin crianza, en los tres Ultimos afios.

El vino tinto con reserva se comercializé principalmente por las bodegas con
ventas entre 100.000 litros y 500.000 litros. Estas bodegas fueron ganando en
importancia en los tres afios Mientras que el vino tinto gran reserva se
comercializaba por las bodegas con ventas inferiores.a 500 000 litros,
destacando la importancia de las bodegas con un tamafio de ventas inferior a
100.00 litros en 1987.

La mayoria del vino comercializado por todas las bodegas se destinaba a
cubrir la demanda del mercado interior y el resto fundamentalmente iba
hacia la CEE El volumen de vino emboteilado comercializado por las bodegas
con ventas inferiores a 200.000 litros tuvo a Navarra y Pais Vasco como primer
destino. Las bodegas con ventas entre 200.000 litros y 1 milion de litros
comercializaron sus vinos principalmente en Navarra, Pais Vasco y Madrid.
Ademas de estos destinos, en las bodegas con ventas superiores a 1 millén de




litros adquiere importancia el volumen dirigido a Catalufa Globalmente,
Madrid y Catalufia eran los principales destinos.

El canal de distribucion mas utitizado por las bodegas, en el mercado interior
son los distribuidores, aunque las bodegas con ventas inferiores a 200 000
titros dirigen una parte apreciable de sus ventas directamente a la restau-
racion.

Los volumenes de vino embotellado dirigidos hacia el mercado exterior son
comercializados a través de importadores.

Los principales mercados percibidos con mayor potencial por todas las
bodegas son Alemania, Reino Unido y Estados Unidos. Dinamarca ocupd un
segundo lugar en su orden de prioridades.

Existia una diferenciacién significativa del numero de marcas utilizadas por
las bodegas segun su tamafio de ventas Asi, aquellas de menor tamano
utilizaban basicamente una marca, las que tenian ventas entre 200 000 y 1
millén de litros, 2 marcas, y las bodegas con ventas superiores a 1 millén de
litros usaban més de tres marcas.

La mayor parte de los ingresos de las ventas de los distintos tipos de vino se
obtenian a través de una sola marca en todas las bodegas. Pero a medida que
aumentaba el tamafio de las ventas los ingresos obtenidos con una 23 y 3a
marca se hacen mas importantes,

La mayoria opinaba que estaban incrementandose las ventas de vino en la
mayor parte de los segmentos de precios al distribuidor en el mercado
nacional.

El segmento de precios al distribuidor mas apropiado para el vine sin crianza,
de la DO Rioja seria entre 150 y 200 pts, para la mayoria de las bodegas. El
precio minimo del vino con crianza lo situaban, la mayoria de las bodegas,
entre 200 vy 250 pts, y el maximo entre 250 y 300 pis. Para el vino Reserva
estaria entre las 400 y 500 pts y 500-700, el precio minimo y méximo,
respectivamente, de venta ai distribuidor.

Los segmentos de precios minimo y maximo para el vino Gran Reserva debia
estar entre 800-1.000 y 1.000-2.000 pts, respectivamente.

Los segmentos de precios al distribuidor indicados para cada categoria de
vino, corresponden a los méas representativos de los dados por todas las
bodegas, pero hay gue sefalar gue habia una gran diversidad de opiniones.

Practicamente la totalidad de los encuestados pensaban que la imagen de la
DO Ricja era buena, en Espafa y en los mercados exteriores, aunque el
porcentaje era inferior en estos Gltimos.

Ademas un 87% de los encuestados creian que la venta de graneles afectaba
negativamente a la imagen de los vinos embotellados de la DO Rioja

La mayoria de las bodegas eran partidarias de la promocién genérica de los
vinos de la DO Rioja. Un 57% habfan notado una influencia positiva de |a
promocién genérica en el mercado interior

Sélo un 37% corroboraban la misma opinién para los mercados exteriores,
destacando el Reino Unido, Alemania y Estados Unidos como principales
pafses en los que se habla notado una influencia positiva.

Un 52% y un 60% de las bodegas con ventas inferiores a 200 000 litros no
gastaban en publicidad y promocién, respectivamente, otro 24% gastaban
entre un 2,5-5% de sus ventas en publicidad y un 20% dedicaban menos de
un 2% ala promocién

Para mas de un 40% de las bodegas encuestadas, con ventas superiores a {0s
200.000 litros, los presupuestos en publicidad se situaron enire 2,5% y 5%.
Mientras que los presupuestos en promocidn se situaron enire un 2% y un
5% para mas de un 30% de las bodegas encuestadas

7.3. PUBLICIDAD

La publicidad del vino merece una especial atencién, como consecuencia de la
situacion en la que se encuentran los mercados

La evolucién del consumo hacia el vino de calidad hace que cada vez sea mas
necesario e! transmitir informacién a tos consumidores sobre las
caracteristicas y cualidades del producio, creando una imagen revalorizada
del mismo.

La publicidad es el método mas idéneo de comunicacion, que en el caso del
vino presenta la particularidad de que {a publicidad marquista y genérica
suelen ir combinadas en ias Denominaciones de QOrigen. Ambos tipos de
pubticidad intentan variar las pautas de consumo, pero tedricamente hay
diferencias considerables.




La experiencia norteamericana sobre publicidad genérica indica sus efectos
positivos en productos alimenticios Sin embargo, resulta dificil evaluar el
programa econdmico mas apropiado para unainversion eficiente.

En Espafia, la actitud de los consumidaores ante [a publicidad del vino denota
que existen grandes deseos de ser informados tanto de los aspectos positivos
como negatives del vino. Hay una gran influencia y preferencia por el medio
televisivo, siendo la radio el segundo medio preferido.

La inversidn publicitaria del sector de ving, en Espafia, se ha mas que
triplicade entre 1982 y 1987 Si bien en 1988, disminuyd un 40% respecto al
ano anterior debido, basicamente, al descenso de la Denominacién de Origen
Rioja. El vino con DO atrae cerca de las 3/4 partes del gasto y la DO Rioja
sobresale sobre el resto pues supone alrededor del 50% del gasto de todas las
Denominaciones y gl mayor gasto por botella

Los medios impresos {revistas y diarios) son los méas usados en la publicidad de
vino can DO. $in embargo, la televisién io es para los vinos sin DO

La distribucién del gasto medio anual en publicidad se concentra en el Ultimo
trimestre del afic para el vino con DO y en el segundo v el ultimo trimestre
para el vino sin DO. Sin embarge, no existe una correspondencia temporal de
gasto en publicidad v consumo de vino :

En Estados Unidos, el gaste en publicidad de vino fundamentalmente ha sido
marguistas. £l gasto institucional en publicidad genérica se realizaba para el
vino importade por los distintos paises de origen.

El gasto unitaric en publicidad marquista del vino importado ha sido casi el
doble que el realizado en el vino nacional. La television era el medio més
utilizado, tanto para el vino nacional como para el importado

El gasto en publicidad genérica mas importante se ha realizado para el vino
de Francia, que ademds ha recibido un apoyo continuado desde 1980. Pero,
en 1987 el mayor gasto unitario en publicidad genérica correspondié al vino
de Espafia Los principales medios empleados en la publicidad genérica de
vino de los principales paises o zonas (Italia, Francia, Espafia, Rioja) eran
revistas-Suptementos de diarios y diarios.

En 1980 y 1981 se realizé publicidad genérica dei vino de Rioja, que fue la de
mayor gastc unitario.

En Reino Unido, la inversién en publicidad de vino, fundamentaimente, ha
sido marquista, como en Estados Unidos También, os gastos en publicidad

genérica de vino han sido realizados por los paises de arigen del vino
importado. Los vinos de fFrancia y de La Rioja han sido los Gnicos que han
recibido un apoyo continuado desde 1981 hasta 1987.

Aunque Francia ha sido el pais de mayor inversiones en publicidad genérica,
en términos unitarios, el esfuerzo en publicidad del vino de La DO Rioja ha
sido el mas importante. Globalmente la inversién en publicidad genérica se
canalizé principalmente en TV y prensa en 1987,

En Alemania, el gasto en publicidad genérica de los vinos regionales
alemanes eran los més importantes, seguido de los vinos de Francia en 1985
Pero el mayor gasto unitario correspondié al realizado de "vino del pais" de
Francia, seguido de los vinos de Italia.

En Dinamarca, entre las inversiones publicitarias y promocionales en 1984 de
tos principales paises exportadores de vino, Francia se situaba en 1€f jugar,
seguido de La Rioja en 1984. La publicidad de bebidas alcohdélicas en la
television y la radio no estdn autorizadas. Los medios mas comiunmente
utilizados eran la prensa y i6s periodicos de oferta en 1984

7.4. MERCADOS EXTERIORES

Se han analizado de forma individualizada los principales mercados
exteriores del vino embotellado de la DO Rioja.

En un primer grupo se han seleccionado los paises de la CEE, que
conjuntamente suponfan un 56% del volumen expartado de vino
emboteliado de la DO en 1988, que por orden de importancia eran:
Alemania, Reino Unido, Dinamarca y Holanda

En un segundo grupo se han seleccionado los paises del resto del mundo, que
conjuntamente suponian un 15,4% del volumen exportado de vino
emboteltado de la DO en 1988, que por orden de importancia eran: Suiza y
Estados Unidos.

En tos mercados de la CEE y Suiza se analizan los vinos con un contenido de
alcohol en volumen inferior o igual a un 15% . Se entiende por vino de calidad
a los definidos por la CEE como vinos de calidad producidos en regiones
determinadas (VQPRD} En Estados Unidos se analizan los vinos denaminados
“tables wines”, se definen como aquellos vinos con un contenido inferior a
0,392 gramos por 100 ml de vino en anhidrido carbonico e inferior a un 14%
en alcohol.




En cada mercado se realiza una descripcion de las importaciones de vino,
identificando el segmento en el que se sitida el vino de la Denominacion, y de
las exportaciones de vino emboteilado de la DO Rioja. A continuacién se
modeliza |a tendencia de las series de:

a) Exportaciones de vino emboteliado de la DO Rioja.
b} importaciones de vino de cada mercado.
¢) Cuota de mercado de la DO Rioja.

Asi, en los mercados de la CEE se calculan las tendencias de las series
referentes al vino de calidad tinto y rosado, por venir agregadas sus
estadisticas y en los mercados del resto del munda del vino tinto.

Las tendencias calculadas se han extrapolado hasta 1992 y se han formado los
intervalos de confianza asociados a cada valor predicho. En algunos mercados
no ha sido posible modelizar las series al no existir una tendencia lineal en las
mismas.

Finaimente se recoge la imagen de los vinos espancles en cada mercado, en
base a estudios anteriormente realizados; excepto en Suiza.

7.4.1. Alemania

Las importaciones de vino de Alemania oscilaron en torno a los 740
miliones de litros, desde 1981 hasta 1987. Casi la mitad de sus
importaciones eran de tinto v rosado

Aungue la mayoria de las importacicnes realizadas no eran de calidad, el
porcentaje cada vez ha side mds importante, con un crecimiento mayor en
el tinto y rosado que en el blanco.

Principaimente, las importaciones de vino de calidad tinto y rosado han
sido de bajo grado alcohdlico (£ 13%) y en envase inferior o igual a 2
litros. Su importancia ha ido en aumento desde 1981 hasta 1987

Los principales suministradores de este tipo de vino han sido Francia e
ltalia, que concentraban mas del 90% de las importaciones. La cuota de
mercado de Francia ha ido aumentando frente a la disminucion de la cuota
de italia. Hasta 1986 Espaia, seguida de Portugal no aicanzaron una cuota
de mercado significativa.

La evolucidn del flujo de exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja
tuvo una progresion creciente desde 1969 hasta 1987, disminuyendo en

volumen y valor en 1988. En este iultimo afio el vino tinto representd el
82,7% del volumen exportado, del que mas de la mitad erasin crianza.

Desde 1972 hasta 1988 el volumen exportado de vino embotellado tinto vy
rosado de ta DO Rioja a Alemania tuvo una tendencia de crecimiento
lineal. Suponiendo un crecimiento anual de 392,7 miles de litros el
volumen exportado aumentaria de 4 368 miles de litros en 1989 a 5.546
miles de litros en 1992, Los intervalos de confianza calculados para cada
valor predicho sititan el volumen entre 3.306 y 5431 miles de litros en
1989, aumentando, respectivamente, a 4.313 y 6.780 miles de litros en
1992

Durante el mismo periodo el volumen importado de vino de calidad tinto y
rosado y la cuota del mercado de la DO Rioja tuvieron una tendencia de
crecimiento lineal El ajuste de la recta de tendencia del volumen
importado daba un crecimiento anual hasta 1992 de 6.837,7 miles de litros
Las importaciones se situaran entre 93.717 y 113.322 miles de litros en
1989. Ambos extremos se incrementaran alcanzandoc 112.644 y 135 421
miles de litros en 1932,

Durante estos afios, la cuota de mercado varié en torne a un 3% Con un
crecimiento anual de 0,25% la cuota aumentars de un 4,53% en 1989 a un
5,29% en 1992. Los intervalos de confianza calculados sitiGan la cuota
entre un 3,58% y un 5,47% en 1989 aumentando a un 4,2% y un 6,38%,
respectivamente, en 1992

Tanto et volumen exportado de vine embotellado de la DO Rioja como su
cuota de mercado disminuyeron en 1988, después de un aumento
continuado desde 1979, Esta disminucién podrfa continuar hasta 1992, sin
recuperarse los niveles maximos registrados en 1987

Sin embargo, si la DO fuera capaz de adaptarse ¢ ajustarse al crecimiento
de este tipo de vino en Alemania su cuota de mercado podria aumentar de
forma significativa hasta 1992.

La penetracion globai del vino en los hogares alemanes disminuy6 de 1980
a 1987 Sin embargo, durante este periodo aumenté la penetracién de fos
vinos franceses frente a ta degradacidén del vino italiano. En cuanto a fos
vinos espaficles, su penetracion ha sido muy débil. Los hogares alemanes
principalmente compraban vino aleman y entre los vinos importados los
franceses. A su vez estos vinos fueron los de mayores precios medios por
botella de 0,7-0,75 | en 1986 y 1987, seguidos a un nivel algo menor de los
espafoles.




La penetracion del vino de Rioja en los canales de distribucion alemanes
del sector de alimentacidn estaba muy por debajo de lo deseable en 1983,

En relacion a la imagen de los vinos espafioles los consumidores atemanes
lo consideraban todavia poco conocido por lo que existia una imagen poco
consistente. Los vinos alemanes y franceses se percibian como vinos de
calidad y con una oferta lo suficientemente amplia para ofertar vinos que
-se adapten a todas las ocasiones.

Aunque existia un escaso conocimiento de los vinos espafoles en el
consumidor y una cierta imagen negativa de su calidd y seleccidn de vinos,
no se percibian como vinos caros.

7.4.2. Reino Unido

E} aumento del volumen importado de vino de Reino Unido se dié tanto en
el vino blanco como en el tinto y rosado, aungue este itltimo sélo
representd en torno a un 30% del total importado desde 1983 a 1988

Desde 1981 las importaciones de vino de calidad tinto y rosado importado,
han ido aumentando, representando un 58,6% en 1987 del total de vino.
Fundamentalmente, las importaciones de este tipo de vino eran de bajo
grado alcohoélico (5 13%) y en envase < 2 litros durante el mismo periodo.
Los principales paises de origen de estas importaciones han sido Francia
con mas del 70%, seguido a distancia de Halia y Espafia. Sélo en 1986 v
1987 la cuota de mercado de Espafia toma valores significativos.

El velumen exportado de vino emboteliado de la DO Rioja al Reino Unido
ha tenido una progresion creciente desde 1980 hasta 1987, pero
disminuy6 un 3,6% en 1988. Sin embargo, el crecimiento del valor de las
exportaciones fue constante y mas pronunciado desde 1980 hasta 1988

£l tinto representd un 80,5% de sus exportaciones a este mercado, con un
52,4% de crianza y un 21,6% de reserva en 1988,

Desde 1979 hasta 1988 se ha modelizado la tendencia de los voliimenes
exportados de vine tinto y rosado embotellado de la DO Rigja y de las
importaciones de vino de calidad tinto y rosado de Reino Unido. Se han
calculado predicciones y sus intervalos de confianza hasta 1992,

En ambos casos la tendencia era de crecimiento lineal Sin embargo, la
cuota de mercado de la Denominacién ha ido oscilado entre un 4% vy casi
un 6% desde 1981 hasta 1987 Por tanto, el crecimiento de las
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exportaciones del Reino Unido no ha sido suficiente para mantener o
mejorar su cuota de mercado en este pais aprovechandose de una manera
constante del crecimiento del mercado.

Los ajustes realizados de las rectas de tendencia a las series indicaban un
ritmo de crecimiento de las exportaciones de 242,3 miles de litros y de
4.831 miles de litros de las importaciones de vino de calidad tinto y rosado.
Suponiendo que ambos ritmos se mantengan hasta 1992, la cuota de
mercado anual se situard en un 4,96% cada afo. Se han calculado
intervalos de variacién de la cuota de mecado mediante el cociente entre
fos intervalos de confianza de las predicciones de las exportaciones e
importaciones. Cada afio la cuota de la Denominacion variara entre un
4,8% yun 5,07%.

La prediccion de las exportaciones para 1989 era de 4.036 miles de litros y
el intervalo de confianza situaba el volumen entre 3 240 y 4 832 miles de
litros Estos voliimenes aumentaran anualmente hasta alcanzar 4.363
miles de litros en 1992, situdndose en un intervalo entre 3.839 y 5.688 miles
de litros, con una confianza del 90%

En 1989 el volumen importado de vino tinto y rosado de calidad de Reino
Unido seria de 81.404 miles de litros aumentando a 95 898 miles de litros
en 1992 El intervaio de confianza parala prediccion de 1989 era de 64.474
y 95 334 miles de litros aumentande ambos extremos hasta alcanzar 79730
y 112 066 miles de litros en 1992 con una confianza del 90%.

Los consumidores britanicos consideraban que el vino espafiol estaba
destinado, en general, a un consumo mas cotidiano que el francés, aleman
oitaliano en 1981

Opinaban que los vinos de mayor calidad eran los franceses, sequido de los
alemanes y pensaban que ambos tenian una calidad constante.

Los vinos alemanes se consideraban los de mejor relacién precio-calidad. La
peor relacion precio-calidad del segmento de vino de bajo precio era la de
los espafioles.

También opinaban que los vinos mas faciles de obtener eran los franceses.
Ademas, Francia junto con Alemania era el pais con mayor niumero de
marcas con prestigio. A su vez estos 2 paises eran reconocidos como los de
mejor y mas niimerosas campanas publicitarias

Las preferencias de los consumidores britanicos, en 1987 frente a 1981,
aumentaron para los vinos de Francia, Alemania e Italia. Sin embargo,
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Espafia se mantenia estable en tintos y bajaba en blancos y siempre por
debajo de los anteriores paises

7.4.3. Dinamarca

Las importaciones devino de Dinamarca ha ido aumentando
progresivamente, desde 1981 hasta 1987 El vino tinto y rosado representd
mads del 50% de sus importaciones, aumentando su participacion durante
el mismo periodo. Los voliimenes de calidad en las impertaciones de vino
tinto y rosado cada vez eran mas importantes, (0s cuales basicamente eran
de bajo grado alcohélico (£ 13%) A su vez, las importaciones de este tipo
de vino en envase £ 2 litros fueron aumentando.

El origen de las importaciones de este tipo de vino, principalmente, era
Francia que suministraba alrededor de las 3/4 partes seguido a distancia de
Espana e italia.

£l valor de las exportaciones de vino emboteltlade de ta DO Rigja ha tenido
un crecimiento constanie en ia década de los 80. $in embargo, el volumen
ha sufrido altibajos durante el mismo periodo.

El vino exportado, fundamentalmente, era tinto, del que mas de la mitad
era con crianza en 1988,

Desde 1979 hasta 1988, el volumen exportade de vino, tinto y rosado,
embotellado de la DO Rigja y el importado de vino de calidad tinto y
rosado de Dinamarca, siguieron una tendencia de crecimiento lineal Sin
embargo, no ocurrié lo mismo con la cuota de mercado de la DO Rioja que
varié de un 27,74% en 1981 a un 22,07% en 1987

Si bien Dinamarca ha sido el mercado de mayor penetracion de los vinos de
ta DO Rioja, tampoco su crecimiento ha sido aprovechado por la
Denominacién para mantener o mejorar su cuota de mercado.

Las predicciones realizadas hasta 1992 de las exportaciones de vino
embotellado tinto y rosado de la DO Rioja daban un volumen de 4.235
miles de litros en 1989. Con un crecimientio anual de 295 miles de litros se
situaran en 5120 miles de litros en 1992, Los intervalos de confianza
calculados para cada prediccion, eran de 3.049 y 5 421 miles de litros en
1989 aumentando, respectivamente, a 3.743 y 6.497 miles de litros en 1992,

El ritrno de crecimiento anual hasta 1992 de {as importaciones de vino tinto
y rosado de calidad eran de 1.284,7 miles de litros y los intervalos de
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confianza situaban las importaciones en 1989 entre 16.314 y 17.918 miles
de fitros, aumentando a 20 040 y 21 900 miles de litros en 1992

Se han calculado intervalos de variacién de la cuota de mercado como el
Reino Unido. La cuota de mercado de la Denominacién se situara cada ano
entreun 18y un 30%.

Los vinos espafioles gozaban de una buena imagen en Dinamarca. Los
consumidores daneses apinaban que el vino espanol era para granes
consumidores y especial para el consumo en casa Pensaban que tenian
unos precios razonables y que a menudo estaban en promocidon. Los vinos
tintos espafoles eran preferidos a los franceses por los consumidores mas
jovenes, sin experiencia en el consumo de vino, con tendencia a la prueba
de nuevos vinos y que realizaban compras de articulos en promocion.

7.4.4. Holanda

Las importaciones de vino han aumentado, desde 1981 hasta 1987 El vine
tinto y rosado representd mas del 50% de sus impartaciones, en las que la
calidad cada vez tuvo una mayor participacion, representando un 70% en
1987

Béasicamente, las importaciones de vino de calidad tinto y rosado eran de
bajo grado alcohdlico {< 13%) y en envase < 2 litros. francia era su
principal proveedor, concentrando mas del 80% del mercado El segundo
suministrador ha sido Espana en 1987

El volumen y valor de las exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja
han sufrido altibajos en la década de los 80 &l vino tinto representd un
75,8% de sus exportaciones con un 53,3% de crianza en 1988. El vino
blanco sin crianza representd una parte significativa de las exportaciones
de {a Denominacién en ese mismo afo

Las exportaciones de vino tinto y rosado emhotellado de la DO Rioja
tuvieron una tendencia de crecimiento lineal, desde 1978 hasta 1988.
Suponiendo que el volumen exportado se incremente en la cantidad
constante anual de 142,9 miles de litros en 1989 tomara un valor de 2.282
miles de litros con un intervalo de confianza entre 1.601 y 2.963 miles de
litros. Estos vollimenes aumentaran cada ano hasta alcanzar 2 710 miles
de litros en 1992, variando en un intervalo de 1937 a 3 483 miles de litros.

Desde 1978 hasta 1987 las importaciones de vino tinto y rosado de calidad
también tuvieron una tendencia de crecimiento lineal.
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En 1988 el volumen-importado serd de 46.048 miles de litros y podré variar
entre 40.092 y 52.003 miles de litros con una confianza del 90%. Hasta
1292, los extremos det intervalo irén aumentando cada afo, situandose
entre 45.733 y 60.301 miles de litros en 1392,

La cuota de mercado del vino tinto y rosado, emboteilado de la
Denominacion no tuvo una tendencia lineal; su cuota de mercado varié de
un 3,17% en 1981 a un 3,65% en 1987.

Tampoco en este pais la Denominacion ha conseguido adaptarse al
crecimiento de este segmento del mercado dei vino.

El calculo de intervalos de variacion de la cuota de mercado de la
Denominacion mediante los intervalos de confianza halladas para las
predicciones de las imiporiaciones y exportaciones situaban la cuota anual
entre un 4% y un 6% hasia 1992

El vino espafiol en Holanda era bastante popular, pero menos gue el
francés.

7.4.5, Suiza

El volumen de vino importado en Suiza disminuyo de 1982 a 1988 Mas del
80% de las importaciones se realizaron a granel, pero su participacion ha
ido disminuyendo frente al aumento del embotellado Tanto las
importaciones a granel como en embotellados, principalmente, han sido
de tinto, cuya participacién en ambaos ¢asos ha ido aumentando.

Los principales proveedores de vino tinto embotellado han sido Francia,
seguida de italia y Espafa en 1988

Desde 1980, las exportaciones de vino embatellado de la DO Rioja se han
mantenido por encima de los 2.000 miles de litros. Sin embargo, en valor
han tenido una progresion muy acentuada

El vino exportado fundamentatmente era tinto con un 56,4% de crianza y
un 26,4% de Reserva en 1988 Hay que destacar la escasa importancia del
vino tinto sin crianza en este mercado, en si mismo afo.

Desde 1976 hasta 1988, el volumen exporiado de vino tinto embotellado
de la DO Rioja tuvo una tendencia de crecimiento lineal También la
tendencia de las importaciones de vino tinto embotellado de Suiza era de
crecimiento lineal, durante el mismo periodo.

Las predicciones hasta 1992 daban los siguientes resultados.

En 1989 se exportard un volumen entre 2.223 y 3.247 miles de litros y la
prediccion puntual era de 2 735 miles de litros. Hasta 1992, el ritmo anual
de crecimiento de las exportaciones sera de 140,58 miles de litros. Por
tanto, en 1992 se situara en 3.157 miles de litros y podra variar en un
intervalo de 2.594 a 3.720 miles de litros, con una confianza del 90%.

Ei valor predicho de {as importaciones de vino tinto embotellado resulté
de 26.737 miles de litros en 1989 y el intervaio calculado daba una
variacion entre 22.393 y 31.081 miles de litros. Suponiendo un incremento
anual de 754,46 miles de litros en 1932 |as importaciones seran de 29.000
miles de litros y el intervalo de 24.225 a 33.774 miles de litros.

Después de Dinamarca, la cuota de mercado del vino tinto embotellado de
la DO Rioja en Suiza ha sido la mas importante. Su cuota disminuyé los 2
ialtimos afios, a pesar del crecimiento de las exportaciones de ia
Denominacion y del volumen importado en Suiza. Por tanto, la
Denominacién no pudo cubrir la expansion del mercado al menos para
mantener su cuota de mercado.

Desde 1976 hasta 1988 la tendencia de la cuota de mercado de la
Denominacién era de crecimiento lineal La prediccién de la cuota de
mercado en 1989 {a situaba en un 9,57% vy el intervaio de variacién entre
7,63% y 11,51%  Los aumentos anuales dardn un valor en 1992 de un
10,65% y unintervalo de un 8,50% a un 12,78%.

7.4.6. Estados Unidos

Desde 1984 el volumen de importaciones de vino ha ido disminuyendo.

La paridad dolar monedas europeas y los sucesivos escandaios de los vinos
austriacos, alemanes e italianos tuvieron consecuencias negativas en las
importaciones de los {ultimos afos. Junto a estos sucesos ha sido desta-
cable el progresivo aumento de la produccion nacional, fundamentai-
mente del estado de California, que cubrié las 3/4 partes del consumo de
vino en 1988 '

El crecimiento de ta participacion en las importaciones del vino blanco ha
hecho disminuir la importancia del tinto.




El principal proveedor de vino tinto, Halia, disminuyé su participacién en el
mercado frente al aumento de la cuota de mercado de Francia desde 1980
hasta 1987.

Espafia ha sido el tercer suministrador de vino tinto; su cuota oscild entre
un 1,9% y un 3,5% desde 1980 hasta 1987.

En Estados Unidos se ha producido un crecimiento de ias importaciones de
vino giobales, de todos ios origenes, de los segmentos de mayores precios
(Fob).

Tanto en el vino nacional como importado se da un desplazamiento hacia
los segmentos de mayores precios de venta.

Las exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja ha ido
disminuyendo desde 1978 hasta 1988. S5in embargo, el valor de las
exportaciones tuvo un crecimiento muy marcado entre 1981y 1984,

Aungue el vino tinio represents la mayor parte de las exportaciones de
emboteliado, el vino blanco representéd un porcentaje significativo en
1988. Fundamentalmente, el vino tinto exportado era con crianza mientras
que el vino blanco era sin crianza, en ese mismo ano.

Desde 1984 el volumen importado de vino tinto disminuyé fuertemente.
Esta caida en los iGltimos cuatro afos invalidaba el ajuste de una recta de
tendencia y su utilizacién en la prediccion

Tampoco con la serie de exportaciones de vino tinto emboteilado de la DO
Rioja y de la cuota de mercado de vino tinto de la Denominacién se abtuvo
un modelo de extrapolacion lineal con significatividad suficiente y con el
que se pudieron hacer predicciones.

La cuota de mercado de la Denominacién desde 1980 varid en torno a un
1% En los itltimos tres afios se produjo un ligerc aurnento de su cuota,

Los consumidores de Estados Unidos decian conocer los vinos espafioles.
Sin embargo, pocos lo bebian con regularidad.

Los vinos franceses e italianos eran preferidos a los espafioles. Ademas los
vinos de estos paises tenian mayor éxito en la generacion de consumo

El nivel de conocimiento existente de los vinos espafioles de las personas
relacionadas con el sector de la distribucion era bajo. Percibian los vinos
espafoles como de calidad baja, no uniforme e inadecuada al paladar

americano En general, tenian imagen de vino barato Tarﬁ"ﬁién,g(

apuntaban los distribuidores y detallistas la falta de una imagen clara. =~

7.5. IMPLICACIONES EN LAS ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION DEL

VINO DE LA DO RIOJA.

7.5.1. Mercado interior.

La produccién de vino en la DO Rioja tiene un alto grado de especiali-
zacion. Dos variedades Tempranillo y Garnacha son fundamentales para su
produccidn de vino tinto, que pasa a ser lo realmente caracteristico de a
zona.

Esta expecializacién deberia usarse como argumento comercial y
comunicar al consumidor tos componentes varietales de sus vinos, asi como
la participacidon de las diferentes variedades. Ademas su produccién goza
de la suficiente homogeneizacién como para establecer diferencias con
otras Denominaciones.

La denominacién controla practicamente toda la superficie en produccién
y bajo su selio sale el vino elaborado, por lo que la actuacién del Consejo
Regulador puede ser determinante para actuaciones de caracter general.

El consumo de vino en Espafia sufre un retroceso tanio en el volumen
comeo en el gasto total que los consumidores dedican a este producto. Sin
embargo, hay una mayor preocupacion por fa calidad que se identifica con
la gama alta de vinos embotellados de las distintas Denominaciones. La
competencia aumenta para ganar este mercado, si bien laimagen de la DO
Rioja estd muy por encima del resto.

La inversién en publicidad estd aumentando muy rapidamente pero Rioja
no se esta quedando atras en este proceso y el gasto por botella vendida es
consistentemente mas alto ue las producciones de otras Denominaciones.

Aungue existe una profusién de marcas por bodega su esfuerzo comercial
estd muy concentrado en un nitimero muy reducido haciendo mas viable y
efectivos las inversiones publicitarias, que adolecen de no usar la televisién
y de dedicar poco dinero por parte de las bodegas pequefas.

Es dificil, y no ha sido el motivo de este estudio el analizar el impacto de la
pubiicidad en la variacion de ventas de la DO Rioja. Sin embargo, parece




importante resaltar el continua esfuerzo de inversion publicitaria y el
conacimiento generalizado de la DO Rioja en todas las regiones espafiolas.

La hosteleria y restauracion es el principal canal consumidor de vinos DO y
ias modernas formas de distribucidn incrementan su cuota de
participacion. En ambos casos el posicionamiento de ia DO Rioja es buenoy
parece que no ha perdido oportunidades. Su penetracién abarca muy
diversas zonas geograficas, sobre todo por parte de las grandes bedegas si
bien otras bodegas deberian ampliar su red de comercializacion.

La DO Rioja debe hacer un esfuerzo por mantener si no mejorar su
presencia en el mercado interior para estar a la cabeza del resto de las
Denominaciones, tratando de captar los segmenios de precios més altos y
comunicando las diferencias de sus vinos a los consumidores.

7.5.2. Mercado exterior

Si bien el panorama en muchos mercados exteriores es poco halaguedo,
por contra existen mercados y segmentos en expansion.

Aunque las exportaciones de la DO Rioja se han ido desarrollando en
general por el buen camine con a eliminacién de graneles y acudiendo a
mercados prometedores, los resultados son pobres

En muchos casos no se ha sabido aprovechar de las oportunidades de los
mercados. Su esfuerzo publicitario ha sido poco consistente aunque
puntualmente, a veces, importante.

Su vino es normalmente poco conocido y entra dentro de la valoracién
global que se hacen de los vinos espafoles, que suele ser en el mejor de los
casos imprecisa y globalmente mala.

La consecucion de resultados en los mercados exteriores requiere grandes
inversiones genéricas en publicidad y una adecuada planificacion de la
distribucién, lo cual reguiere la actuacidon conjunta de todo el sector que
habré de enfrentarse a unos valores de la peseta que pueden ser poco
favorables.

El descenso de las exportaciones en 1988 y 1989 indican que la salida al
exterior puede ser la gran asignatura pendiente de la Denominacion. El
futuro comercial de la DO Rioja pasa par el desarrollo de sus
exportaciones, tratando de colocar igualmente su gama alta de vinos, que
por lo menos comienza con los vinos de crianza.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALBIAC |, ALBISU LM, ALEJANDRE 1L, 1986. Actitud de fos consumidores
respecto al vino de la Denominacion de Origen Carifiena. M A P A Instituto
de investigaciones Agrarias. Comunicaminos | N.L A, Serie: Economia, 21
Madrid.

ALBION M S., FARRIS P.W., 1979 Appraising Research on Advertising and
Economics Impacts. Report N 79-115. Cambridge: Marketing Science
Institute.

ALBISU LM., DOMINGUEZ ; A., ALEJANDRE J.L., 1989. Actitud del consumidor
ante la publicidad del vino. M.A.P A Instituto de Investigaciones Agrarias.
Comunicaciones | N.L A Serie: Economia, 31. Madrid.

AMBRUSTER W.J1., 1983 Advertising Farm Commodities. Advertising and the
Food System. Studies of the Organisation and Control of the US Food System.
NC Project 117. Monograph 14,

AMBRUSTER W.J., FRANK G, 1988 Program Funding, Structure and
Characteristics. En: Generic Agricultural Commodity Advertising and
Promotion. A.E. Ext. 88-3. Department of Agricultural Economics. Cornell
University.

BARTOLI P, BOULET D., LACOMBRE PH., LAPORTE J P, LIFRAN R,
MONTAIGNE E., 1987. L'Economie Viticole Frangaise. | N.R A. Paris.

BERINGUIER CH., BOUDQU A., CASTELLA H., PILLEBOUE )., 1983. Le Systeme
Viti-vinicole de la Rioja (Espagne). R ES.0. Toulouse.

BOULET D, 1981 La Consomation. Element Fondamental du Probleme
Viticole. Agriculture, No 457-458 Paris.

BOULET D, HUGUET J Y., 1983 Essai d'analyse Economique des vins
consommés en France. Bulletin de 'OV, Vol. 56, No 625. Paris.

CENTRE FRANCAIS DU COMMERCE EXTERIEUR (CFCE), 1980. Gouts et
attitudes des consomateurs Espagnoles envers les vins. Paris.




CFCE, 1982. Gouts et attitudes des consomaterus Britannigues envers les vins.
Paris. '

CFCE, 1982, Le marché des vins et spiritueux en Suisse. Paris.

CFCE, 1885. Les circuits d'importation et de distribution des vins et spiritueux
au Danemark. Paris.

CFCE, 1986 Gouts et attitudes des consommateurs Danois envers les vins.
Paris.

CFCE, 1986. Les circuits d'importation et de distribution des vins et spiritueux
en Allemagne Federale. Paris.

CFCE, 1988. informations economiques et commercials: Danemark. Notes et
etudes economiques et commerciales: Allemagne Federale Marché
International des vins et spiriteux, No 4/88

CFCE, 1988. Le Marché des vins en Suisse. Paris.

CFCE, 1989. Danemark: Le marché des vins tranquilles. Marché International
des vins et spiritueux, No 7/83.

CFCE, 1989. Suisse. Marché International des vins et spiritueux, Ne 5/89. Paris.

+ CONSEJO REGULADOR DO RIOJA, 1989 Estructura del vinedo. Produccion de
uvayvino Comerciaiizacién mercado interior y exterior.

DARRIGO M., 1988. Les obstacles tarifaires aux echanges. Bolletino del
CiDEAQ,Nob.

DE DIOS A, 1989 Problemas y perspectivas del sector vitivinicola espanol. La
Semana Vitivinicola. Extraordinario de Exportacion, No 2232-33.

DIGQUE G, 1987 L'Evolution des echanges mondiaux et les perspectives de
conscmmation Butletin de 'OV, Vol 60, N0 677-678

DOCUMENTATION/EUROPEENNE, 1988 Le vin dans ia Communauté
Europeenne. Periodique 1/1988. Juxembourg.

DUBOS J., 1985 La Production et le marché du vin dans le monde et dans la
CEE. Purpan, No 137. Toulouse.

DUBOQS J., 1989. Rapport de conjoncture viti-vinicole mondiale (Campagne
1988-1989-Juin 1989). Bulietin de {'0IV; Vol 62, No 701-702.

196

+ DYM-PANEL, 1988 Consumo en el hogar de vino embotellado, con marca

4-

ESSEN AND TRINKEN, 1986. National food and wine images. Essen and
trinken.

EUROMONITOR PULICATIONS, 1987. European Alcohotic Drinks. Trends and
Prospects. Londres.

EURQSTAT, 1982 External Trade-Nimexe. A 01-24 import
EURQOSTAT, 1983 External Trade-Nimexe A 01-24 import
EURQSTAT, 1984, External Trade-Nimexe A 01-24. Import.
EUROSTAT, 1985 External Trade-Nimexe A 01-24. Import.
EUROSTAT, 1986. External Trade-Nimexe A01-24 import
EUROSTAT, 1987. External Trade-Nimexe A 01-24 Import.
EUROSTAT, 1988. External Trade-Nimexe. A (1-24. Import.
EUROSTAT, 1989. External Trade-Nimexe. A 01-24 Import.

FAD. COMMITTEE ON COMMODITY PROBLEMS. Intergovernmental Group on
Wine and Wine Products, 1988. Wine Market Situation 1987-88 and Prospects
1988-89. Document CCP: W1 88/1. Roma.

FORKER O.D., WARD RW., 1988. Marketing Sirategies for Groups of Farmers:
Generic Advertising. Yearbook of Agriculture (Chapter 8).

GRELA, 1987 El sector Vitivinicola de Castilla y Ledn y la CEE. Junta de Castilla
y Ledn. Consejeria de Economia y Hacienda. Palencia

GRUPO EXPORTADOR VINOS DE RIOJA, 1988. Datos sobre el mercado del
vino de Alemania.

IMPACT, 1987. The impact American Wine Market Review and Forecast 1988
Edition. New York. M. Shanhen Communications.

IMPACT, 1988. The Impact American Wine Market Review and Forecast. 1989
Edition. New York. M. Shanhen Communications.

INDQ, 1988. Comercializacion de los vinos de calidad espanoles.

INDUSTRY FORECATS LIMITED, 1989. The Drink Forecast. Londres

197




INE, 1984. Encuesta de Presupuestos familiares 1980-81 Madrid

INE, 1988 Encuesta continua de presupuesios familiares. Metoadologia.
Resuitados 1985. Madrid.

INFE, 1985. Marketing de vinos en Estados Unidos. Madrid.
INFE, 1985. Marketing de vinos en el Reino Unido Madrid.

- IRESCO, 1984 Comercializacidn del vino. Ministeric de Economia y Hacienda
Coleccién Estudios, 24, Madrid.

JOBSON PUBLISHING CORP., 1983, Jchson's Wine Marketing Handbook 1982
New York.

JOBSON PUBLISHING CORP., 1984 lobson's Wine Marketing Handbook 1983
New York.

JOBSON PUBLISHING CORP., 1985 lobson's Wine Marketing Handbook 1984,
New York. '

JOBSON PUBLISHING CORP |, 1986 lobson's Wine Marketing Handbook 1985.
New York.

JOBSON PUBLISHING CORP., 1987 Jobson's Wine Marketing Handbook 1986,
New York.

JOBSON PUBLISHING CORP., 1988. Jobson's Wine Marketing Handbook 1987.
New York.

JOBSON PUBLISHING CORP, 1989 Jobson's Wine Marketing Handbook 1988
New York.

KEY NOTE, 1988 Key Note Report An industry Sector Overview. Wine.
Londres

LA SEMANA VITIVINICOLA, 198%. Informe de Alemania. La Semana
vitivinicola. Extracrdinario de exportacion, No 2232-33.

THE ECONOMIST INTELLIGENCE UNIT, 1987. Non-Alcoholic abd Alcoholic
Beverages in Beigium, France and the Netherlands. Marketing in Europe, N©
299

M.A P.A , 1985 Boletin Mensual de Estadistica, No 10

M.A.P.A. 1988 E!consumo alimentario en Espafia 1987, Madrid.
M A PA , 1989 El consumo alimentario en Espafia 1988 Madrid.

MOULTON K 5., 1984 information et éducation du consommateur. Bulletin
de I'OIV, Vol. 57, N0 637,

NIELSEN, 1989 Canales de distribucion del vinoe de Rioja embotellado, con
marca.

NIELSEN, 1989 Iinforme Repress para vinos de mesa.

OFFICE INTERNATIONAL DE LA VIGNE ET DU VIN, 1988. Situation de la
viticulture dans le monde en 1987. Bulletin de I'OiV, Vol. 61, No §91-692.
Paris.

PINDYCK RS., RUBINFELD D.L, 1981 Econometric Models and Economic
Forecasts. Ed. McGraw-Hill Inc, New York.

SAVIN, 1984. Memoria 1983.
SAVIN, 1985, Memoria 1984,
SAVIN, 1986. Memoria 1985,
SAVIN, 1987. Memoria 1986.
SAVIN, 1988. Miemoria 1987.
SAViIN, 1989 Memoria 1988,

WARD RW., 1985 A Generic Honey Promotion Program Can Be Successful
American Bee Journal. Vol. 125, No 10.

WARD RW., CHANG J., 1985 Theoretical issues Relating to Generic and
Brand Advertising on Agricultural Commodities Research of Effectiveness of
Agricultural Commeodity Promotion. Proceedings from Seminar Arlington,
Virgini. April 9-10.

WARD RW., CHANG J, THOMPSON S, 1985 Commodity Advertising:
Theoretical Issues Relating to Generi¢ and Brand Promotions. Agribusiness
Vol. 1, No 4.







2loly OQ sopenbay alasuo’) 1a1uang

o]
[om ]
™~
speol fasglL ] IBES | e/67 | 1sz0L fozeLt | 96 | pege | vses V10l
6Lz €/Z 06t 662 619 &Y £ 0 Ll uoder
658 T4 69y £19 LSt 26£ 16T iz 892 g|anzauapn
gSf 657 LEL LE 78l 9/t ¥4} £9 Lt SIIEI
IPL'Z §OELL BLL'L £0SL | 6ETL 956 LZ6 082 il gpeURD
0£0'7 | 9LZL | OVLL | seg) | veez | ZeTw S6ZE | 9667 | £21€ SOpIun sape3ss
AN R €529 | 4595 | v98'9 | 0sEL 9945 | S6LP | 8Y9P OANNA 13d 01534
858 ZSL €8S ISP 897 0Ly’ 68¢€ VAT €11 ezIng
S5Z 6L 502 oLl 652 £6€ £82 ovl 0zl zang
K] s 4 Ly ¥ 0 0 0 b ebanion
$9/4°L ATl LL0'L | 808 (s | sroe L €8y 962 VdO¥N3 30 01534
L 009 AN L zZs ZL X4 0 ¥ 31%3 130 vdQ¥N3
v8L 997 601 £LY £vL ol 001 9 09 Opiun ouIay
0LE 667 stl LL vLE 6 88 0z 6 epue|oH
Ll 8 z t 0 9 0 L 0 obinquiaxm
VAT 8¢ 0zz Otrb ZL8 o011 756 978 889 eljey
£2 £ £ 9 6l z z L £ epue||
£9¢7 66. 09 61 Lzl 96 0z 1723 A3 guel4
§SE GEZ £9 Z6 L6 9z 0t €2 174 exreuwieulq
006 £59 £61 991 W4 £87 Lyl zZs 89 exbag
605 £2¢ 90z 951 GEL 6zl £S5 59 19 griewaly
899'¢ | zvz'z €001 | eEv’L | 8457 | 988l 96€°L | 980't | 96 33D
LL6L | 9161 si6L | L6l EL6L TL6l LL6L 0461 6961

(1 000) ££61 © 6961 3psap eloy OQ e] 2p ope|joquia OulA 3p ughenodxg
Corodavnd




elely OQ Jope|nBay olasuod (sjusng

[Ty}
Lo ]
~
SE8L §1ZOS | segeL | 9se6z | vil6z | 90T | LL1TE IVLi0L
0 0 0 0L 0 £ £ ugder
GE 69 86 1 G651 857 vil IELPEIVEYN
0 0 0 0 0 0 0 BRI ERY
0 0 0 5 L 0 0 peued
L 09 £LE 65t 95z 161 LS| Sopiun sopelss
L6 vLl Faras 89/ z0s £5¢ YA OANNIA 13C OLS3Y
620t | 08LL Je6£si 060wl § sESTLL | 96Z°LL § 9E9°0L ‘ BZING
52z oV bt S9€Z | 96Zv §098C | 8897 eI>3NS
_ S0 by GEZ 6EY 99g 6t LLE ebanioN
EEE'8 {Ze98 | 1ZzLs fLove | eoEs | 96881 | zecgl | esesy | 98z vl YdOuN3 3a 01534
€TE 9907 O 0 0 0 0 0 0 3153 730 vd0OuN3
LSE Z0g 6LS £l8 8rSL folse Jovie Jzerz | vize opIun oulay
652 0l Lzl 6€l 92 8ZZ'L § L£1L | 698 viL epue|oH
0 0 l 0 0 | 0 0 0 obinquaxn
0 Z S 0 8 z 6l L 9 eljey
L _ 5 9 01 ril £V z81 vzl epuely
68Z°L 8Lt | v zLT ZLS 0607 | €Tvz | zele | 162T gURIY
reT 651 LE St £01 891 8l 951 0s1 RIIRWERUIQ
8.1 860'L | 718 oyl z88 6281 Ll | L88 rE6 exb|9g
L6 6€ L LE 907 LiL 9pPZ'L § 6201 | Zi6 elURWI|Y
60LT | v88C |8l0T |obvL |€65E {6L26 §0zz01 { vees | sovs EED)
LLBL 96l Si61 vL6L €161 ZL61 LL6L 0161 6961

(1000) L£61 © 6961 apsap eloiy 0 e| ap 1aueib e OulA Bp ugPELICdXT
€ 0¥avnd

“elOlY QG J0pe|nBay olasuo) (aiuany

BLULT|EEL BT8O VT | 0LB'ZTI89E° 1 L56TLTT | LLB81Z]289'61]052°9L]82L°8L €S5S V10l
£/t PSGE 1474 81z 144 £8¢ 692 ELL T gz 86¢ ugder
e 696 €29 954 959 EES STV FLLTL f6LEL §8&L ove’l glanzausp
8577 §.98 442 0y bl £l SZ§ 126 ore (4 L0S »ilsN
9vE BES LG9 ¥ov £99 599 8E£9 Z10°L 8.6 LEL'T j6LSE gpeue)

88971 19.67L {SZ8L §966°) [9£C°T 1LPLT 1E€SLT {6007 jpBL'Z fEBvE 19997 sOplur sopelsy
90Z°c §048'S JerEY JTPYY RYSLy IVISY J6P6'S (2189 (8869 (vPTB [PZS8 JOUNNINTIC 01S3Y

908°Z §&lZ°Z J9SL1°Z YLSL°T QZLOT {0507 {482 f¥90°CT iyl jLBZTL J9E04 ezing
LEL'L §6EQ°L {VBLL [86L°L [ZZ6 €6Z°L 88T’ 1976 09s gLy £45 g3ang
5147 £9Y gLc 143 561 SEl 81 951 SOl 541 1oL ebanion
6LEY [PBEY fIWl'v JELL'Y JOL9'E (SS6'E (9900 [¥LV'E I8LE'Z §S9L°Z {v8l°¢ | wdOUNI 3T OLSIY
0l Zl €l X4 SE LE SE vl 0§t €8 LLL 3153134 vdQHN3
LBE'Y J4PS'y Q¥PTLP 396L°€E JTSSE JLLL'E JSOPT ISLL°T RBOPLL JELBT fOve| oplIn ouiay
VT JLpTT 191977 (p6oT 1ET1T JIPST J6LLT FEOPL JELOL IPOODTL Ji£5 epueloH
v8 0t S6 |18 89 001 L4 0t 8¢ T4 Ll oBinguwexn
£e Le 9l 8 £l £z £9 0s v t9 4% eley
58¢ 95¢ 661 61 LLL ZZl1 LT Lit L6 78 SE epueldy
YOOl JELL’L (086 698 FAFA L8 106 £6L Si9 0s0°L jzsie euely
G6E0'Y [SESE J9P9E (BEL'E JEZSE §pe8C J998°7 JSPO'T }SH0°L fLL6 6y B3jeweuiq
¥ZO'L {10071 956 44 vi6 ELLL JTZEEL (19771 (l6® Li8 LEL 21619
ooy 1816y QPPPE FWLPT 100671 FIZ6BL L8 18SPL pLPLL §L08 LES eluBLB|Y
€8T L11898°L)L [p66'SL 691Dl [696°ZL PI9EL JLZQLIEBOT'6 [DPELD 19E9L [899P 33D

8861 | LB6L | 9B6L | 4B6L | vE6L | €BEL | ZU6L | LBAL | 0B6L § 6461 | 8L6L

( 000) 886 & 8.6 °psap eloiy 0 &} 9p OPL}|9IBW OUlA 3p UgPeRodxy
Z ouavnd

204



eloiy OQ opeinbay olasuoy (auang m
(']

0’00l | 0'00L | 0'00L | 0'00L | 0°001 o’'ooLf o000t | 0’001 | 000l Iv1i0L
L' mHN w“m 8'E 8'S v'0 0’0 0’0 Z'0 ugder
€' 19 L'L L'L £y §'¢ L'E £y g’y 2|3NZDUBA
e 0’ 0' 0's L'l £l 9'l 0L 6'1 R ET
F.m_ m_m L m.wp 6'8l Sl '8 9Ll 7'y YT epeue)
7'zl 80! 0'€z onN €L 6L | S'LY L'y §'Zs SOpIUN sopelsy
z'z9 5’59 6'0L 6'0L 8'c9 2'v9 2'eL £'SL 74 OAdNNIN 130 0453y
m”m m“m h”m L's L' O'El 6'v o'y &'l BzINg
9'l z'L v'L vy e g'g 0’ a4 0’z geng
5°0 5'0 m._o S'0 0'0 0'0 0’0 0’0 0'0 ebanioN
801 s'olL L'OL 1'ot L't 0’8l 7’6 9’y 0's vdOHN3 3g OLS3Y
S'y LS 6'0 60 5’0 90 £0 0'0 60 3153730 vdoun3
8'y 7T mﬁm 6's 6'9 £ £l o'l o'l oplun ouIay
£'7 §'Z 0’k o'l 6'Z 60 Ll £'0 2’0 epue|oH
10 1’0 L'0 L0 0'0 L0 00 0'0 0’0 ob.nguiaxn
9'l 0'e 97 9'g -} L'6 o'z | 0'EL 9'Ll efjey
L0 0'0 00 1’0 Z'0 00 00 0’0 L0 epuej|
8'C 8'0 L'0 0 L'l 6'0 £0 S0 $'0 euel4
44 0'T 8'0 'L 60 Z'0 #'0 #'0 v'0 gdieuieulq
§'s s's €2 1'Z 5’7 4 6'L 80 1’1 e316|3¢
'€ L'z S'Z 0' £ b £'0 0"l o'l RHIRWIRY
S'TZ 6'8L 0'ZL '8l o've 9'9¢ 9'zt V't 091 11
LL6L 9L60 SL6L vL6L EL61 ZLBL LL6L 0L6l 6961

{le30} |e opadsal %) LL6L © 6961 SPsap elofy OQq e| @p 0pe||210qWa QUIA 3p UgideLIodxs
S Quavnd

“eloy O iopeinbay olasuol) (3uang

802 | €S2 | vOV'S | €78°S | vOL'L | L16'R | 8966 | ZZLL {LS8°L [BLEL {5998 © V104
0 z9 v $82 4k 4 169 GSE | 96E  |v9l 897 €€ uoder
0 0 0 0 0 0 3 oY 6 gl 08 B(INZIUBA
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 odilgiy
0 0 0 0 0 0 0 Al L6 SPO'L (946 gpeue)
0 0 0 0 0 0 0 4 LE L] 9 sopiun sopels3
< Z9 s 792 Nnm. 199 £6E ratv 8oL LPEL Y9ELL IQONNINIQ CLSIY
oSty | Z6E'y § S48 § PLOE ] 1S5V § s¥Z'S | 686G | 8LE'S |SZV'S [696'F [SI6V ezing
LEETL | 19S'L §98EL § 8817l {29 £19 gov'L 21 |88 st Y44 eizeng
\Zy 67 ] 0sE (28 {628 LSy | ZpE 96¢  [9sg s |[BIE ebanion
z9s9 § 1s29 18105 i 900s | 9zi9 | ssrz ) Bze | 059 [YET9 §100°S [890°¢ | vdOuN3 3Q OLSIY
0 ) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3153 730 vdO¥N3
0 0 0 0 tr 0 0 £ 0 Z01 5% Opiun ouIdy
0 0 0 0 0 0 ST €41 {OSE £Z1 907 epuejoH
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 oBinquiaxni
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 eijey|
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 _ epue|
9%l z6 85 76 £61 8LE vor | S0E {ezv siv  {8y9 eidURI
0 0 0 091 Sl Jesy [tv8T | 9S K 8zZL |80l eleweulq
89¢ L9 | €Lz [ 662 {6l 333 viy §szz  §ZLL 292 Ly e21Bi9g
0 0 0 0 0 b 0 0 0 0 9z 2lueWS Y
¥1S 6LL LEE £55 802 160t | 8ze'L 1 £9¢ isz8  JO£0'L fogb't EER)

8861 ! {861 | 986L | S86L | ¥B6L | £86L | €86l | L86L | 086l i 6(61 | 8isl

{1 000) 8851, @ 861 2psap eloiy o &) op |duesb 2 oula ap uppeLIodxy
& Q¥AVND

206



‘eioly Qq Jopeinbay olasuay (ausng m
[}
0'00L § 000l | 0°004 { 0'00L | 0001 § 00OL | O'OOL | O'00L | 00O w10l
L'z S'E z'9 £'s 0'6 L'0 L0 0'0 z'0 ugder
¥'8 £'6 Sl g0l 29 ¥'s 2's L's 8'g CIERFENEY
S'e '€ S’ 'y LT 0'C ' €1 'z odlan
14z £zz | g8l £'9z L'gl o€l 0'al 8's L' epeue)
0°0Z t'9l '8l S'ZE LTy 89 1’29 5'29 7’9 SopIUn sopelsy
2’29 §'s9 9'vL 6'0L 8'c9 2'79 L'Te £'sL -7 OAaNNIN 1330 0153y
9'gp 9'09 FAFA 9'9g L't9 6'tL 1’28 928 £'8€ ezZINg
S'yl 'Ll £'0z 9'gl 9'0¢ 't 6'LE L'6Z L0y eang
9y £y L's L'g £0 00 1’0 L'D £'0 eBansoN
801 501 'zl 1oL A 0’8t 7’6 9'L 0's VdOuN3 3Q OLSIY
S’y l's vl 6'0 S0 90 £'0 0’0 6'0 3153 73Q vdOuN3
vz L' 6’04 8'z¢ 887 9t 't 6'S ¥'9 opilun ouiay
'Ot £'el Sl £'s ot 4! b's £'9 gl 60 epue|oH
£0 0 zZ'0 €9 00 £0 00 1’0 0’0 oBunquiaxn
6'9 0’9l 6'1Z 0'LE g8'ce §'89 £'s9 09 L'zt eljey
9'0 Z'0 £'0 0 L0 (1) Z'0 1’0 £'0 epuey
9°zl 'y 0'9 ot L't [ 'L L'E v'e enuely
L'6 S0l £'9 v'9 8'E vl 't L'z 4 eRUeRUIQ
8 74 1’62 £'6l Sl 5’0l 0'sl 9'0l 8'y V4 exBlag
6'El r'vi 9'0Z 8'01l v's 8g 8'¢ 0'9 79 RIURWS|Y
§'ze 6'8l 0'zL 1 0've 9'gy 9Ll L1 0’91 33D
LI6L | 9L6L SL61 vLBL €161 TLBL 1461 0L61 6961
(sodn.ub aod %) £761 © 6961 apsap eloly Od e 3p ope|(|9}0qwa OuA ap ugdeLIodxy
L0Yavm
5 o
‘eloly g Jopejnbay olasuo) !aluany
0’00t § 0'00L | 0’001 | 0'00L § 0°00L | O°OCL | O°00F § 0°00L § 0'001 : 0°00L | O°COL TIVLIOL
vl £l o'l o'l 'l £ 't 60 'L £l &'l uoder
80 P'E g’z £'s L'E v’z 9'q 5'9 6L 'y 9'g8 g|lanzauan
9y L'E vl Z'0 i'0 1'g ¥'T L'y 8's g'y T'E SRIIEIRY
£ 6L 6't 81 '€ 9T 6'7 L's 0’9 FAS A - -1 gpeue)
' 0’ Wi 8's g'oL f 46 8'6 z'oL jv'EL {LEL VAL sopiun sopelsy
L'61 60z Y241 146l j2'zz |voz |Z4Z |9vE JO'sp §S'sy | 8vs JOAQNNINTIAOLSIY
7’6 6L 8’8 S'6 7'6 £'6 £04 fS0L |L'8 Ve 9 eZINg
'y L'E 8’y £'s £y 8'S &S L'y S'E £T L'E enang
g'l 9l L'y gt 60 9’0 60 8'0 9'g 60 L'0 ebanion
66L J9'si te9l fegl feoL {621 {98l {440 [JorL 1611 §OovlL | vdOdN3IQOLS3H
00 00 L0 oL'o () zZ'0 0 90 6'0 g'0 ' 3153 130 vdO¥N3
L'l | 2’91 §6'9L §9'9L | 9'9L 'yl JELL oL oL fe'st mHNF opiun ouldy
A 0'8 £01L. 811 L6 §LL B L6 Ve 9’9 S's S'E epuejoy
£'0 0 v’ 7’0 £'0 S0 £0 zZ'0 2’0 L0 :o ofunquiaxn
L0 L0 1D 0'0 10 Lo £0 £0 €0 vuo n.o 2ijey
o'l 6'0 80 L'0 90 9°0 90 90 9°Q S0 N‘o epua|
L'E 'y o't 8't S'e 8'c i’y o't 8’ 8's L glouely
gvl l8'zL Jepl 18cL [s91 |v'iL L'eEl w01 §2'9 'S 'E edseweulqg
8'E 9'E 6'E L't £'y 0's L'g A g'g q'y L'y 2216124
291§ st V'ye §8'0L 168 9's a'g v V'L S'y H._.m Bluewaly
0'¢9 §G'€0 |e£%59 (129 BL'09 §S't9 JOvs f L4y JSLw {LTY | 00E EE)
886l | /861 § 98641 | SB6L | 86l | £86%L | Z86L | L8GL | 0861 | 6461 | 861
{je303 |2 01D3dsad %) 8861 B 8L6L 2psap eloy OQ &) op [2ueib e ouia ap ugdepodxy 2
$ Q¥AVND 2




‘eloly Og Jopejnbay olasug)) ;siuang e
. rl - a - 2
9¢y00C° | 9£9°LEL | OSL'EES | STLSPS | 000'V6S | 929497 | wsTvoE | 8ES7EZ 901'8¢Z IvLOL
r43: 974 84741 8718 9’8l 606°CE z0eZ Ll 0 (534 ueder
\.mm”wh 891r'8S 8Z0°6E P66'8Y , 669'EE 189777 2008l [QETEL EEO'TL elanzauan
LEG'LY 988¢Z oLest €517 €665t PSSO 8658 AN 7595 o3fan
EEC Pl | LZ'BE | 99E°19 L6L°SL 210°08 LITVE £96°LE BL66 99/L'% mum..cmu

mw&”Nm_ 098766 | Pv8'¥8 | 6YT'6EL [ 60L°T9L | L0Z'0LL § LOSETL | Lo LLL | £8SPZL |  sopiun sopejs3
SEC'BYL | EET'06Y | E6E'96E | BI9'L6E | ££L6'CLE | ¥TY'TOE | S10°12Z | 6P 441 | 190981 OOQNAIA 130 O1s3Y

LL8TL [ BILLY | ZTI9E | SBO'BRT LEQ'Lr | €68°LY | 09F'SL | ZOve 9Zb v ezing
o.vo.m— 6559 Sov'6 viL's 88L°LL | 0SE'T) | €829 Y09t 656 g1yang
€899 Lyy'E ¥S0°E £9Z°¢ T4 4 0 0 0 vE ebaniopn

90T°LEE | 9BE'EL | EEC'BS | STTBY | TOL'EY | 9E609 | 95097 [LEZ'OL £56'6 vdOdN3 3q 01534

BESPE | 60LPZ | OFEL'S BLO'E LEV'E ¥8CC ££6 0 L7871 31537340 vd0dn3
SBL'S9 | £ELF6L | EOTL 809°LlE | pLZ'Lp | E9E6 LIEY 8S0E LE9T opiun oulay
VIv'OE | £b8'8L | 00T0L | Z9EY ZEP'SL | 8989 IT6'C 0£6 1zg EpuRioH
£69 P0g 00t = 1%4 0 £81 0 Ll 4] obinquuaxni
LLL 9L 09tz | siogl 6S6'VE | IPZIS | BYPL'SY | TLELE (6164 vtel e1jey
(YA NS oz Z6l 6EY LLTL a8 il 8E T4 muc.m_.__
0El’ZE | 6P0L vZe'y 88LL €499 ¥6S°E vL9 6E6 g86 BlyuR.y
PLT9E | 6S98L | ZL9¥ 1802 100’9 65y ! 9gg’! 207! 066 eRIEWERUIQ
08Z'69 SL9'6E | 801 P sye Ll 109594 1096 8749 ISE°C 906°'¢ mu_m_m..m
V89'er Nno.mm qtest 914 16588 9v0'9 82744 lev'e 8v9°'Z gluelajy
LPP 98 | 60T°6¥L | SE6°EL | PSLCOL | ¥ETPSL | ZB6TLE | BYT9S [8sg8E ¥91°0f 33

Li6i 9.6l Si6t 7413 g£L6L 2L61 Li6Y 0Ll 6961

(s3d 000) ££61 © 6961 3Psap eions OQ ) 3P OPe|[230qW CUIA 3P UGIdELIOdXa 8| 3p J0eA
6 0HQVND

‘eloty O Jopejnbay olasuod auany

- | o000t | 0’001 | 0001 | O‘'00L } 0004 | 0'00L | 0'00L { 0'00L § 0’004 | O'COL { 0’001 1w.i0l
'L 0'9 t's 6'v z's ¥'9 S'y §'z Z'e 87 q'€E uoder
9'p g'9l {€vL (o'zL |&€L {81l |90z |48 |eg8L (T6 2'S) B|aNZausA
vz j9'vL {¥L 6'0 Z'0 £0 '8 S'€lL | ¥'EL J00L fe's =TI ETRY
9’9 7’6 20l 1’6 o'vL | sZL |01 fe'kl jOPL ]18'ST | EOE gpeued)
v'ee t2es |oey |osy fOo'4b fs'ey 298 fSeT fEIE L'0E | £'IE SOpiuN sOpe)s3
‘6l leoz 241 g6 fyz'ze fvoz | Tz Joye JOeEy |g'sy |e'vs JOANNWTIQOLS3Y
0'8s §S°0S L'zs | £'tS JZ'ss | 6'LS 1’66 I v'es ] i8S | T6S | Viv ezing
g9z |2cz |9sz |28z |s'sz Jze joie |29 f9er fedL | vz enang
v'oL J90L f99 £'8 ¥'s ¥'E 9’y 8't ¥y 't 9'y ebanion
6'sl ] 9'st 169l £'8L |69l 6'L1 9'gl Ll 19'vL {6'LL 0’1 vdOuNd 33 01534
00 0’0 L'o ] AL z'o zZ'o 90 6'0 50 ' 3153730 vdoyn3
gvz Ys'sz le'sz |89z vz |62z |80z |ezz jg'sz |89 |9y oplun oulay
6'CL 4 4] £'GL F0'6 9l L'gl 6'L1 LGl 6'si 7'el S'LL epuejoH
s'0 90 90 9°0 g L0 90 €0 90 €0 70 obinquiaxn-
z'o z'o 1’0 1] 1’0 zZ'o <0 s0 |9 80 a4 eljey|
gl vl £ Z'L 60 6'0 [ 'L vl L' L'0 epue|y
L's 99 1’9 t'g g8's z'9 9’/ 9'8 0'6 'L ] 85 enuely
gzy |10z 8%z 'z (T |g'sz ez iz g9t fiTy | SOL exeweulq
g's 9'g 0’9 L'9 N4 '8 €L Jo'sL {ZEL 0L §8'St 2216198
r'se | s'ez {siz fsLL fLvL | 6'EL JE'sE f2'SE jo'LL j9oL frLL eluRwWaY
069 |5'€9 Je'se 1’29 Q409 |S'L9 Jovs |iiv Sy }LTy }O0E EED]

8861 | L86L | 9861 | S86%1 | v86L | €861 | Z861 | LB6L | 086L | 6.6 | BL6L

(socinib sod %) 8861 © 8L61 2psap eloly O €| ap 0pe||510qWwa OUIA 3p ugdeucdx]
8 0¥QVAD

210



“2loiy QQ LOEG_Qmwm O_mmCOU apuang B
o™~
TETPpE | €Z6'6LZ | S9Z'9EL | £p9'SZL 1 149267 | LeE'0LE | SsShebz | 18896l | z8E9slL vLOL
0
L5ETL 559°G 0 0 Lz 0 £01L w0l uoder
9307 £S0°1 6171 620°¢ ELTE BYZ'S 929'¢ 899°S 555y e|anzausp
0 B i 0 4} 0 0 a 0 oxlaiy
8zg L 0 jo. 0 0 86 6L1 0 g gpeued
vor A 76 882 2652 600°01 6LEDL £9Y'S OELY IER'E SOpiuf] sopeysy
vo've 06801 26T € YA 62 L6641 8£9°01 LLSLL Z/00L OONNW 13Q OLS3Y
90191 | 0Z9°Z0L | 0Ly'99 PSEOY 8s2'65L | fziasL | €24°98 v8L 08 LLO'SE : ezing
6Z6'EL 6LZ'v [6EE L£5°01 LEL'8 agy'ez 200°0¢ £08'61 9SE61 eaNg
v9e'g 662'9 959°'g LLE6 8rrv L49'S 9%y 6EL°L [8€°T ebanson
0256l | SPOIEL | €556 L1608 BELPEL | €96°LLZ | £Z0LEL | SLEQOL | OL900L | VdOuNI 3C OLSIY
6E9°Z5 9PLET § 0 0 0 0 0 0 0 3153130 vdOuN3
7558 £90°9 SEELL 96217 3 806ZY 12092 v16°94 Z5v8l oplun oulay
LiV'6 £99°) 0£27 L6SE 7924 68812 6St L 6v0'13 1 9908 epuejoH
0 0 £z 0 0 8z 0 0 0 ofinquaxn
0 60l 081l 0 0LZ 99 901 zsi 601 2ley
0z ze 551 ovl 0gz 018z 00z'2 65571 0s0') epued|
004°8Z ssz'8l 089 £91°9 SLOTLL L1S'LE 8L 07 978772 vLsl eURLY
v9iL BSEE 806 £82°! EvyZ LOO'E 67 6661 9%sL elieweulq
§25°91 857757 QST 4L 995°E vi9zz L0S 62 55781 £0£'6 £66'8 236199
v6sT 96 g58°L 81! BELS £Z0°EL 558'tL TLLLL rA'ZARN elueWay
TEGEL Y9 ES 0Zy OF £SLLE 1824758 LEYOFE § PSL00L | S50°SL 004 %9 EXD)
L6 961 S/61 vI6L £461 zi6L 161 0i6L 6951

(s3d 000) LLBL © 6361 @Psap efoy OQ 2| 3p (3uelf @ OUIA 3P UGIRLIOAXA ©) 3p JojeA
L QHavns

‘eloty O« Jope|nbay olasucy aiuang

PZLPLO6 | 090598 | ¥0S06LL T LPI 0L ELBSLTG | LETI9S Y | Z9E'BFRE | S6F'GO0'E | ES6'PSL T | 658 1G0T | S6EEBS L wviol
ET9ELL (29960l }10BT'BY ST0'8L Ov6'6L 98908 79485 15T°6T 95e'8¢ 9ET' LT YT LE ugder
688 L5808 | PE9'98l |6V6'S9Z |BEB'BBL | ZOEZSL OBL'LOE | pOVP'¥IZ | 96T°491 |LOL'68B ESLSPL Blanzausp
L9Y°LZF | 988'89C LEQTLOL | LZY9L YBEY rl9’s £98'8vL 1 STO'60T | POE'E9L | SBYBLL | LOVLL 03113
LST0LL  |88Z'E9L TCOEL | ipi9ll JELT9PL j9l9746 9£5°¢8 bZ5°0TL | rii06 IPL0LL  LL9°LLT gpeue]

8l5'9/5 | E8BL°609 LPZ°SBS [ PEL'B69 | LB6'OEL |1SE'SI9 | Llvy' 9Ly | LOT'89E | ZBL'EBT | BBB'9LZ | Z0S'SLT sepiun sopelsy
L69°9LL°L | BTV IBL L | YBTEVE L | OPE LGP L [ 097 °0ZY L | 8479817 | €9E7CELL | 19E7 L6171 | EV9LLE | ZEL'BLE | 604798 | OANNWTIQ OLSIY

—

9557056 | 9vP'986°L |069'9LL [ L60°€99 [ ESQETS | Q0LLSY | 600°LOP | POG'ELE [ BPLILT | BOPSBY 159°9¢E1 gzmns
ZLVELE | L99°26F | LBOQEE |9i0°LvE | €8T°9ZT | 6GS'ZTT | 66L'ZBY | v06'80L | ZPBLS ISLLE Gl66E gixang
LI9's4L [ BEL'99L [ 9SEVE 00L°Z6 o8l v S8E°9T TELOE e S8EEL rLS7LL L8l ebanioN

£66°865°L | ZEL TV L [ LEF'SBT L | EPLBLE L j¥E0Z06 | T9S°T6L | OVE'ELY | LZ1I'96F JUBL'LLE | ZER'RYC | v60'6LL vdOouN3a G olsy

SLLIE Ei6E LiL'E 0LE9 LLIEL 0sl'9 965°'S ¥o8pl SEP'SL 9vs9 86E'rl 3153130 vdO¥N3
VLE'ZBS'E (019669 L | 644421 | L6L790L°L [ SOL'6ER | ¥BL'LES | OTLTY | WIB8'LVE | L0VIST | €S9EEE | PSE98Y OpIUN ouigy
96E° Lo [6VS'909 [(SYELS9 (9088919 | Z8TZEY |8PLLEY | 6VTEQ0E | brlsel [ QT99EY [ 9S0°LZL | S6TPS epue|on
0L5'vE LEL'GE SLTEE 690°9Z vioel 9L EZE'EL 86L'Y 505 S¥6°¢ 12T oBunguiaxn
000l 08€'6 60t°S L08°¢ 66Z¢ ZETr LLS'6 VELD we'r 0659 Lol eijel|
arLE0L 1ZBE6L SE9°L9 EELLS £60'EE Wt ve 90Z°2¢ Lot'6l 8LVl Lzt 859°E epuel|
L15'96€ [ 666°0VE | EVP'69T | LP6'9lT | GEL'ZSL [ ZOv'Zal | L6L'BEY | pSRIQOL [ VTLOLL PIESOL {1E€€74LT eidueiy
£9S°9LT°L | BTTTLLTL (98179901 | 620558 | Z86'E18 | DEL'QZL | D6 LEh | ZLG'EGT | LBO'SPL [ELBLZL | 16979S galelieuig
E06'LZE | E9L'REE | vBY'L9T | TLO'WPPE 15597007 | O06'E0T | ES996L | ZTsvii 18SLiLL [ 659706 ve9'LL mummpwm
BLEEPE'L | TLO'TLE™L | EC0°096 | £547199 (iLL7Lsh [ 6VO'TBE | 695 'TLE | E6YBLE (2097291 | ZlvvOL | 64569 BIURWI|Y
SLLGEYS | LEGTOV'S |64V TIPSV | PEL'EEL'E [6L09VE'L | PYO'LBS'T | 6’948l | ZOZ'L9E°L | €60'F06 | 8VL'L68 [ ELZIBY 330
886l L86) 9861 5861 y86i £861 864 1861 086l 7413 861

{s1d 000} BREL E 8L61 Ipsap 2l01Y O 8| Ip OPL([2I0ALIS OUIA 3P UOPRHOAXS 2| 3P JO[BA
QL QdavND

212



ANEJO il

‘eloly Qg Jopeinbay clesucd 1aiuany

FLL'9SL' L 955°8Y6 | LS6'PAY | 896'L4L | 90£988 | 898'9ZL | 8L9v8S | Z6O'Lvy | OLL'GEW | 095'SLy | L9EEOb IvLlol

0 799°LL 605774 BLZ'TP ovle9 | seciLl | nizze BLLOY izZ0zz | sswve i voLE uoder

G 0 0 0 0 0 S6EY SZv'y £08 zsTL 789t elanzauap

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o3liaN

] 0 0 0 0 0 0 01l 604'0F 090°65 £65°PY gpaue)

" 0 0 0 0 0 0 €91 0z'z 0SE’L 6Ty SOPIUM 50pe1s]
zos 799°L1 $0Z' ¥} 8LZ'zw Ovl'ea | 8ELLLL | 9LvLE E26'4Y 1095 60£'98 £90'55 | OONNIA T30 0153y
09€749L | 966LvS | $ZOTLE | 2S6°00% § BLLELS | 78060V | LZ1°0EE | 199'¢6T | £1696Z | s8s81Z | 989vez ezing
£08017 | ogsszz | wLLE6L | ve6LSL § BLEBY | vL80S BOLELL | SBR6L 048'€ s2L1L SOL'6 eIdaNg
LYES9 865 6 6vT SE k1 SIZ'ES | BEV LT 0atvl 61691 Spz'8l Z8ELZ 89.°91 efanion
SPS'680°L | 957°LS8 | LOE6YS | OLE199 | 9t /v | viESyS | esszay § zeolse | zizees | eseizz | 1sessz | wdouna 3g oLs3
0 0 0 0 0 0 0 o 0 0 0 3153130 vdO¥N3
0 0 ] 0 cL8 0 0 9EY ] £80°'9 8yl opiun oUIvY

0 0 0 0 0 0 1848 £v0'8 906 9l£'9 7/9'8 epue|oH

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 oBinguaxny

0 Q 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 elfEY

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 epuejy|
8756l B9E'6 914 6£9°01 0LF'6l | ££6°02 LLLBL 6YLEL 68L°0Z | 9507 | 6v9LZ eruely

0 0 0 0181 GES'OE | $9L°9T FE- A 082t 09E'y LT 295t edieweUIg
915°9% 8L6'c9 978's2 615 °6E 9006l | BS@ET vaT YT £06°LL 20671 S£9'91 82092 e21619g

0 0 0 0 0 09z 0 0 6 0 6LL'L RIUBWI|Y
¥90°99 BEV'EL Ot i€ 08€'89 0£8'68 | LLB'LL 62449 LLY EY L[5Sy | 898'9S EV6 0L EES]

8861 1861 9861 S861 ¥861L £861 z86l L85t 0861 661 8161

(sodinuBaod %) 8364 e 8261 apsap BIOIY (O B 9P OPL||10qWa OUIA 3P ugPeLIodxXg

€ 0¥avAD

214



ENCUESTA SOBRE LA COMERCIALIZACION DE VINO EMBOTELLADO DE LA
DENOMINACION DE ORIGEN RIOSA

Encuestador: ... . ... .. ... ..o N© encuesta:
Provincia: . . ... ..., A .. Localidad: ..

Nombre entidad y/orazénsocial: ... ...... ... .. . ... .. ..
Direcion:

Persona entrevistada {cargo en la entidad): .

I. INFORMACION GENERAL
1. Fecha de creacion .

2. Formajuridica

Bodega familiar D SA D
Cooperativa D SAT D Otra ... ... ..

3. Area de recogida de la produccién (elijase el ambito méas comun)
Vinedos propios:

Local D Comercial D Provincial D Otra Comunidad |:|
Autbnoma

Vifedos propios:

Local D Comercial D Provincial D Otra Comunidad |:]

Autébnoma

Vifiedos propios:

Local [:l Comercial l:l Provincial D Otra Comunidad l:l

Auténoma
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I}, COMERCIALIZACION : 8. Indique el destino geografico de su emboteliado en el mercado exterior
' (%)

4. Capacidad de aimacenamiento {000 1}
CEE Resto Europa Estados Unidos Resto Mundo

i Barricas .. ... Total... .. ... .. - :
Depdsitos _ _ 700
Botelleros . .... . ..

9 ¢Aquienvende su embotellado en el mercado interior? (%)
5. Volumen comercializado en botellas de 3/4 | {numero)

1985 1986 1987 F Minoristas
- Tiendas
Blanco:  Delafo. ... SR T T i - Bares, Restaurantes y Hoteles
Ve .. : Distribuidores
Total. .. T Tt I : Cadenas comerciales
Rosado: Delafio. .. e . owes
ove. ...
Total .. ..
Tinto: Crianza ... I Trorrrons oo o 10. ¢A quien vente su embotellado en el mercado exterior? (%)
Reserva. . . ..
Granreserva e C e e . : Importadores
Total ... . e e ‘ . ' Distribuidores
' - Ajenos
6. ;A donde va destinada su produccion de embotellado? (%) S _ Cadenas comerciales
Mercadointerior. ... ... .. Exportacidén ... . ......... ... Otros ...
_ . ' . 11. ¢Cuales son los paises con mayor futuro para el vino de la Denominacién
7. Indique el destino geogréfico de su embotellado en el mercada interior - de Origen Rioja? (Por orden de prioridad)
(%)
Ricja  Galicia Pais Vasco  Madrid Cataluia Otros
Asturias Navarra destinos
Cantabria

12. ;Cuantasmarcasusa?.... ... .. ...




i3.

14

15.

220

Proporcion de los ingresos de las ventas totales entre sus primeras >
marcas

1 2 3 4 5

nombre
Tipo vino

Blanco

Raosado

Tinto

como estan variando sus ventas de vino emboteliado en el mercado
espafol en los diferentes segmentos de precios al distribuidos.

Incremento  Estabilizado Disminuyendo Nosabe

Vinos sin crianza
150-100
200-250

} 250

Vino crianza
150-100
200-250

}y 250

Reserva
150-100
200-250

y 250

Gran Reserva
600-1000
1000-2000

y 2000

Cual seria el segmento de precios al distribuidor mas apropiado para el
vino de ia D.O. Rioja (indica precio minimo y maximo)

Sin crianza Con crianza Reserva Gran Reserva

16.

17.

18.

19.

20,

21,

¢Que imagen cree gue tiene la D O Rioja en el extranjero?

Buena |:| Regular D Ma!aD DesconocidaD No sabe D

ique imagen cree que tiene la D.O. Rioja en el extranjero?

Buena Regular  Mala Desconocida Nosabe

Alemania

Dinamarca

Francia

Holanda

Inglaterra

Suiza

Estados Unidos

¢Cree que la venta de graneles afecta negativamente la imagen de los
vinos emboteliados de la D.O. Rioja?

Si D No D Nosabe D

¢ Es partidario de la promocién genérica?

Si D No I:l Nosabe D

¢Ha notado una influencia positiva de la promocién genéricade fa D.O

Rioja?
Nosabe EI

si [] No [ ]

Otros paises (en caso afirmativo citar)

¢Que porcentaje supone de sus ventas totales el presupuesto dedicado a
publicidad? . ... .

promocién ? .. .
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: CUADRO 13
Origen de recogida de la produccion de vino de la DO Rioja {%)

Volumen comeicializado (000 1)

=200 | =1000 § 1000 Total

Vifiedos propios, ajenos y vino

elaborado 20 42 57 39
Vinedos propios y ajenos 4 11 10 7
Vifiedos propios y vino elaborado 16 5 0 9
Vifiedos ajenos y vino elaborado 24 16 14 18
S6lo vinedos propios 28 21 0 i7
56lo vifiedos ajenos 0 5 10 4
Sélo vino elaborado 8 0 9 6

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

CUADRO 14
Area de recogida de la produccién de vino DO Rioja (%)

Volumen comercializado (000 [)
<200 = 1000 Y1000

Vifdedos propios 68,0 79,0 66,7
Local 76,5 80,0 28,6
Comarcal 23,5 6,7 35,7
Provincial - 6,7 28,6

Otra Comunidad - 6,6 7.1

Vinedos ajenos 88,0 73,7 90,5
Local 59,1 35,7 10,5
Comarcal 27,3 64,3 36,8
Provincial 13,6 7.1 52,6
Otra Comunidad -

- 5.3

Vino elaborado 68,0 63,2 80,9
Local 23,5 - 59
Comarcal 35,3 50,0 29,4
Provincial 41,2 50,0 57.%
Otra comunidad - 8.3 21,1

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988
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CUADRO 15
Capacidad de almacenamientc de depdsitos segun el vomumen
comercializado por las bodegas de la DO Rioja en 1987

Capacidad depositos Volumen comercializado (000 1)
(0001} <200 <1000 Y1000
= 1.000 87 17 5
= 5.000 13 66 42
y 5.000 0 17 53
Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988
CUADRO 16

Capacidad de almacenamiento en barricas segun el volumen comercializado
por las bodegas de ta DO Rioja en 1987 (%)

Capacidad barricas Volumen comercializado (000 1)
(000 1) <200 <1000 Y1000
= 500 79 56 21
= 2000 16 39 26
} 2.000 5 3 53

fuente: Encuesta bodegas DO Rigja 1988

CUADRO 17
Capacidad de almacenamientc en botellero segin el velumen
comercializado por las bodegas de la DO Rioja en 1987 (%)

Capacidad botellero Volumen comercializado (0600 |)
{000 1) <200 < 1000 y1000
= 500 80 39 28
= 1.000 10 38 22
y 1.000 10 23 50

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988
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CUADRO 18
Volumen de vino embotellado comercializado por las bodegas de la DO
Rioja, segun tipo de vino, en 1985 (%)

Volumen comercializado (000 1)

=200 | =1000 | »1000 Total

Blanco : | 15 13

Rosado 13 9 15 14

Tintosin crianza 46 28 17 19

Tinto con crianza 27 40 42 42

Tinto reserva 9 11 8 9

Tinto gran reserva 1 4 3 3

Total 100 100 100 100
Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988.

CUADRO 19

Volumen de vino embotellado comercializado por las bodegas de la DO

Rioja, segun tipo de vino, en 1986 (%)

Volumen comercializado (000 {)
=200 | =1000 § »1000 Total
Blanco 5 9 15 14
Rosado i 1" 14 14
Tintosin crianza 54 23 20 21
Tinto con crianza 13 40 40 39
Tinto reserva 16 .13 8 9
Tinto gran reserva 1 4 3 3
Total 100 100 100 100
Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988
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CUADRO 23 AT
CUADRO 20 Precio minimo de venta al distribuidor del vino con crianza 7 i
Volumen de vino embotellado comercializado por las bodegas de la DO L ;
Rioja, segun tipo de vino, en 1987 (%) Precio (pts) % -
Volumen comercializado (000 I) (200 3 -
2200y <250 40
<200 < 1000 1000 Total
) | )250y =300 37
Blance 5 9 13 13 : )300y =400 18
Rosado 14 10 14 13 : ) 400 2
Tinto sin crianza 42 27 21 22 Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988
Tinto con crianza 28 39 40 40
Tinto reserva 8 12 9 9
Tinto gran reserva 3 3 3 3 _ CUADRO 24
Total o 100 100 100 100 ' Precio maximo de venta al distribuidor de! vino con crianza
Fuente: Encuesta bodegas DO Ricja 1988 Precio (pts) %
CUADRO 21 {250 . 3
Precio minimo de venta al distribuidor del vino sin crianza _ 2250y =300 37
3300y =350 27
Precio (pts) % _ 1350y =450 20
Y450 13
{150 7
150 23 Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988
¥150y =200 55
)200y =250 15
Fuente: Encuesta bodegas DO Rigja 1988
' CUADRO 25
Precio minimo de venta al distribuidor del vino con Reserva
CUADRO 22 !
Precio méaximo de venta al distribuidor del vino sin crianza ' | Precio (pts) o,
Precio (pis}) % {300 6
_: 2300y <400 26
{150 2 Y00y <500 48
> 150y <200 51 Y500y <700 9
)200y <250 32 Y700 1"
¥250y =300 13 ' '
»300 2 Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988.




CUADRO 26
Precio maximo de venta al distribuidor del vino con Reserva

Precio (pts) ' %
{400 4
2400y =500 33
}500y <700 37
Y700y =900 20
Y900 6

Fuente: Encuesta badegas DO Rioja 1988

CUADRO 27
Precio minimo de venta al distribuidor del vino Gran Reserva
Precio (pts) %
{500 2
=500y =600 25
y600 y <800 27
Y800y <1000 37
y 1000 9

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja, 1988

CUADRO 28
Precio méximo de venta al distribuidor del vino Gran Reserva

Precio {pts) %

{700 4

=700y <800 i5

Y800y <1000 23

Y1000y <2000 31

» 2000 27

Fuente: Encuesta bodegas DO Rioja 1988
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1. Estadisticas de importacién de vino de calidad, tinto y rosado, en los
mercados de CEE

Las series de importaciones de vino, en las mercados de {a CEE: Alemania,
Reino Unido, Dinamarca y Holanda, con mayor nivel de desagregacitn
correspenden a la publicacion: Eurostat. External Trade-Nimexe A 01-24
import :

Desde 1981 hasta 1987, el volumen importado de vino se desglosaba,
atendiendo a:

- La catidad. Se diferenciaba entre:
Vinos de calidad producidos en regiones determinadas (VQPRD)
Resio

- Elcontenido de alcohol en volumen. Se distinguia entre:
<13%
Y13a15%

- La capacidad del envase. Comprendia:
<2 litros
) 2 litros

- El color. Se desagregaba en:
. Tinto y rosado
. Blanco

Dadas las caracteristicas del vino de la DO Rioja se opté por tomar las series
de importaciones de Eurostat de cada pais correspondiente al vino de
calidad (VQPRD) tinto y rosado, con un contenido de alcohol en volumen
inferiar o igual a un 13 % y en envase inferior o igual a 2 litros, desde 1981
hasta 1987.

En cada mercado para formar una serie histérica suficiente, para medelizar
la tendencia de los datos ha sido necesario completar la longitud de la
serie de importaciones, de forma que al menos fuera de 10 anos, con los
datos procedentes de otras publicactones.

La publicacion utilizada para completar la serie de Alemania ha sido:

a) FAGC. Anuario FAO de Comercio

Los datos de importaciones de vino por paises estaban globalizadoes y se
recogian en el epigrafe: "Vinos, vermouths y semejantes”. La serie
finatizaba en 1987.
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b) La Semana Vitivinicola, 1989 Extraordinario de Exportacién, 1989, no
2232-33.

Los datos de importacién de vino de Alemania en 1988 se recogian por tipo
de vino. Se toma el dato de importacion total de vino

Para obtener los volumenes correspondientes a 1979, 1980 y 1988 se
calculod el porcentaje que representaba el vino de calidad, tinto y rosado,
= 13% y =21t en las importacicnes globales de vino, desde 1981 hasta
1987. Se extrapold dicho porcentaje a los anos que faltaban y se aplico alas
importaciones giobalizadas de vino de cada afio (Cuadro 29).

- El contenido de alcohol en volumen:
.=15%
Y15 %

- El color:
. Tinto y rosado
. Blanco

Para obtener 1979 y 1280 se calculé el porcentaje que representd el vino de

S

calidad, <13% y = 21, tinto y rosado en los datos de importaciones de

vino globales, desde 1981 hasta 1987,
CUADRO 29

Datos de Alemania, de importacién de vino de calidad (VQPRD}, tinto y

Durante el mismo periodo el porcentaje oscilé en torno a un 9%. Este
rosado, con un contenido de alcohol en volumen <13% y en envase < 21|, I

porcentaje se aplico a los datos de importaciones de vino totales de 1979 y

desde 1879 hasta 1988 1980
importacién de vino de . _ . S . .
L . . importacion total de o Para obtener 1988 se calculd la participacién del vino tinto y rosado de
Afio calidad tinto y rosado : (AM(B)}(%) A ) ) :
<13%, <21(0001) (A) vino (000 1) (B) calidad importado en las importaciones de vino totales desde 1983 a 1987
! y se incrementé el porcentaje correspondiente a 1987 por 1a tasa de
1979 37.311(2) 910.027 3,9(1) crecimienio de las importaciones totales de 1988 en relacién a 1987
1980 43 067 (2} 936.244 4.6 (1) {Cuadro 30).
1981 50931 1.017 637 5,00
1982 57.134 994 525 574 CUADRO 30
1983 59.278 965.252 6,14 Datos de Reino Unido, de importacion de vino de calidad (VQPRD), tinto y
1984 65.679 923 894 7,10 rosado, con un contenido de alcohol en volumen <13% y en envase < 2|,
1985 72 134 956.796 8,01 desde 1979 hasta 1988
1986 76.670 869.468 8,82 | cion de vino g
1987 93.437 919.382 10,20 _ mporiacion de vino Ge | | 5 rtacion total de
1988 . 103.482 (2) 923 951 11,5 (1) : : Afo calidad tinto y rosado ;:rino {000 i) (B) (A)/(B)I(%)
: =13%, =21(0001)(A)
Nota: (1)} Porcentajes supuestosen 1979, 1980y 1988. 1979 44 007 (2
(2) Volumenes resultantes de la aplicacién de {1} en (B). en 1988. . : 1980 37 662 ((2)) :?g 32; %’%((11))
-' 1981 42 824 467 501 9,2
En el Reino Unido las publicaciones utilizadas para completar la serie han 1982 38.362 451989 8,5
sido: _ 1983 44.992 497 343 9,0
B 1984 55.516 565817 9,8
a) FAQ Anuario FAQ de Comercio. : 1985 59.444 583.472 10,2
) . . 1986 .
Las caracteristicas de los datos se han sefialado en el mercado anterior. 1987 ;g ?g; 2;3;23 : :g
- . 1988 79.37 | '
b) industry Forecasts Limited. The Drink Forecast, 1989 9.370(2) 691.000 15

Desde 1983 hasta 1988, el volumen importado de vino estaba desagregado Nota: (1) Porcentaje supuestoen 1979, 1980y 1938

segun: : (2) Volumen resultante de la aplicacion de (1) en (B} en 1979, 1980 y
1988.




Los datos de importaciones de vino de calidad tinto y rosado, < 13 % y < 2
| de Dinamarca en 1979, 1980 y 1988, se calcularon utilizando la
informacion procedente de las publicaciones:

a) CFCE, 1985. Les circuits d'importation et de distribution des vins et
spiritueux au Danemark.

Se tomaran los datos desde 1979 hasta 1984 de los volumenes importados
de vino inferior o igual a un 15% de alcohol en volumen.

b) CFCE, 1989, Marché international des vins et spiritueux, n® 7/89.

Los datos recogidas eran de importacion de vino inferior o igual aun 15 %
de al¢cohol en volumen desde 1985 hasta 1988.

Los datos obtenidos son el resultado de aplicar un porcentaje ajustado a la
evolucion de la participacién del vino tinto y rosado de calidad, = 13 % y
< 2 |, en las importaciones de vino < 15 %, desde 1981d hasta 1587
(Cuadro 31).. '

CUADRO 31
Datos de Dinamarca de importacién de vino tinto y rosado, calidad (VQFRD),
<13% y enenvase < 2 |, desde 1979 hasta 1988

Imporiacidn de vino de .
Ao | calidad tintoy rosado ““‘:‘i’::‘(:(')‘[’,g };’;‘g)' de 1 (ABI(%)
<13%, <21(000 1) (A)

1979 4,940 (2) 58 116 8,5 (1)
1980 5311 (2) 59.015 5.0 (1)
1981 6.691 69 585 9.61
1982 7.811 78111 10,23
1983 8932 84 120 10,62
1984 10.955 88 644 12,36
1985 12.041 97 600 12,34
1986 13.119 94700 13,85
1987 14.790 100.000 14,79
1988 15.914(2) 104.700 15,2 {1)

Nota: (1) Porcentaje supuesto en 1979, 1980y 1988,
(2) Valores resultantes de la aplicacién de los porcentajes supuestos
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Tanto las fuentes de datos como la forma de completar ta serie de
importacion de vino de calidad tinto y rosado, £ 13 %, £ 2 |, de Holanda
en 1978, 1979 y 1980 han sido las mismas que en el caso de Alemania en los
afos 1979 y 1980 (Cuadro 32).

CUADRC 32
Datos de Holanda de importacién de vino tinto y rosado, calidad {VQPRD), =13% y en envase
< 21, desde 1979 hasta 1988

Importacion de vino de Importacién total de
Afo | calidad tinto y rosado pe (AV(BI(%)

<13%, <21(000y(a) |  vine(000N(B)
1979 31029 172.382 18,0 (1)
1980 33.682 170.452 18,0 (1)
1981 33.128 184.047 18,0 (1)
1982 33,769 187.827 17,98
1983 33.855 207 592 16,31
1984 33.663 205 780 16,36
1985 37.055 228.707 16,2
1986 38.207 227.323 16,8
1987 46 497 226.599 20,52
1988 46.774 222 484 21,02

Nota: (1} Porcentaje supuestaen 1979, 1980 y 1988
{2} Volumenes resultantes de la aplicacion de (1} en B en 1978, 1979y
1980.

2. Estadisticas de exportacién de vino tinto y rosado embotellado de la DO
Rioja a los paises de la CEE.

La informacién disponible del volumen exportado de vino de la DO Rioja
estaba desagregada por paises de destino, atendiendo al tipo de envase en
embotellados y graneles, desde 1969 hasta 1987. Solo en los datos relativos
a 1988 ademas se diferenciaban por color y calidad. '

Para formar una serie histérica de exportaciones de vino tinto y rosado
embotellado de ta DO Rioja a los mercados anatizados de la CEE, se aplico
el porcentaje que el vino tinto y rosado representé en las exportaciones de
vino embotellado de la DO Rioja a cada mercado en 1988 a los afos
precedentes, suponiendo que dicha participacion se mantuvo en tales
anos.
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La {ongitud de la serie de exportaciones en cada mercado ha sido la misma
que la formada de importaciones de vino de calidad tinto y rosado en cada
uno de ellos.

v
Ty

La serie histérica de exportaciones de vino tinto y rosado embotellado de o
la DO Rioja a Dinamarca desde 1979 hasta 1987, se construy6 aplicando un
90,8 % a las exportaciones de vino emboteliado de la DO Rioja a este

. ., ) mercado (Cuadro 35).
La serie de datos de exportacidn construidas en los mercados de la CEE:

Alemania, Reino Unido, Dinamarca y Holanda se describen a continuacién. CUADRO 35

Exportacion de vino tinto y rosado embotellado de la DO Rioja a Dinamarca,

En 1988, un 90,3 % de las exportaciones de vino embotellado de la DO desde 1979 hasta 1988 (000 1)

Rioja a Alemania eran de tinto y rosado. La serie resultante de aplicar dicho

porcentaje a los datos de exportacion de vino embotellado de la DO Rioja ARO 000! ARoO 000 |
a Alemania desde 1978 hasta 1987 se recogen en el Cuadro 33.
o 1979 881,5 1984 31985
CUADRO 33 . 1980 9939 1985 2 849,7
Exportacién de vino tinto y rosado embotellado de la DO Rioja a Alemania, desde 1979 hasta 1981 1.856,7 1986 33109
1988 (060 ) - 1982 2602,4 1987 3.264,5
1983 3.499,7 1988 3.667,4
Afio 000 | ARo 000 |
1979 728,8 1984 17157 Desde 1978 hasta 1987, suponemos que {a exportacién de vino tinto y
1980 1.035,6 1985 22337 . rosado embotellado a Holanda represent6 un 76,3 % de las exportaciones
1981 1.316,2 1986 3.109,5 de vino emboteilado de la DO Rioja a este mercado. Porcentaje que
1982 1.695,2 1987 4.440,9 : corresponde a la participacién del vino tinto y rosado de la DO Rioja en sus
1983 1.708,4 1988 41031 exportaciones de vino emboteliado a Holanda en 1988 (Cuadro 36).
CUADROQ 36
: - Exportacion de vino tinto y rosado emboteliado de la DO Rioja a Holanda,
El volumen de vino tinto y rosado representé un 82,8 % de las desde 1978 hasta 1988 (000 1)
exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a Reino Unido, en 1988, - -
Desde 1979 hasta 1987, se aplico ese porcentaje a los datos de exportacién ' : Aho 000! Ano 000 |
de vino embotellado de la DO Rioja a Reino Unido (Cuadro 34). _ ' 1978 409,8 1984 1620,0
1979 466,2 1985 2055,7
_ o CUADRO 34 o _ - 1980 818,6 1986 1920,0
Exportacion de vino tinto y rosado emboteliado de ia DO Rioja a Reino : 1981 1.070,8 1987 1709.8
Unido, desde 1979 hasta 1988 (000 [) ' - 1982 1616,4 1988 1742,8
Afo 000 1 Afio 000 | 1983 19337
1979 2264 1984 2859 :
1980 1.400 1985 3 059 ' : 3. Estadisticas de importacién de vino tinto en Suiza y Estados Unidos
1981 1.702 1986 3.328 . . . , ] o )
1982 1.984 1987 3 660 _ : La mformaclon_de_ importaciones de vino tinto embotellado de Suiza
1983 2504 1988 3526 ' procede de las siguientes fuente:

a) CFCE, 1982. Le marché des vins et spiritueux en Suisse.
Se tomaron los datos de importaciones de vino embotellado total y
tinto, desde 1976 hasta 1981




b) CFCE, 1988. Le marché des vins et spiritueux en Suisse.
Los datos de importaciones de vino embotellado total y tinto recogidos
eran desde 1982 hasta 1986.

¢) CFCF, 1989. Marché international des vins et spirituex no 5/89.
Recogia los datos de importaciones de vino embotellado total en 1987 y
1988, y solo de vino tinto emboteliado en 1988.

Para obtener el volumen de vino tinto embotellado importando en 1987 se
calculé el porcentaje que representaba el vino tinto en las importaciones
de vino embotellado cada afio. De la evolucion de dicho porcentaje desde
1976 se abtuvo el correspondiente a 1987. Se aplico un 84 % al volumen de
vino embotellade importado en 1987 (Cuadro 37).

CUADRG 37
Datos de Suiza de importaciones de vino tintc embotellado desde 1976
hasta 1988
Importacién de vinode | Importacién de vino
Afo tinto embotellado emboteallade (A)/(B}{%)
(hi) (A) (h) (B)
1976 189.957 242 276 78,4
1977 143,106 190.941 74,9
1978 184.667 231.652 79,7
1979 181.049 228.560 79,2
1980 190.307 248919 76,5
1981 242 933 315.300 77.1
1982 222127 289.783 76,6
1583 222735 268.544 82,9
1984 241.561 284.729 84.8
1985 243 162 284.319 85,5
1986 217922 258.769 84,2
1987 231.522(2) 275.621 84 (1)
1988 278.186 371.141 75,0

Nota: (1) Porcentaje supuesto en 1987
(2) Dato resultante de aplicar (1) en (B) en 1987.

La informacion de importaciones de vino tinto de Estados Unidos utilizada
procede de diferentes fuentes:

a} Impact, 1988 The Impact American Wine Market Review and Forecast
1987 Edition.
impact, 1989. The Impact American Wine Market Review and Forecast
1988 Edition.

El volumen de importaciones se hallaba desagregado por color y tipo de
vino. La toma de datos se realizé de ias importaciones de vino tinto del

denominado “table wines" en Estados Unidos La informacion disponible
era desde 1980 hasta 1987

b} Jobson's Wine Marketing Handbook 1986.
Jobson's Wine Marketing Handbook 1988
Jobson's Wine Marketing Handbook 1989,

La informacion de importaciones de vino “tables wines" recogida es desde
1970 hasta 1988 )

Con esta informacién se formé una serie de importaciones de vino tinto
desde 1980 hasta 1988

Para ello se calculd el porcentaje de vino tinto en las importaciones de vino
desde 1980 hasta 1987; con los datos obtenidos de las distintas fuentes.
Con la evolucién del porcentaje durante el mismo periodo de tiempo se
obtuvo el correspondiente a 1988 Se aplicd un 26,5 % al volumen
importado de vino en 1988 y se obtuvo un volumen importado de vino
tinto de 62.672 miles de litros (Cuadro 38)

CUADRO 38
Datos de Estados Unidos de importaciones de vino tinto, desde 1980
hasta 1988
. Vino tinto {A) Vino importado (8
Afio importada (000 1) oon g (QUCTES
1980 143 100 344 972 41,5
1981 153.000 381.766 40,07
1982 153.000 407 387 37,55
1983 149.400 426812 35,0
1984 153.900 456 429 33,72
1985 143 100 429 060 33,35
1986 96.300 330.196 29,16
1987 77.400 287 868 26,89
1988 £2.672 (2} 2364938 26,5(1)

Nota: (1) Porcentaje supuestoen 1988

(2) Dato resuttante de aplicar (1) en (B) en 1988,

4. Estadisticas de exportacion de vino tinto embotellado de la DO Rioje al

Resto del Mundo

A difere_ncia de lo_s mgrcados de la CEE, existia informacién de
importaciones de vino tinto en Suiza y Estados Unidos, que nos ha
permitido analizar el mercado del vino tinto en estos paises.




Bajo los mismos supuestos que en los paises de la CEE se ha formado una
serie de datos de exportacion de vino embotellado de la DO Rioja, pero en
este caso solo de vino tinto.

Los datos de exportaciones de vino tinto embotellado de fa DO Rigja a
Suiza, desde 1976 hasta 1987, se calcularon aplicando un 88,8 % a las
exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a dicho mercado. Este
porcentaje corresponde a la participacidn del vino tinte en las expor-
taciones de vino embotellado de la DO Rioja a Suiza en 1988 {Cuadro 39).

CUADRO 33
Exportacién de vino tinto embotelado de la DO Rioja a Suiza, desde 1976
hasta 1988 (000 1)

Afo 6001 Afo 0001
1976 667,6 1983 1.820,7
1977 761,7 1984 1.786,4
1978 219,7 1985 1.915,0
1979 11379 1986 1.914,6
1980 12614 1987 1.967,1
1981 1.832,6 1988 22249
1982 2.004,1

En 1988, un 69,7 % de las exportaciones de vino emboteliado de 1a DO
Riojaa Estados Unidos fue de vino tinto. Desde 1980 hasta 1987, se aplico
ese porcentaje a las exportaciones de vino embotellado de la DO Rioja a
ese mercado (Cuadro 40).

CUADRG 40
Exportacion de vino tinto embotellado de la DO Rioja aEstados Unidos,
desde 1976 hasta 1988 (000 )

ARo 000 | Ao 000 |
1980 1.522,3 1985 1.391,5
1981 1.400,1 1986 12719
1982 1.500,4 1987 1.376,9
1983 1.496,8 1988 1.176,2
1984 1.558,4
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