Los alimentos ecolégicos: Un mercado en continua
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Los ultimos estudios sobre la demanda de productos ecologicos confirman que el mercado
interior presenta un prondstico de crecimiento mas que positivo. Tanto es asi que se mantiene la
tendencia de los Ultimos afios de incrementos porcentuales de dos digitos. Por ejemplo, segun
los Ultimos datos proporcionados por el MAPAMA, la ratio de crecimiento interanual ha
aumentado hasta casi el 13 % respecto al afio 2015. Actualmente, se rozan los casi 1.7 millones
de euros de volumen total de consumo y se alcanza una cuota del 1.69 % del mercado total de la
alimentacion. Estos datos son una clara evidencia de que la demanda de productos ecolégicos
por parte de los espafioles es cada vez mayor. Uno de los motivos de este incremento es que la
poblacién percibe este tipo de productos como de mejor calidad nutricional. Los Ultimos estudios
llevados a cabo estiman que 8 de cada 10 espafioles adquieren comida saludable y 5 de ellos
compran alimentos ecoldgicos. Por tanto, la salud es la principal motivacién a la hora de
decantarse por este tipo de alimentos. Otros de los motivos mas importantes de los clientes para
consumir estos productos son la ausencia de sustancias quimicas y el sabor mas intenso, asi como
la mejor calidad que se les atribuye. Atendiendo a todos estos datos, no supone una sorpresa
que, a nivel mundial, este aflo Espafia haya entrado en la lista de los 10 paises con mayor

crecimiento en la venta de alimentos ecolégicos.

En lo relativo al futuro de los productos ecologicos, existen tres claras sefales a tener en cuenta
y que nos sefialan que la evolucidon de los productos ecoldgicos seguird siendo positiva durante

los préximos afios.



La primera de ellas se refiere al perfil del consumidor de estos alimentos. Los estudios mas
recientes destacan que los principales consumidores de esta gama de productos (que suponen el
30 % del total de consumidores de alimentos ecolégicos) son los jévenes denominados Millenials.
Con esta popular etiqueta se denomina a la generacion nacida entre el afio 1980 y el 2000, con
una edad inferior a los 35 afios. Estas personas presentan mayor concienciacion en sus habitos de
compra y de consumo saludable. Ademas, el 25 % de estos Millenials ya tienen hijos. Esto es de
vital importancia, porque consideran que los productos ecoldgicos son “la mejor opcion para sus
hijos” de cara a combatir el incremento de alergias o intolerancias relacionadas con los alimentos,
tal como afirma claramente el dltimo informe de Eco|logical del 2018. Por otra parte, se prevé que,
en el futuro, los Millenials tendrdn un mayor nivel de renta, por lo que se considera que su mayor

disponibilidad econémica influira de modo positivo en los datos nacionales de consumo de esta

gama de alimentos.
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La segunda sefal a destacar concierne a la comercializacién, concretamente a los canales de venta
de productos ecoldgicos. Una investigacion realizada en el 2018 sobre el consumo de alimentos
ecoldgicos en Aragon (especificamente sobre conservas de tomates ecoldgicos) indica que el
73 % de los aragoneses conocen el significado de la etiqueta “alimentos ecoldgicos” y afirman
que suelen comprarlos en establecimientos no especializados (supermercados e hipermercados),
frente al 27 % que dice comprarlos en las tiendas especializadas y/o tradicionales. En los Ultimos
afos ha habido cambios tanto en la distribucion especializada como en la convencional o
dedicada al gran consumo. Por ejemplo, los formatos de tiendas de distribucién especializada han
evolucionado a superficies mas grandes, con estructuras similares a supermercados ecolégicos y
surtidos mas amplios, pasando de 1500 referencias a incluso 4000. Este aumento se ha dado sobre
todo en las areas de productos frescos, frutas y verduras. Asimismo, la gran distribucion
convencional también ha incrementado su oferta de productos en sus lineales. Por tanto, los
productos ecoldgicos estdn cada vez mas presentes en los establecimientos de la gran
distribucién organizada y no solo en tiendas especializadas. Si antes la distribucion organizada
actuaba como un cuello de botella para facilitar el acceso, hoy en dia, en sus establecimientos se
estan ampliando las referencias de productos ecoldgicos, mejorando con ello su disponibilidad y
accesibilidad. En consecuencia, la existencia de mayor amplitud de oferta en el canal de la gran
distribucidon organizada crea un circulo virtuoso: la mayor disponibilidad de estos productos
mejora el conocimiento que el consumidor tiene de ellos, lo que aumenta su probabilidad de

adquisicion. La compra sucedera cuando los consumidores valoren positivamente los productos

ecoldgicos y estén dispuestos a adquirirlos pagando un sobreprecio para ellos.
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Finalmente, el sector estd desarrollando varias estrategias para hacer mas accesible el consumo

de productos bioldgicos a precios competitivos, acortando asi las diferencias entre alimentos



convencionales y alimentos bio. Por ejemplo, la creacidén de marcas blancas, la reduccion de la
distancia con los productores y la creacidén de tarjetas de descuento son algunas estrategias
adoptadas por varias cadenas de distribucion especializada.

De mantenerse la tendencia de consumo y la evolucion del sector, se puede esperar que en los
proximos 10 afos los productos ecoldgicos van tener una gran importancia en términos de

volumen y valor en la cesta de la compra de los consumidores espafioles.



