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Analisis economico del comportamiento
del consumidor de alimentos

Analisis integral del comportamiento del consumidor
* Multidisciplinar

partiendo de los principios de la economia e incluyendo
aspectos del marketing, sociologia, psicologia,
nutricion, gastronomia, etc.)

* En las distintas fases del proceso de compra,
de re-compra (satisfaccion, fidelidad, etc.)

i "‘GOBIERNO
y de consumo de los alimentos —«DE ARAGON

Departamento de Inn
Investigacion y Univi ldd



N cita

""" CENTRO DE INVESTIGACION Y TECNOLOGIA
B @i AGROALIMENTARIA DE ARAGON

CENTRO DE INVESTIGACION Y TECNOLOGIA AGROALIMENTARIA DE ARAGON

Analisis econémico del comportamiento
del consumidor

Evaluacion de |la aceptacion del consumidor hacia nuevos alimentos

* Calidad sensoirial

* Calidad percibida

* Disposicion a comprar
* Disposicion al pagar

|ldentificacion de lo/s segmentos de mercado para los nuevos alimentos

Caracterizacion de los segmentos de consumidores 2==GOBIERNO
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Analisis econémico del comportamiento
del consumidor

Analisis de las preferencias de los consumidores

Estudio de los factores determinantes de la eleccion de compra

Valoracion economica del etiquetado de alimentos
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Analisis econémico del comportamiento
del consumidor

;Como?
« Estudios preliminares o exploratorios: Encuestas (online)

» Estudios en profundidad: Experimentos con consumidores

* Hipotéticos

« Reales con incentivos econdmicos

 En entornos reales

* Ambos (incentivo econdmicos y entornos mas reales)
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Reales con incentivos econémicos y entorno mas real
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Experimentos de consumo
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