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El presente estudio se enmarca en el contrato con la Asociacion Aragonesa de
Ganaderos de Bovinos de Raza Pirenaica (ASAPI) y la Asociacion de Productores de
Carne de Vacuno de Aragoén en el marco del Grupo de Cooperacion “Vacuno de
Aragon: consumo sostenible” del Programa de Desarrollo Rural de Aragén, 2014-2020.

Su objetivo es potenciar el posicionamiento de la carne de vacuno de Aragon en los
mercados locales y establecer pautas y medios que permitan al consumidor su
identificacion en el mercado.

Convenio Grupo de Cooperacion “Vacuno de Aragdén: consumo sostenible”, financiado por el Gobierno de Aragon, a través del Programa de Desarrollo

Rural de Aragdn (2014-2020) “
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El objetivo de este estudio sobre el consumidor de carnes de vacuno de Aragon es:

* Estudiar los habitos de compra y de consumo de las carnes frescas.

* Estudiar los habitos de compra y de consumo de la carne de vacuno.

* Grado de conocimiento, compra y aceptacion de la carne de vacuno
producida por ASAPI y la Asociacion de Productores de Carne de Vacuno de Aragon.

Convenio Grupo de Cooperacion “Vacuno de Aragdén: consumo sostenible”, financiado por el Gobierno de Aragon, a través del Programa de Desarrollo

Rural de Aragdn (2014-2020) “
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El objetivo de este estudio sobre el consumidor de carnes de vacuno de Aragon es:

* Grado de conocimiento, compra y aceptacion de la carne de vacuno con
distintivos de calidad: Roya Pirenaica, Marca C’Alial o 100% Raza aut6ctona.

* Averiguar los lugares de compra de estas carnes con distintivos de calidad
preferidos por los consumidores.

* Medir los beneficios percibidos de comprar carne de vacuno de Aragon
a través de canales cortos.

Convenio Grupo de Cooperacion “Vacuno de Aragdén: consumo sostenible”, financiado por el Gobierno de Aragon, a través del Programa de Desarrollo

Rural de Aragdn (2014-2020) “
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Encuesta online a consumidores de carne de vacuno de Aragon

!

Informacion recopilada: 400 encuestados estratificados por género, edad y provincia

Trabajo de campo: 19-24 mayo 2022

Cuestionario:

e Caracteristicas personales de los encuestados.
 Habitos de compra y consumo de carnes frescas y carne de vacuno.

 Conocimiento, compra y aceptacion de las asociaciones de productores y de sus distintivos de
calidad.

» Beneficios percibidos de la compra de carne de vacuno en canales cortos.
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1) Analisis univariantes

Analisis estadisticos

 Se han calculado las frecuencias y las medias para las variables discretas y continuas
respectivamente.

2) Método Mejor-Peor para valorar los beneficios percibidos de comprar carne de
vacuno de Aragon en canales cortos:

NoOoakwh =

Conservar las razas autoctonas y la ganaderia tradicional
Favorecer el desarrollo sostenible en el medio rural
Disponer de alimentos locales y de gran calidad

. Velar por el bienestar animal

Mantener los ecosistemas y la biodiversidad

. Contribuir a la sostenibilidad medioambiental
. Salvaguardar la cultura, la historia y el patrimonio aragonés
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Edad (media y desviacion tipica) 49,7 (13,8)

menos de 24 anos

de 25 a 34 afnos
de 35 a 44 aiios
de 45 a 54 afios
de 55 a 64 afios

mas de 65 anos

3,5
13,0
21,3
23,5
21,3
17,5

Obligatorios (EGB — ESO)
Bachiller o equivalentes (BUP — FP Medio

Superiores (FP superior, Universitarios

Nivel de estudios

7,8
28,5
63,8

E ARAGON Caracteristicas de la muestra cit

Género (%)
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Tamaio del hogar

(media y desviacion tipica)

Menores de 18 afios
Ninguno 56,5
1 nifo 19,3
2 nifos 12,3
3 nifios o mas 1,6

Zona urbana

Zona rural

Renta mensual neta del hogar

Hasta 1.000€/mes 2.8
Entre 1.001 y 1.500€/mes 10,8
Entre 1.501 y 2.500€/mes 20,0
Entre 2.501 y 3.500€/mes 24.5
Mas de 3.500€/mes 15,8
Prefiero no contestar 26,3
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Frecuencia de visitas al campo (%)

Nunca - 3.25 -.-
Menos de una vez al afio 6.50 ’
Una vez al afio 6.0 'I/

Varias veces al afio | : | 130.25
Al menos una vez al mes [ 2425 Frecuencia de practicar deporte (minimo 30 min)
0

Todas las semanas 16.50 (%)
Todos los dias 24.50

Vivo en el campo 13.25
4-6 veces/semana [ N 22.75

o 5 10 15 20 25 30 35

2-3 veces/semana 32.50
1 vez/semana B .50
1 vez/mes 150
< 1 vez/mes B 475
Nunca B 4.50

0.00 5.00 10.00 15.00 2000 2500 3000 35.00
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Relacion con la ganaderia (%)

Visitas e intencion de visitar explotaciones ganaderas (%)

I | 1
56.25

No conozco ni el sector agricola ni

ganadero
No trabajo en el sector agricola ni
: 33.50
ganadero pero lo conozco bien

Tengo un familiar que es ganadero - 8.75

Trabajo en el sector agricola y/o

ganadero I 1.50|

Soy ganadero

Visita a una explotacion ganadera Intencion de asistir a una explotacion
ganadera

Grado de conocimiento sobre la produccion carnica (%)
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Habitos de compra de
alimentos y productos
frescos
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Participacion en la compra de alimentos (%) Frecuencia de la compra de alimentos (%)

46.50
9.00
- i
=t
Todos los dias  2-3 por semana 1 vez por 2-3vecesal mes 1vezal mes

seémana

Responsabilidad de la compra de productos frescos
(%)
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Habitos de compray
consumo de carnes
frescas
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Frecuencia de compra de carnes frescas =

en el hogar (%)

76.00
63.50
R2L0 Akidh 51.00 50.75
Ave Conejo
_ 37.00 36.50
Ovino 32.25 Caza
Cerdo 22.25 21.50
15.25 15.00
Vacuno 11.00 10.00 12.50
] 2.00 _— e 0.25 2.00.50
Vacuno (vaca, Ovino (oveja, Cerdo Ave (pollo, Conejo Caza
ternera,buey) cordero, pavo)

lechal L :
EmNunca E<1 vez por semarla W1 vez por semana ®2-4 veces por semana ®Todos/casi todos los dias

Otras carnes frescas mencionadas: caballo (2), pato (1) y codorniz (1).
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Preferencia del formato de la carne Lugar de compra de la carne fresca, al corte o

fresca (%) envasada (%)
Supermercado 67.00
Carniceria R 49.50
Hipermercado — 31.75
Puesto mercado B 1950 Carniceria+puesto merceE
Mercados de productores [} 2.75 09 —_—
Internet o RRSS f1.25
Grupo consumo | 1.25
Explotacion | 1.00

o "iezas enteras aunque luego el personal de la carniceria lo
prepara
Trozos de carne ya cortados, limpios y expuestos en
mostrador de carniceria
Trozos de carne ya cortados, limpios y en bandejas en
muebles refrigerados
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Conocimiento sobre cooperativa o grupo de Participa en alguna cooperativa o grupo de
consumo de carne (%) consumo de carne (%)
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. 0 Fuentes de informacion sobre la carne fresca (%)
Importancia a la hora de comprar carne fresca (%)

Lugar de produccién (Espaia, mi region, 71.5 67.7

etc) 0 Etiqueta del producto 5
: . 445
Raza animal (autoctona, otras, etc.) | NEEEEENENENE -, Informacion en mostrador o expositor ||| EGTGTGNGNGN 3%0
— 40.2
Empresa carnica [ 35.5
Pregunta al tendero 0
Trazabilidad de la came [—— 3‘:)'0 e
, : ; , 29.0 Logo con informacion 5
Tipo de alimentacion (piensos o pastos) | G 0
: 29.5
Practicas bienestar animal (— 2%0 Carteles en la tienda 0
Crianza del animal (sistema intensivo, semi 26.2 Otras 0.75
intensivo o extensivo) == 5 I
Explotacion ganadera i 236'0

Matadero
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Habitos de consumoy

cocinado de la carne fresca (%)

44.75

33.50
27.00 26.50

6.25
2.00

La cocino en La cocino en
pocodiasyla pocos diasy la
como congelo

cocinada

ENunca MAlgunas veces
o

La congelo
directamente
para cocinarla
mas adelante

A menudo

Capacidad de almacenamiento
de la carne fresca en el hogar
(%)

&

cita
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Frecuencia del cocinado de la carne (%)

67.50
58.50
50.25
39.0
30.75
21.75|21.50 19.50
18.0 § 19
6.0
0.2 1.75' 3.25

Plancha Guisada Asada Parrilla

ENunca HRaravez MAlgunas veces A menudo
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Habitos de compray
consumo de carne de
vacuno
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Frecuencia de compra de carne
de vacuno en el hogar (%)

.

 ag 25 4000

34.00 - . 34.25
e : 30.00
19.50 Gl
— . 18.25
12.00
0.5 3-00 3.25

Vaca Ternera Buey Anojo

®Nunca ®Raravez MAlgunas veces A menudo

RV

cita

| NROALPENTANA DE ARACON

DY)

A —

Si la media del consumo en el hogar de carne de
vacuno en Aragon es de unos 5 Kg/persona/aiio (1
filete aprox. 100 g/semana) (%)

Su consumo es:
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Conocimiento sobre cortes o
piezas de carne de vacuno (%)

Solomillo 9},'0

Lomo t"g'

Chuletén I

Picada I Frecuencia de compra de distintos tipos de cortes o
P ol e v st s | {"6'" piezas de carne de vacuno (%)

Redondo i A | 7%0

Babilla —— )

Cadera e ] 5‘:,'" a2l

(YL
1N

Otras W 4.00
42.75
. . 32.75
Otras menciones: aguja (2), tapa (2), 28.25
A picafia (2), carrillera (2)/meloso (1), 23.50
petaca (1), costilla (2), rabo (1), falda 18.75
W (3)/entrania (4), secreto (1), matambre 11.25 4230 12.00 § 13.25
(1), jarrete (1)/osobuco (1). - 9.25 10.00 9.0

Solomillo Lomo Chuleton  Babilla Redondo Cadera Paraguisar Picada
(troceada)

az

mNunca ®Algunas veces ™A menudo
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Informacion al comprar carne de Grado de |mpo(;tanC|a al
vacuho (%) comprar carne de vacuno
:alidades organolépticas 3.54
larca de garantia o calidad 3.47
Lugar de produccién 55; 'onservacion prolongada de la carne 3.43
formacion del lugar del produccion s 3.4
O - % limentacion con pastos naturales 3.21
'espeto del bienestar animal I, ;.17
o 24. limentacion del ganado libre de OGM =5 3,09
Ganadero o asociacion - 75
ogo de raza autéctona I 2.95
23 rianza del ganado en la proximidad (<200 km) NG 200
Empresa del faenado - 25 ) )
formacion del ganadero que cria el animal = RV
istema de produccién extensivo o semiextensivo GGG 2.2
Matadero del sacrificio - 18, o X
25 acrificio del ganado cerca del lugar de cria . 2.7 4

2.70

:arne ecolégica
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Conocimiento espontaneo de las razas autdctonas de ganado vacuno del Pirineo

Pirenaica (59), parda de montainal/parda (27), bruna de los
Pirineos/bruna (26), ternera de Broto (11), frisona (9), rubia s \'_
gallega (8), angus (7), roya pirenaica (3), charolesa (3),
limousin (2), ternera de Ainsa (2), serrana (2), asturiana (2),
parda alpina (2), kobe (1), ternera de Biescas (1), ternera de
Benasque (1), alistana-sanabresa (1), parda de Pueyo (1).

=

Conocimiento sugerido de las razas autoctonas de ganado vacuno del Pirineo (%)

Pirenaica 85.01
Bruna del Pirineo 59.25

Parda de Montaria | GG 24.00

Bruna d’Andorra B 17.50

Angus I 16.25
Blonde de Aquitania |l 8.00

Rubia Gallega I 7.50
Gascona Il 5.50
Charolesa M 3.75

Limusina HM275 o Ui do esicacion e
2 Agroalimentario de Aragon
\ Universidad Zaragoza
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Asociaciones
productoras de
carne de vacuno:

® Asociacion Aragonesa

de Ganaderos de
Bovinos de Raza
Pirenaica (ASAPI)

® Asociacion de

Productores de Carne
de Vacuno de Aragén
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Conocimiento sobre las asociaciones
productoras de carne de vacuno (%)

73.50 ;@

59.50

36.0
23.50

3.0 4.50
No He oido hablar Conozco

Asociacion Aragonesa de Ganaderos de Bovinos de Raza
Pirenaica (ASAPI)
Asociacion de Productores de Carne de Vacuno de Aragon

Compra de carne de vacuno procedente de las
asociaciones productoras de carne de vacuno

(%)

57.55 59.88
42.45 40.12

i No Ol
Asociacion Aragonesa de Ganaderos de Bovinos de Raza

" pirenaica (ASAPI)

Asociacion de Productores de Carne de Vacuno de Aragén

N cita
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Lugar de compra de carne de vacuno de Ias

L| [ asociaciones productoras (%)
Carniceria de barrio 50.52
Puesto en mercado barrio o central — 2277 %‘;
Supermercado - - 5931 .96
i m24.74
Hipermercado P _
Stand o ferias ganaderas o agroalimentarias -“ . 159 o2
A través de internet .ggg
1.03
po de consumo 2 as

B Asociacion Aragonesa de Ganaderos de Bovinos de Raza Pirenaica (ASAPI)
wAsociacion de Productores de Carne de Vacuno de Aragon
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Degustacion de la carne de vacuno de las
asociaciones productoras (%)

62.26 59.88
40.12 —
‘ \S‘ \ I I AsociaciénWagonesa de Gan
Asociacién Aragonesa Raza Pirenaica (ASAP') AsOCIACION DE PRODUCTORES DE CARNE DE
Raza Pirenaica ,_Asomacmn de Pr res de Carne de Vacuyno de VACUNQ

Aragon

DE ARAGON

Lugar de degustacion de la AsoCiacion Aragonesa de Ganaderos
de Bovinos de Raza Pirenaica (ASAPI) (Numero de menciones) Lugar de degustacion de la Asociacion de Productores de Carne
de Vacuno de Aragon (Numero de menciones)

Casa |17,

Ferias y mercados, Puerta Cinegia —|14' Casa R S — 30
Gastronomica -
Restaurantes I 14 Restaurantes I 22
Carniceria 5 Ferias y mercados, Puerta Cinegia Gastronémica | 20
Pirineo Aragonés .2 Carniceria M
ERISSCS - Supermercado/Hipermercado (Eroski, Carrefour) [l 5
Benasque .2 .
Biescas b 2 aragoza .
Ainsa -2 | ARsa -
z \:' Otras: Graus (1), Asociacién ganadera (1), : \:- Otras: Graus (1), Torla (1), Huesca (1),
Valle de Gistau (1), Alquézar (1), Torla (1) Sallent de Gallego (1), Biescas (2)
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Degustacion de la carne de vacuno

Grado de satisfaccion de la carne de vacuno de las asociaciones
productoras (%)

66.67 63.92

|
} 31.82 1 32.99
l
i
152 3.09 |
mAsociacidi%Bragonesa de Gfifideros de BoVifid¥'@e Raza PireHaRANKSAPI) Mucho

#Asociacion de Productores de Carne de Vacuno de Aragon

cita
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E ARAGON Conocimiento de los distintivos de calidad de la carne de vacuno =

i i i i i i i 0,
Grado de conocimiento de los distintivos de calidad Medios de conocimiento de los distintivos de calidad (%)

de la carne de vacuno (%)

36.88
- 85.50 , 35.51 it _
' 27159 27 5o ’
- 24.82 25.86 126.81
65.50 64.75 - : ‘ 24.82 -
SQ)) 2069 2022 - | i
' 17.39 : ' -39 ‘
14.49|14.89 | - | >
30.25 29.50 ’ | ‘ ’ 8.70 ‘ ‘ . ’ :
| | | | | | i
19.0 4.25 450 575, Soporte TV Prensa Radio Ferias Folletos Redes
; —— publicitario ganaderas o informativos )sociales
No He oido hablar Conozco de alimentos
_ . — - ®Roya Pirenaica ®mMarca C Alial #100% Raza autéciona
MRoya Pirenaica ®Marca C'alial #100% Raza autéctona

Otros: trabajo, Gobierno de Aragon, tiendas,
supermercados, hipermercados, restaurantes,
ganaderos, carniceria, amigos.

AR
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Autenticidad, exclusividad

Camne regular o dudosa calidad

rigen y marca de garantia unica de Aragon
Sostenibilidad, reduccion huella ambiental

Ganaderia extensiva, crianza con pastos y libertad, ecologica

Color de pelo caracteristico

de montana, del Pirinec

Confianza
@ Proxamidad

it
E ARAGON Percepcion sobre los distintivos de calidad de la carne de vacuno de Aragon wg..lmmm

Bt AROALMENTARA DE ARAGON

Numero de menciones

Buena calidad /Calidad
Atencion y bienestar animal, buena alimentacion, proteccion de la

r o
Buen producto, buenas propgﬁaades organolepticas, sabor y
autenticidad

Autoctona, propia de una region, identidad geografica

®Roya Pirenaica ®Marca C'alial

— | | |
0 10 20

28_54
30 40 50 &0

#100% Raza autoctona
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Compra de carne de vacuno (He oido o conozco) -

Compra de carne de vacuno con alguno de los distintivos de calidad (%)

39.66 42.75

Marca C-alial Roya Pirenaica

Lugar de compra de la

Lugar de compra de la Marca C’alial Roya Pirenaica

100% Raza autoctona

Carniceria (algunas de Ainsa, Graus,

Supermercados/Hipermerca Benasque)

dos como Hipercor, 14
Alcampo, Alto Aragon,
Eroski, Mercadona

Supermercados/Hipermercados
como Hipercor, Alcampo, Alto

 E
Aragon, Eroski, Mercadona

[Mercado, mercado central Zaragoza, - 10

Carniceria (algunas de 10 ferias
Ainsa, Graus, Benasque)

Directo del ganadero o productor I 2

Mercado, mercado central I 1 Panticosa l 1

Zaragoza, ferias

Escalona I 1

3 . Numero de menciones
Numero de menciones

mmum

53.90

Lugar de compra de la 100% raza
autoctona

28 39

Aragon, Eroski, Mercadona _ 20
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Satisfaccion de la carne de vacuno

Grado de satisfaccion de la carne de vacuno con distintivo de calidad (%)

, 66.10
- 99.21
39.13
435 8.70
[l | 4339 bl 395 e
Poco Regular Bastante Mucho

®Roya Pirenaica ®Marca Calial

“

36.84

2100% Raza autoctona

az
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Informacion ofrecida a los encuestados

El objetivo es identificar la importancia asignada por el consumidor a los diferentes distintivos de calidad
que informan y certifican las caracteristicas que pueden diferenciar a la carne de vacuno de Aragon.

100% autdctona de Aragoén.

R[]YA :> Roya Pirenaica es una marca de carne de vacuno de raza Pirenaica certificada

PIRENAICA

Es una marca de garantia del Gobierno de Aragon que indica la calidad de los
alimentos que cumplen los requisitos establecidos por el Departamento de
Agricultura, Ganaderia y Medio Ambiente. La Asociacion de Productores de
Carne de Vacuno de Aragén es la entidad gestora de la marca C’alial en el
ambito de la produccion derivada del bovino.

Es un logotipo del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente
que identifica los productos procedentes de animales de razas autéctonas para
poner en valor la riqueza del patrimonio genético y favorecer su conservacion,
mejora y fomento. ASAPI es la entidad autorizada para su uso en los animales
certificados 100% Raza Pirenaica de Aragon.
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Lugar de compra preferido para la carne de vacuno con distintivos de calidad = somemmee

Preferencia de compra de carne de vacuno con distintivos de calidad

1.55

\ercados _ 211
rca del ganadero I : ¢
I  c
RRSS con envio a domicilio o a algin punto cercano a tu casa 4.21
1 es “el mas importante” y “5” es el menos importante” TQ -
{ -
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DE ARAGON Beneficios percibidos de comprar carne de vacuno de Aragon en canales cortos
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Método Mejor-Peor (Best-Worst)

A los entrevistados se les muestran 7 tarjetas con 3 combinaciones distintas de los
beneficios de comprar carne de vacuno de Aragdn a través de canales cortos (venta directa,

grupos de consumo, etc.), que deben marcar la " mas importante” y la “menos
importante”. Los beneficios son:

* Conservar las razas autdctonas y la ganaderia tradicional

* Favorecer el desarrollo sostenible en el medio rural

* Disponer de alimentos locales y de gran calidad

* Velar por el bienestar animal

* Mantener los ecosistemas vy la biodiversidad

e Contribuir a la sostenibilidad medioambiental

Salvaguardar la cultura, la historia y el patrimonio aragonés
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Beneficios percibidos de comprar carne de vacuno de Aragon en canales cortos

Escala Escala de
de razon razon
Raiz estandarizada
Atributos Best Worst (Mejor-peor)/n (B/W)
Favorecer el desarrollo sostenible en el medio rural 589 235 0,89 1,58 100,00
Conservar las razas autéctonas y la ganaderia 512 288 0.56 133 84.29
tradicional ’ ’ ’
Disponer de alimentos locales y de gran calidad 551 348 0,51 1,26 79,48
Mantener los ecosistemas y la biodiversidad 319 419 -0,25 0,87 55,11
Velar por el bienestar animal 319 423 -0,26 0,87 54,85
Contribuir a la sostenibilidad medioambiental 313 472 -0,40 0,81 51,44
Salvaguardar la cultura, la historia y el patrimonio 197 615 105 0.57 35.75
aragonés ’ ’ ’
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Proyecto

ROGRAMA DE DESARROLLO
URAL DE ARAGON 2014-2020

GRUPO DE COOPERACION PARA EL
PROYECTO "VACUNO DE ARAGON,
CONSUMO SOSTENIBLE"

GCP-2019-0002-00
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FEADER

Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural: Europa invierte en Zonas Rurales
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Gracias por su atencion

Azucena Gracia agracia@cita-aragon.es

I == GOBIERNO
N CIta = DE ARAGON

0 TICACION ¥ THONOROGE
i ACROMMINTASIA DL MANLLN



