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empresas de toda la cacena de valor

Asociacion Espafiola bliomasa

de la Biomasa

El PRINCIPAL OBIJETIVO de la asociacion es hacer crecer
el consumo sostenible de biomasa y, con él, el sectory
nuestras empresas asociadas.
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https://www.avebiom.org/biomasanews/revista
https://observatoriobiomasa.es/
https://www.avebiom.org/que-hacemos/certificacion/biomasud
https://www.avebiom.org/proyectos/cluster-bioenergia
https://www.avebiom.org/que-hacemos/proyectos/proyectos-europeos
https://www.avebiom.org/que-hacemos/certificacion/enplus
https://www.expobiomasa.com/
https://www.avebiom.org/que-hacemos/certificacion/SURE
https://www.avebiom.org/biomasanews
https://www.avebiom.org/proyectos/canal-clima
https://www.congresobioenergia.org/
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BIORURAL: PROYECTO

"El proyecto BioRural aspira a crear una Red de Bioeconomia Rural paneuropea para promover
las soluciones de base bioldgica actualmente disponibles a pequefia escala en las zonas rurales

y aumentar la cuota de Bioeconomia, aportando un mayor valor en dichas zonas remotas”

Titulo de
proyecto

Acelerando la integracién de soluciones
circulares de base biolégica en las zonas

rurales europeas

Temade la
convocatoria
de Horizonte
Europa

Coordinador
Rol AVEBIOM

HORIZON-CL6-2021-CIRCBIO-01-08:

Incorporacién de soluciones bioldgicas
inclusivas a pequeiia escala en las zonas

rurales europeas
CERTH (Grecia)

» Responsable de la estrategia de creacion
Red Europea de Bioconomia Rural
» Acciones nacionales de transferencia

1 sept 2022- 31 Ago 2025

19 socios; 14 paises; 2.999.962,50 euros

www.biorural.eu

www.biorural.eu

RED europea de bioeconomia rural

European Rural
Bioeconomy
Network

North-West
Netherlands,
France,
Germany,
Denmar

o

South-West
Spain, Portugal, Italy

- h

Latvia

North-East
Poland,
Lithouania

South-East
Creece,
Slovenia,
North
Macedonia,
Romania



http://www.biorural.eu/
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@BIOrural

FAVORECER MAYOR USO DE
SOLUCIONES BIOBASADAS

INNOVADORAS EN EL AMBITO RURAL

Transformar los sectores,
revitalizar territorio, dotar
de circularidad, convertir
problema en oportunidad

Taller bioeconomia rural
Valderrobres 17/10/2023

iiLa adopcion de algunas
Innovaciones lleva procesos de
mas de 10 y hasta 20 anos!!
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BIORURAL: PROCESO ADOPCION

FAVORECER MAYOR USO DE . Qué factores
SOLUCIONES BIOBASADAS

INNOVADORAS EN EL AMBITO RURAL

condicionan?

Taller bioeconomia rural
Valderrobres 17/10/2023

Perfil .
emprendedor / .
empresa en

ambito rural

Micro / peq. empresa / autbnomo

Sin departamento / personal 1+D

Vision limitada / falta conocimiento

Menos conectado a I+D / facilitadores
Acceso acompanamiento / consultor
Tiempo / margen para apalancar inversion

Mercado (dificultad establecer local / entrar en
otros nichos desconocidos)



www.biorural.eu

FAVORECER MAYOR USO DE . Qué factores
SOLUCIONES BIOBASADAS condicionan?

INNOVADORAS EN EL AMBITO RURAL

Consulta a 39 consultas en Espaia

422 usuarios En zonas rurales (adoptadores y no
adoptadores de innovaciones)
Agricultores, ganaderos, emp. forestales,

: cooperativas, agroindustrias, pymes
Proyecto BioRural tecnologia

"ﬁtdentlflcar perfil, percepciones, barreras,
fuerzas impulsoras.delcafnbio

y 46 expertos

. fl_
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@BIOrural Encuestas a usuarios

Tendencia a adoptar

Por nivel educativo Forma legal del usuario
Bio- **, Applicabl
o-based product | Applicable Bio-based technology***. Not applicable | Applicable
Advanced education level 32% i 68%
Legal entity 46% e 54%
Intermediate education level 35% e 65%
Natural person 65% e 35%
Basic education level 78% N 22%
100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%
100% 75% S50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%

Por tipo zona rural (remota / no remota)

Por tamano
Bio-based product*: | Applicable Bio-based technology**: Not applicable | Applicable
Rural areas close to a city 30% D 70% 10-249 persons employed 43% S 57%
Remote rural areas 43% e 57% <10 persons employed 57% T 43%

100%  75% 50% 25% 0% 25% 50% 75%  100%

100% 75%  50%  25% 0% 25%  50%  75%  100%

*** Significant at p<0.01; ** significant at p<0.05; * significant at p<0.1



Proceso innovacion: factores

AT S

« | E i
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Motivaciones
What are the main driving factors for adoption of bio-based solutions? (N=417)
Strongly disagree | |l am not sure | | Strongly agree
Beneficios econémicos a largo plazo 6% I 14% 0 I, 80%
Demanda del cliente 8% I 18% I 74%
Incentivos financieros 14% Wy 2%
Valor ambiental positivo 8% I 21y D 1%
Aspectos técnicos (mejoras) 11% B 259 IR 67%
- : - I
Generar mayor circularidad 16% 5% 64%
Alcanzar objetivos sostenibilidad 11% W2e% . e3%
Mejorar competitividad 13% 24y TS e3%
Convertirse en innovador 11% W2s% T e3%
Cumplir con marco normativo 18% =l 25% [ e 57%
Diversificacion 14% l ELV 51%
Presion / interés social 31% — 27% . m 42%

100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%
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@BIOrural Encuestas a usuarios

Incentivos mas efectivos para adoptar o para promover

25 efectiv o
Lo mas € tos practicos

son aspec

Beneficio econdmico 7%

Producto / proceso mejorado 45%

Demanda / consumo del tipo de producto por la sociedad 48%

Facilmente replicable 51%

Subvenciones gubernamentales 63%
Imagen / marca mejorada frente a competidores ~ 74%
Marco legal favorable 74%

Otros 78%

100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%




N Proceso innovacion: factores

&BIO Encuestas a usuarios

Incentivos mas efectivos para adoptar

Valderrobres 17/10/2023
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Aunque en zonas rurales remotas tiende a ser la subvencion un
factor considerado mas relevante que en zonas no remotas

Government subsidies and/or other support schemes ** :
NO | YES

Rural areas closetoacity 65% 35%
Remote rural areas 49% 51%
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S - Barreras para la adopcion
(o) v
o 9 _ _
< S Barreras: Falta conocimiento / vision, falta de
S 0 . . . . . .
o = interés consumidores, capacidad técnica
- Q
=32 Adoptadores / no adoptadores
= >
Lack of knowledge*** Insuficient consumer interests/awareness*
Strongly disagree | |1 am not sure | Strongly agree Strongly disagree | |l am not sure | Strongly agree
Non-adopters 31.0% [ 26.0% ] 43.0% Non-adopters 33.1% ™ 27.8% N 39.1%
Adopters  12.5% 0 16.2%  713% Adopters 20.6% o 33.8% I 45.6%
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 100%  75%  50%  25% 0%  25%  50%  75%  100%
Technical capacity*** Legislative barriers***
Strongly disagree | |1 am not sure | Strongly agree Strongly disagree | |1 am not sure | Strongly agree
Non-adopters 27.4% L 23.5% I 49.1% Non-adopters 24.2% L 27.0% N 48.8%
Adopters ~ 18.4% o 22.8% e 58.8% Adopters 21.3% T 36.8% L 36.9%
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

*%%* Significant at p<0.01; ** significant at p<0.05; * significant at p<0.1
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95 Adoptadores / no adoptadores Por tamafio
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== Training *: | YES Training *: | YES
Non-adopters 48% 52% 10-249 persons employed ~ 52% 48%

Adopters 37% 63% <10 persons employed 41% 59%
100%  75% 50% 25% 0% 25% 50% 75%  100% 100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%
Advisory ***: | YES Research **: | YES
Non-adopters 28% 72% 10-249 persons employed 31% 69%
Adopters 11% 89% < 10 persons employed 44% 56%

100% 75%  50%  25% 0% 25%  50% 75%  100% 100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%

Por tipo zona rural (remota/no remota)

Mas pequeiios, mas remotos, necesitan mas

Training ™ | VES consultoria y capacitacién que entrar en
Rural areas close to a city 50% 50% procesos I+D
Remote rural areas 35% 65%

100% 75% s0% 25% 0% 25% so% 75% 100%  *** Significant at p<0.01; ** significant at p<0.05; * significant at p<0.1
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£ i Tipo de entidad
S = Necesidades 2/2
o Advisory ***: | YES
= b 4 . 0
o8 Grado de formacion Legal entity 28% 12%
o = Natural person 14% 86%
E % Training *kk, | YES 100% 75% 50% 25% 0%  25% 50%  75% 100%
T ©
== Ad d education level 9
vanced education leve 28% 72% Research *: | YES
Intermediate education level 10% 90% Legal entity 36% 64%
Basic education level 13% 87% Natural person 46% 54%
100% 75% 50% 25% 0% 25% 50%  75% 100% 100%  75% 50% 25% 0% 25% 50% 75%  100%
Training **: | YES
Research **: | YES Legal entity 50% 50%
Advanced education level 38% 62% Natural person 36% 64%
. . 100%  75% 50% 25% 0% 25% 50% 75%  100%
Intermediate education level 40% 60%
Basic educationlevel 73% 7% Mas pequeiios, mas remotos, necesitan mas

consultoria y capacitacion que entrar en
procesos I+D

100% 75% 50% 25% 0% 25% 50% 75% 100%

***significant at p<0.01; **significant at p<0.05; *significant at p<0.1




N Proceso innovacion: factores
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@BIOrural Encuestas a usuarios

Conclusion (quiza evidente):

la adopcion de innovaciones en bioeconomia RURAL Si que esta
afectada por aspectos sociales, demograficos, y del tipo de
empresa/actor

Los resultados sugieren para ambito rural:

es clave asesoramiento, acompanamiento, capacitacion.

precisan de procesos de innovacion diferentes de los proyectos
estandarizados de I+D

se valora mas para dar el paso aspectos practicos: replicabilidad, retorno
economico, mejora de producto
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Proceso innovacién: impulso por BioRural

ARt

SBlOrural

Creacion Red Europea Bioeconomia Rural
Plataforma de contactos
Centro de documentacion / Toolkit

ldentificar / documentar casos exito
Concurso ideas innovadoras
Transferencia (talleres, eventos)
Analisis bioeconomia
Planes de accion (barreras, oportunid)



Proceso innovacion: impulso por BioRur
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PLATAFORMA BIORURAL -

ONLINE 14 idiomas En el ’ toolkit . encontraras tec’ncl>log|as,
articulos, fichas, casos de éxito...

i Enter user name Q ‘ €& Ceoportal
+svenge

BIORURAL
BIOECONOMY SUCCESS
FACTSHEETS INVENTORIES STORIES

fkﬁl Agg S CAPACITY

ONLINE (( B vyl T
"WTUTORIALS . WORKSHOPS

PRACTICE
ABSTRAC



https://biorural-toolkit.eu/

YAy Proceso innovacion: iniCiativa—
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@BIOrural Herramientas de impulso

- Innovacion a ser promovida por otros esqguemas
AgriFeondle acion a serp 2P esau
de innovacion. Necesario acompafamiento.

Generar red y entorno local favorable.

& "4 Capacitar para adopciéon innovaciones. Acompanar.
MAINSTREAM BIO
N %, Generar red regional (Valle del Ebro)
XY\ FA AN
R ANCHES [

Facilitar vision, red nacional de informacion. Casos de

NP éxito.
(@’é‘l\o rura ‘ Red de contactos nacional y EU




www.biorural.eu

FAVORECER MAYOR USO DE

SOLUCIONES BIOBASADAS CASOS DE

INNOVADORAS EN EL AMBITO RURAL EXITO

Inspiracion y
vision Modelo / Guia de

. explotacion ONT
Practicidad P réplica




CASO DE EXITO @ Giitidalentin

De almazara a bioindustria a traves de
la gasificacion del alpeorujo b| IIZB Z

¢, Por que?
* Problema anual de gestionar alpeorujo

» Altos costes energéticos desde 2012 tras instalar extractora

P Mg <

La solucidn ‘ ,,_gumwwﬂ#{
UNA BIOFAE EN.EL
SEC! .OLA

» (Gasificar y usar gas en motores (para calor y electricidad)

Claves

« Curva innovacion previa (por ambos pioneros)

* Los dos pioneros se conocen
* Persistencia

» Encontrar facilitador (BIOLIZA) y trabajar juntos (no compra
de producto, sino co-desarrollo)

https://www.voutube.com/watch?§§78g209t 0
) ’
FAN (A

Otros detalles
* Proceso de 10 afios (precedido de otros 10 afios en la MAS INFO EN HlEg=nil]

gestion de alpeorujo)


https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://www.youtube.com/watch?v=4o7UfQ4Uz6Y
https://www.youtube.com/watch?v=Ot78gZ09t_o

CASO DE EXITO

Microastillas para calderas y estufas

o
R=
~ g locales reemplazando al pellet
B -
g E ttttt
5 o ¢Por qué?
& = * Precios crecientes del pellet en Italia
= g » Costes escala producir pellet altos (no asumibles por (
2o empresas forestales) :
© © . |
= = La solucién :
» Astilla tipo con formato similar al pellet, que requiere bajos e e

alternativa local al suministro de
uuuuuuu pellet

costes inversion

Estado de uso de las microastillas en Italia en 2023
INFORME DEL PROYECTO BRANCHES
Actores:Raffacle Spinef  Notascia Magagnatt - CNRIBE

Claves

» El pionero tenia instalaciones en produccion biomasa y
astilla, y restos forestales de bajo valor comercial

* Intuicidén de que la astilla seca puede ser similar
« Apuesta y pequeias inversiones. Prueba testeo
» Colaboraciéon con proveedores e instaladores

Otros detalles

MAS INFO EN  RLIGEEEEL

» Algunas marcas ya estandarizan estufas para microastilla
certificadas


https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://intercambiom.org/practicas-innovadoras-europeas/
https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/

CASO DE EXITO

Fibra textil de calidad a partir de restos de
leche no aptos para consumo

¢, Por que?

» Motivada por situacion personal para encontrar solucion
hipoalergénica para textiles

La solucion
« Fibra basada en polvo de caseina de leche deteriorada

Valderrobres 17/10/2023

Taller bioeconomia rural

Claves
* Promotora bidloga y disefiadora / 2 afios de ensayo error
* Restos de leche eran un problema

« Conocimiento existente (tras 22 guerra mundial, adoptado
por empresas multinacionales, no competitiva en 60s con
nylon

Otros detalles

« Al principio nadie les creia

o)=Y INtercamBIOM

» Marcas de producto de alto valor usan ahora su fibra

« Usa 1000 veces menos agua que algodon, pero 40% mas cara https://www.gmilkfiber.eu/?lang=en


https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://intercambiom.org/practicas-innovadoras-europeas/
https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://www.qmilkfiber.eu/?lang=en

CASO DE EXITO

Logisitica lactea alimentada con
biometano de purines vacunos

¢, Por que?

» Interés de gran cooperativa en cumplir con objetivos de
sostenibilidad

* Mediana granja cuyos costes de calefaccion eran altos

La solucion
* Biogas y posterior upgrading de biogas a biometano

Claves
* Mediana granja instala biogas para autoconsumo en 2005
* Ante excedente establece sinergia con Valio (gran Coop.)

» Valio apoya inversion en 2018 de purificador de biogar a |
biometano, para alimentar camion de la zona y otros vehic e

Otros detalles =
https://www.youtube.com/watch?v=TxeMn T6600¢
Y

» Reducen olores al tratar el purin vacuno NA 7
AN A

» Digestato como mas adecuado para aplicar al suelo
MAS INFOEN [

» Calculo de huella carbono validado para las granjas que se unan



https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://intercambiom.org/practicas-innovadoras-europeas/
https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://www.youtube.com/watch?v=TxoMnT660Qg

CASO DE E_xno | | Staramakft

Pajitas de bebida a partir de paja de ive ealerpi
variedades locales de cereal

¢, Por que?
« Tras crisis de 2008, iniciativa social generar empleo local

» Vision: prohibicién de uso de pajitas desechables de plastico
por normativa europea

Valderrobres 17/10/2023

Taller bioeconomia rural

La soluciéon

» Uso de cafia de paja para producir pajitas de café / refresco
biobasadas
Claves

» Investigacion seleccion variedad cereal adecuada

« Adaptacion a proceso de fabricacion de pequeia escala

« Busqueda de estandar de calidad (pruebas y mejora de
proceso)

» Establecer red de distribucion

« COVID permite ampliar clientes ante falta de suministros
P P https://www.youtube.com/watch?v=F8onPeFFBP

Otros detalles o

«  El producto ha pasado con éxito con las exigencias de MAS INFO EN =
marcas como Nestle wBoTaral



https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://biorural-toolkit.eu/biorural-success-stories/
https://www.youtube.com/watch?v=F8onPeFFBPw
https://biorural-toolkit.eu/biorural-success-stories/

CASO DE EXITO PUSTZLNIN

F=2 RYBY/SZIAJAZD RYBACK! ==

Piscicultura sostenible y ecologica con mayor

= &
£ ~ . iy
== Vvalor ahadido en restauracion y food-trucks
B -
S
5 « ¢Por que?
O L S s ~ . .
& = « Busqueda de mayor valor afiadido en negocio
= 5 - Diferenciacion de otros competidores
L y
T o La solucidn
- >
« Valor afadido: alta calidad; distribucion local; restaurante y
Food truck
» Sostenibilidad: alimentacion organica y uso EERR
Claves

« Vision clara de los propietarios

« Existencia de un mercado al que ofrecer pescado de calidad
en circuito corto

« Valor de los consumidores al sello de calidad y sostenibilidad

Otros detalles
« La crisis del COVID les inspira para mantener el valor

anadido de la restauracion a través de venta en la calle en AP
una foodtruck MAS INFO EN Blorural

« Ha recibido varios premios a la innovacién https://rybypustelnia.pl/en/main-site/



https://intercambiom.org/practica-innovadora/integracion-de-la-gasificacion-de-orujo-graso-seco-en-almazara/
https://biorural-toolkit.eu/biorural-success-stories/
https://www.youtube.com/watch?v=FaEoIBMWbgY
https://biorural-toolkit.eu/biorural-success-stories/
https://rybypustelnia.pl/en/main-site/

e Casos de éxito y proceso de innovacion

&BIO Mensaje final

Hay muchos caminos y motivaciones para emprender
un camino diferente

La innovacion es un medio para ganar valor

Valderrobres 17/10/2023
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Necesaria la practicidad y retorno (especialmente en
iniciativas pequenas y medianas)

Importante mejorar productos, o crear nuevos canales

Procesos de innovacion diferentes al estandar

Es clave la visidn, y el ensayo, testeo




www.biorural.eu

343 — gg Funded by
(% 3 |O ru ra | | the European Union

Acelerando la integracidon de soluciones circulares de
base bioldgica en las zonas rurales europeas

Muchas graaas por su atencion

Unete a la comumdad

BioRural

T =
« . p
Borural Daniel Garcia
Proyectos e Innovacion
danielgarcia@avebiom.org

https://biorural-toolkit.eu/ QVE 5|0|'n

Asociacion Espafiola
de la Biomasa

o\



https://biorural-toolkit.eu/
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