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Diagnostico de Aragon: Comercializacion de
alimentos en circuito corto
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Analizar la situacion de partida de la comercializacion de productos
agrarios en circuito corto en Aragon

Venta directa en la explotacion
Venta a domicilio

Mercado ambulante

Feria periddica

Feria esporadica o especializada
Tienda especializada

Venta por catalogo

Internet

Asociaciones de consumidores
Venta a canal HORECA

Venta comedores colectivos (colegios, hospitales, geriatricos...)
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Resultados

Diagnostico de Aragon: Comercializacion de
alimentos en circuito corto
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Experiencias de venta directa en Aragon

Numero de experiencias por | Venta Venta a | Mercado Feria Feria Tienda Venta Internet | Asociacion de | HORECA | Centros Otros
canal y tipologia directa en | domicilio | ambulante | periédica | esporadica o | especializada | por consumidores escolares, | (indicar)
la especializada catalogo hospitales
explotacion
Ubicacion Huesca 5 3 2 1 3 6 1
geografica Teruel 7 5 3 3 1
Zaragoza 3 3 6 1 2 1
TOTAL 15 11 11 1 7 8 3
% 5-10% 5 3 2
comercializado | 11-99% (1) 4 1 2 1
en venta | 100% 5 7 6 5 4 3
directa
Productos Frutas y 4 7 8 1 2
hortalizas
frescas
Carnes 'y 1 2 2
derivados
Miel y 2 1 1 2 2
mermeladas
Quesos 3
Aceites 1 2 1 1
Varios 2 2 1 1 2 1
Vinos y 2 1 1 2
licores
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Experiencias de venta directa en Aragon

- Un mayor numero de experiencias utiliza la venta directa en la propia
explotacion, la venta a domicilio y la venta en ferias periddicas.

- La venta en la explotacion esta mas arraigada en Teruel y las ferias
periodicas en Zaragoza.

- Hay un mayor numero de experiencias que comercializan el 100% de
forma directa.

- Los productos mas comercializados mediante venta directa son las
frutas y hortalizas frescas, muchas de ellas ecologicas.

Instituto Universitario de Investigacién Mixto
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Vision del sector sobre el circuito corto
Ventajas

- Aumenta los margenes economicos.

- Ofrece mayor diversificacion.

- Establece una relacion de confianza entre el productor y el consumidor.

- Mejora la reputacion del productor y de sus productos en los
consumidores.

- Crea una fidelizacion en el consumidor que puede actuar como publicidad
y difusion del producto a otros consumidores.

- Aumenta el protagonismo de los productos primarios al convertirse en un
punto de referencia.

- Ausencia de intermediarios.

- Liquidez.

- El cliente valora la calidad porque es un producto recogido en el momento
optimo.
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Vision del sector sobre el circuito corto

Inconvenientes

- Necesidad de pre-venta o reserva previa (organizacion de la produccion).

- Falta de producto en algunas ocasiones.

- Pocas ayudas para la promocion del circuito corto.

- Desconocimiento del consumidor de este tipo de venta.

- La comercializacion es muy laboriosa e implica mucho trabajo y gastosy
las ventas son reducidas.

- Falta de un marco legal claro.

- Escasa formacion del productor para comercializar sus productos.
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Vision del sector sobre el circuito corto

- Las razones indicadas para no utilizar la venta directa son:

- formar parte de una integracion vertical (cerdos y aves).
- pertenecer a una cooperativa.
- la consideran una complicacion anadida.

- Aquellos productores que realizan venta directa indican que lo hacen
porque:

- mejora la rentabilidad del producto.
- diversifica el riesgo al utilizar diversos canales de venta.
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Propuestas de mejora

- Puesta en marcha de campanas de promocion de la venta directa.

- Mayor union de los productores (creacion de una asociacion de productores
de venta directa).

- Fomento de los mercadillos de productores.
- Mayor apoyo de las instituciones a la venta directa.

- Estudiar la aceptacion del consumidor de los productos comercializados
directamente por el productor.

- Promover la venta en la restauracion colectiva (hospitales, colegios, etc.).

Instituto Universitario de Investigacién Mixto
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Analisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades)
del circuito corto en Aragon

- Debilidades: factores internos que perjudican o pueden perjudicar.

- Amenazas: factores externos que perjudican o pueden perjudicar.

- Fortalezas: factores internos propios de la comercializacion que
favorecen o pueden favorecer.

- Oportunidades: factores externos a la comercializacion que favorecen o
pueden favorecer.

Instituto Universitario de Investigacién Mixto

Presentacién publica del proyecto FOR-ALIMENTA. POCTEFA 2021-2027. Huesca, 17 de octubre de 2024 A e,




ES?%%SN Analisis DAFO circuito corto en Aragén - Debilidades CIta

CENTRI R INVESTICAION 7 TEOMCL DA

- Pérdida de las explotaciones familiares.
- Sector agrario envejecido.

- Reducido tamano de las explotaciones.

- Los productores deben tener un conocimiento sobre todos los temas
(produccion, comercializacion, aspectos contables y fiscales).

- Poca formacion de comercializacion de los productores.
- Dificultad de acceso debido a deficientes comunicaciones.

« Falta de concienciacion en los consumidores sobre el consumo de
productos de la tierra.
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Analisis DAFO circuito corto en Aragon - Debilidades

- No existia una etiqueta para identificar a los alimentos locales.

- Escasa informacion sobre los circuitos cortos de comercializacion.

- Pocas ayudas para la promocion del circuito corto.

- El consumidor no esta lo suficientemente informado sobre la
existencia de otros lugares de compra de alimentos diferentes a
los que utiliza habitualmente (supermercados, tiendas, etc.).

. Las asociaciones de consumidores no estan muy extendidas.

- Existen pocos mercados de productores. @2
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- Baja densidad de poblacion (Huesca y Teruel).

- Elevado numero de pequefios municipios que corren riesgo de
desaparicion.

- Bastantes municipios en zonas desfavorecidas.

- El valor anadido generado por la agricultura ha descendido a favor del
sector servicios.

- En Aragon no existia una ley sobre venta directa.
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Analisis DAFO circuito corto en Aragon — Fortalezas

- Los productores que venden a traves de venta directa o canales cortos
de comercializacion estan convencidos de las bondades de utilizar este
tipo de venta.

- La venta directa da al producto un caracter tradicional, local y una
vinculacion con el productor.

- En Aragon ya existen casos de éxito de venta directa que podrian ser
trasladables a otras producciones.

- En otros paises o regiones existen también experiencias de venta
directa que han dado muy buenos resultados que podrian ser
trasladadas a Aragon.
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- Posicion geografica estratégica situandose entre Madrid, Barcelona,
Valencia y Bilbao y frontera con Francia.

- Poblacion muy concentrada en la ciudad de Zaragoza.

- Aragon es una region tipicamente mediterranea y con un territorio muy
variado lo que hace que se produzca una importante variedad de
productos agroalimentarios.

- La presencia de las Oficinas Comarcales Agrarias supone un apoyo y
asesoramiento de la administracion a las explotaciones.
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de Productos Agroalimentarios en Aragon.

Bajo la denominacion de venta local se regulan dos modalidades:
la venta directa y la venta en canal corto de comercializacion.

Venta directa: se entiende la venta de productos agroalimentarios de
produccion o de elaboracion propias, realizada directamente al consumidor
final por un productor agrario o forestal o una agrupacion:

a) En la propia explotacion.

b) En establecimientos de titularidad del productor o de la agrupacion.
c) En ferias y mercados locales.

d) En el propio domicilio de la persona consumidora o en el local
habilitado por el propio grupo de consumo.

Instituto Universitario de Investigacién Mixto
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de Productos Agroalimentarios en Aragon.

Venta en canal corto de comercializaciéon: la venta o suministro de
productos agroalimentarios, de produccion o elaboracion propias, realizada
por un productor agrario o forestal o por una agrupacion, a través como
maximo de un unico intermediario, sea este un establecimiento local, una
empresa de mensajeria o cualquier otra formula que se establezca.

Articulo 9. Fomento de la venta local.

1. El Gobierno de Aragén fomentara la promocion de la venta local, en particular mediante
medidas de apoyo en el marco de las politicas que, para el desarrollo del medio rural, se
apliguen en Aragon.

2. Las administraciones publicas, en sus respectivos ambitos territoriales, podran
establecer medidas de fomento y promocién de la venta local.

3. El Gobierno de Aragon impulsara programas de informacion y educacion a la ciudadania,
en especial dirigidos a la infancia y juventud, sobre los beneficios de los canales cortos de
comercializacidon y su aporte a la economia local y a la sostenibilidad.
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de Productos Agroalimentarios en Aragon.

Articulo 10. Informacion e identificacion de la venta local en Aragon.

3. Con el fin de facilitar la identificacion y publicidad de los puntos de venta o
establecimientos locales, reglamentariamente se establecera un distintivo Unico que
identifique esta forma de venta, que podra ser compatible con otras marcas vy
distintivos de calidad ya existentes, como las denominaciones de origen protegidas, las
indicaciones geograficas protegidas, razas autdéctonas, productos de montafia o
certificaciones de produccion ecoldgica.

4. La utilizacion del distintivo sera voluntaria para los productores agrarios o
forestales y agrupaciones que practiquen la venta directa, y obligatoria en los
establecimientos en los que se realice venta en canal corto de comercializacidon. El
distintivo podra incorporarse en el etiquetado de los productos agroalimentarios de venta
local.

5. En aquellos casos en los que se utilice el distintivo, los productores agrarios o
forestales, las agrupaciones y los establecimientos locales deberan identificar como
venta local exclusivamente la de los productos que cumplan lo establecido en esta
ley, sin perjuicio de la venta simultanea de productos que no lo cumplan, siempre que no
estén identificados como de venta local y no se induzca a confusidn a los consumidores
finales.
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* No existe una definicion unica de Alimento Local.

Las definiciones existentes varian segun el pais e incluyen parametros como la
distancia recorrida, la duracién del viaje, los limites geograficos (comarca,
region, ), etc.

Una propuesta de definicion de la UE para los “alimentos locales” dada por el
Centro Comun de Investigacion de la Comisiéon Europea (JRC) los describe como
“los alimentos se producen, procesan y venden dentro de un area geografica
definida” (dependiendo de la fuente, en un radio de 20 a 100 kildbmetros
aproximadamente)
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* Las percepciones de los consumidores sobre los alimentos locales varian

enormemente. -
& -
%\J N\ (’5/
En terminos generales, los consumidores asocian los alimentos locales con: L\{;Mf\g?
. o
o/
, e 4
Cercania
Frescura

De temporada

Sabrosos

Mejores para el medioambiente
Apoyan a los productores
Calidad y seguridad

Instituto Universitario de Investigacién Mixto
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* En Aragén, los consumidores asocian los alimentos locales con:

1. Frescura Jf}i?wwj
2. Producidos cerca de su municipio F} .
3. Cercania entre productor y consumidor \Jwﬁtﬁj
4. Producidos en su provincia ‘\%«5

5. Buenos para el medioambiente

6. Sabrosos

/. Vendidos directamente por el productor

8. Seguridad

Presentacion publica del proyecto FOR-ALIMENTA. POCTEFA 2021-2027. Huesca, 17 de octubre de 2024 Rarelimantri de Aragon
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* Beneficios percibidos por el consumidor de los alimentos locales:

* la salud
* el medioambiente (no efectos negativos)

* los agricultores (incremento de su renta, diversificacion, ...)
* la comunidad rural (desarrollo social y econdmico, mantener poblacion, etc. )
* el consumidor (recibe alimentos mas sabrosos, mas frescos,

mas calidad, tradicionales, ..)

Instituto Universitario de Investigacién Mixto
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EARAGON  Alimentos locales y consumidor

°* En Aragon, los beneficios percibidos por los consumidores:

1. Ayuda a mantener las zonas rurales

2. Ayuda a aumentar la renta de los agricultores de la zona
3. Consumo productos mas frescos

4. Benefician al medioambiente

5. Consumo alimentos mas sabrosos

6. Buenos para mi salud
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EARAGON  Alimentos locales y consumidor

* En Aragén, razones para no comprar alimentos locales:

1. No se venden en las tiendas donde suelo comprar

2. No tengo tiempo para ir a buscarlos

3. Su calidad es similar a los producidos en otras zonas

4. No me intereso por el lugar en el que se producen los alimentos
5. Son mas caros

6. No sé en que tiendas los puedo comprar
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* En Aragén, donde prefieren los consumidores comprar alimentos
locales: Hdan
S
1. Tiendas tradicionales (verdulerias, fruterias, etc.) ¢ N;Qj
% h
2. Mercados de productores {\jm j
'Y

3. Cestas que se reciben en casa o cerca de la casa
4. Supermercados e hipermercados
5. Directamente en la finca del productor
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* En Aragéon, donde prefieren los consumidores comprar hortalizas

frescas locales: ..
fat {
[ ]
E\“J < % 5/
Verdulerias | 2,03 . \‘\'\\ ()
Hw.l 3 i\f’g
R
. e
Mercado o tiendas de productores | 2,84 y j
N
g
Supermercados/hipermercados I 3,16
Compra directa en la finca del agricultor | 3,22
Grupos de consumo I 4,56
A través de internet y/o redes sociales con envio a domicilio o a algin | 516
punto cercano a tu casa !

1 indica “La mas preferida” y 6 “La menos preferida”

‘@2
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EARAGON  Alimentos locales y consumidor

En Aragén, qué lema o mensaje prefieren los consumidores para
promocionar las hortalizas locales:

1. Del huerto a su casa

2. El sabor de nuestra region
3. En su tienda mas cercana, el sabor de nuestra huerta

4. De la huerta a su casa en 1 dia
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EARAGON  Alimentos locales y consumidor

* EI potencial de mercado de los productos locales o de cercania podria ser
mayor.

* Los consumidores valoran positivamente sus beneficios no solo para el
medio ambiente, sino por su apoyo a la economia y a los agricultores locales.

* El precio no es un factor tan limitante para su consumo, siendo las
principales barreras:

* falta de disponibilidad en algunas tiendas
* falta de tiempo de los consumidores para buscarlos.
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EARAGON  Alimentos locales y consumidor

La creacion de mercados de productores, como se ha desarrollado en
otros paises, seria una forma muy buena de potenciar su consumo.

Estos alimentos deberian tener mayor presencia en las tiendas
tradicionales, lugar de compra preferido por los consumidores para estos
alimentos, sobre todo, para los frescos.

Los consumidores perciben estos alimentos como frescos, sabrosos,
saludables, de cercania, seguros,...

Se deberian promocionar potenciando estos aspectos y con lemas como
alimentos “del huerto a tu casa”
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Medir la importancia que conceden los consumidores aragoneses a diferentes
distintivos de calidad para hortalizas frescas.

Las diferentes etiquetas de calidad analizadas son:
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Producto de cercania Conserva la blodiversidad agricola
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Denominacion de Origen Protegida (DOP)

La marca regional C'Alial (concedida por el Gobierno de Aragon)

Venta directa (Reglamento aragonés sobre venta directa y canales cortos de comercializacién)
La certificacion ecoldgica

Kilometro cero (KmO)

Marca colectiva del productor
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Venta local y consumidor _ s
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Valoracion de diferentes distintivos de calidad

Para la totalidad de la muestra (Aragon)

. (Mejor- Escala de razdn Escala de razdn
Atributos . .
peor)/n Raiz(B/W) estandarizada
Venta directa *or Ral® 828 310 0,91 1,63 100,00
km .o KM Zero 834 371 0,81 1,50 91,74
Variedad local 657 441 0,38 1,22 74,68
Dop 640 436 0,36 1,21 74,13
Ecoldgico 499 625 -0,22 0,89 54,67
C'Alial 415 786 -0,65 0,73 44,46
Marca colectiva productor 124 1028 -1,58 0,35 21,25

a2

Instituto U-:mmnrlo ds Investigacién Mixto
Agroalimentario de Aragén

Presentacion publica del proyecto FOR-ALIMENTA. POCTEFA 2021-2027. Huesca, 17 de octubre de 2024 mcita e



Gracias por su atencion

Azucena Gracia agracia@cita-aragon.es
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