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Face to face survey carried out in 2010


 
Questionnaire includes questions on


 
Fuel purchase habits


 
Knowledge about biodiesel


 
Attitudes


 
Biodiesel consumption and intention



Yes
70.6
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Biodiesel can still play a role as GHG mitigation ‐
 however, price and convenience matter
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Energy security is enhanced


 
Habits will be changed if:


 
Biodiesel if procured domestically


 

Biodiesel actually reduces GHG (sustainability)


 
Energy security is enhanced
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