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NIELSEN
Durante la crisis 
sanitaria el 
consumo de 
frescos online 
ha crecido 
86,6%.

2019

1’8%

2020

3’6%

Compra Online Gran 
Consumo en España

Semana del 26 de Abril 2019-2020

Fuente: Kantar

5 de mayo de 2020



Fuente: Panel de FMCG de Worldpanel, Kantar, julio 2018 a junio de 2019

Valor de las ventas Online de 
Productos Gran Consumo (FMCG)

% del total de ventas de FMCG y Previsiones 2025



PROYECTO – OBJETIVOS Y RESULTADOS

ANALISIS DE SITUACIÓN – Informe de Oportunidades en 
Canales Online para productos de Alimentación y Bebidas.

SENSIBILIZACIÓN Y FORMACIÓN

CONOCIMIENTO DE CONSUMIDORES, MERCADOS Y 
OFERTA DIGITAL

PROYECTOS INDIVIDUALES CON EMPRESAS
Bodegas Ruberte, Manjares de la Tierra, Mermeladas de 
Argalla, La Redonda, Embutidos Bernal, Jamones Bronchales 
e Industrias Cárnicas Santa Elena.

TIENDA ONLINE DE ALIMENTOS DE ARAGÓN

CATÁLOGO DIGITAL – P.I.M.

ACCIONES DE DIFUSIÓN
Jornada organizada el 2 de octubre de 2018



2018 2020

Alimentación y Bebidas
371 Resultados (180 B2C)

193 Europa
178 Asia

61 Alemania
60 Reino Unido
95 USA
15 Corea del Sur (Bio, Vino, Aceite)

OPORTUNIDADES PARA CRECER EN E-COMMERCE B2C



2018 - OPORTUNIDADES PARA CRECER EN E-COMMERCE B2C
Índice del Informe

AMAZON ESPAÑA
AMAZON UE (5 Marketplaces)
AMAZON.COM para EE.UU.
TMALL GLOBAL para China
MARKETPLACES VERTICALES PARA VINOS
CARREFOUR MARKETPLACE (Productos artesanales)
MIZESTA.COM – Ecommerce local de Zaragoza
Soluciones ECOMMERCE DE COMANDIA CORREOS
MARKETPLACES PRODUCTOS BIO Y SALUDABLES
OPCIONES PARA TIENDAS ONLINE CORPORATIVAS



TMALL - Correos

MUMUMIO 
GREENWEEZ – CARREFOUR (DE + FR)
SUPERSALUDABLES
VARIOS RETAILERS



Jornadas organizadas el 22 de enero de 2019 en Teruel
y el 23 de enero de 2019 en Alcañiz

Jornada organizada el 7 de marzo de 2019 en Huesca

Jornada organizada el 2 de octubre de 2018
Presentación Informe de Conclusiones sobre B2C 
para Alimentación y Bebidas.

JORNADAS DE DIFUSIÓN



JORNADAS DE DIFUSIÓN
Jornada de difusión organizada el 
10 de junio de 2019 en Zaragoza



ANÁLISIS Y MEJORA CONTINUA DEL PROYECTO
Encuesta sobre hábitos Consumo Digital



ANÁLISIS Y MEJORA CONTINUA DEL PROYECTO
Encuesta sobre hábitos Consumo Digital

INTERNET Y LA INFORMACIÓN SOBRE ALIMENTOS



CAMPAÑA SAN VALENTIN – Febrero 2020





Proyectos individuales y colectivos



Proyectos individuales y colectivos



Proyectos individuales y colectivos



www.compartearagon.es

Proyectos individuales y colectivos

30 Empresas

100 productos



Google Analytics | Visión SEGMENTADA de la audiencia



Google Analytics | Visión GENERAL de la audiencia (actualizado a 22 mayo 2020)

Las visitas desde dispositivos móviles siguen 
duplicando las realizadas desde un ordenador.

La versión móvil de la web siempre fue la principal 
referencia a la hora de estudiar el diseño y orden 
de los elementos gráficos que componen la 
página.

Evolución del comportamiento de los visitantes 
desde el 26 de noviembre (lanzamiento) hasta 21 de mayo (fecha de este informe)

Hasta la fecha, 6.400 usuarios únicos han visitado COMPARTEARAGON.ES 
desde su lanzamiento. En total, 30.000 visitas registradas.

Destacamos la tendencia creciente de tráfico orgánico desde la 
declaración del Estado de Alarma debido a la crisis sanitaria de la Covid-19.

El porcentaje de rebote se ha reducido (de un 62% a un 50%), 
considerando que el principal origen de las visitas han sido campañas de 
publicidad (donde el rebote es alto) y donde las páginas de destino de 
estas campañas no iban a productos concretos. 

CAMPAÑA PUBLICIDAD
SAN VALENTÍN

PRESENTACIÓN 
SALA VIRTUAL

CAMPAÑA PUBLICIDAD
NAVIDAD



Google Analytics | Adquisición de la audiencia por CANALES (actualizado a 22 mayo 2020)

El tráfico orgánico experimenta una tendencia creciente. Aunque han superado en el total de visitas a las procedentes de
campañas de pago, hay que subrayar que estas últimas han sido muy puntuales (campaña de Navidad y San Valentín). El
confinamiento y la Promoción han influido en el interés de la audiencia por la búsqueda directa de la marca comparte el secreto
o comparte Aragón.

El tráfico directo de una página web es todo aquel que nos llega a través de usuarios que han tecleado directamente
compartearagon.es en la página de direcciones del navegador que estén usando. Pero también si han accedido al pulsar un
enlace ubicado en un email, o en un enlace guardado como favorito. Sea como sea, esta fuente destaca como 2ª principal tras la
publicidad (Paid Search + Display) que no es objeto de análisis en este informe.

Sin recursos dedicados a redes sociales, el canal Social (Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter…) no alcanza el 6%. Por el
contrario, las visitas referidas o Referral (aquellas visitas que nos llegan a través de enlaces de otra web –páginas de noticias,
instituciones o páginas relacionadas) ha ido creciendo llegando a suponer un 10% de las visitas.



Google Analytics | Visión de la audiencia por UBICACIÓN Y NAVEGACION (actualizado a 22 mayo 2020)



por PALABRAS CLAVE



CAMPAÑA SAN VALENTIN – Febrero 2020



TIENDA ONLINE

Ticket Medio: 32’82 €

Productos más vendidos:

Vino – 29%

Cava – 21%

Pierna curada de cordero – 12 %

Dulces y Bombones – 12 %

MES DE MAYO: Ventas por 
importe total de 602’30 €

OBJETIVOS

Facilitar a las pymes alimentarias encontrar nuevos canales de 
venta y consumo para sus productos y nuevos consumidores
interesados en la compra directa de nuestros los de 
alimentación en canales digitales.

Proyecto de Marketing – Visibilidad a nuestros productos

Proyecto de Formación – Conocer los mercados digitales

Proyecto para Fomentar la Venta Online

Proyecto de Cooperación – Promoción Conjunta – Big Data



DIRECTORIO DE 
TIENDAS ONLINE DE 

EMPRESAS 
AGROALIMENTARIAS 

DE ARAGÓN

90 Tiendas Online





Colaboración en la Promoción

¿Qué % de tráfico llegará a las 
tiendas de las empresas?

¿Qué ventas generará?

Validación de la campaña
Análisis de Resultados
Propuestas de mejora

Mayor inversión 



HERALDO DE ARAGÓN 8-12-2019

Colaboración en la Promoción



www.compartearagon.es

E-mail de contacto: aiaa@aiaa.es

MÁS INFORMACIÓN


